
 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

 

 

PEMBUATAN DESAIN VISUAL KONTEN INSTAGRAM 

@HANANIAFEST DALAM PENYELENGGARAAN 

EVENT HANANIAFEST TAHUN 2025 

 

 

Diajukan sebagai salah satu persyaratan 

untuk memperoleh gelar Ahli Madya 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

FRANDIKA RAMADAN 

NIM: 2270404042 

 

 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN KOMUNIKASI 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF JAKARTA 

2025 



ii 

 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR 

 

  



iv 

 

PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR  

DAN BEBAS PLAGIARISME 

 

 



v 

 

PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

 

 



vi 

 

ABSTRAK 

 

Instagram as a visual-based social media has great potential in building audience 

awareness of an event. However, the @Hananiafest account which was just formed 

in early 2025 experienced obstacles in building awareness due to limited content 

and less than optimal visual strategies. Hanania Fest 2025 is a Hanania Group 

alumni reunion event with a festival concept targeting the millennial generation. In 

an effort to support the promotion of this event, the author designed and 

implemented visual design of Instagram content using the DMAIC (Define, 

Measure, Analyze, Improve, Control) approach. The author acts as a graphic 

designer who produces various content formats such as feeds, carousels, stories, 

reels, and highlights. In the design process, the author applies design elements and 

principles, color theory, typography, and the AISAS communication model to 

attract audience attention and engagement. The results show a significant increase 

in Instagram account insights such as growth in the number of followers, increase 

in likes, comments, and content reach. This increase shows that the right visual 

design strategy can effectively increase audience awareness. This final project is 

expected to be a reference in developing visual event content on social media. 

Keywords: Visual design, Instagram, Awareness, Social media 

 

Instagram sebagai media sosial berbasis visual memiliki potensi besar dalam 

membangun awareness audiens terhadap suatu event. Namun, akun @Hananiafest 

yang baru dibentuk pada awal tahun 2025 mengalami kendala dalam membangun 

awareness karena keterbatasan konten dan strategi visual yang kurang optimal. 

Hanania Fest 2025 merupakan acara reuni alumni Hanania Group dengan konsep 

festival yang menyasar generasi milenial. Dalam upaya mendukung promosi acara 

ini, penulis merancang dan mengimplementasikan desain visual konten Instagram 

dengan menggunakan pendekatan DMAIC (Define, Measure, Analyze, Improve, 

Control). Penulis berperan sebagai desainer grafis yang memproduksi berbagai 

format konten seperti feed, carousel, story, reels, dan highlight. Dalam proses 

perancangannya, penulis menerapkan elemen dan prinsip desain, teori warna, 

tipografi, serta model komunikasi AISAS untuk menarik perhatian dan keterlibatan 

audiens. Hasilnya menunjukkan peningkatan signifikan pada insight akun 

Instagram seperti pertumbuhan jumlah followers, peningkatan likes, komentar, 

serta jangkauan konten. Peningkatan ini menunjukkan bahwa strategi desain visual 

yang tepat dapat secara efektif meningkatkan awareness audiens. Tugas akhir ini 

diharapkan dapat menjadi referensi dalam pengembangan konten visual event di 

media sosial. 

Kata Kunci: Desain visual, Instagram, Awareness, Media Sosial  
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