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ABSTRACK 

Advances in digital technology have significantly impacted the marketing 

landscape, particularly in product promotion strategies. Advertising has now 

become a crucial component of modern marketing due to its effectiveness in 

reaching a wide consumer audience. This project aims to promote Faisal Busana 

through video advertisements, allowing consumers to better understand the product 

and its quality. The videos are designed with an engaging visual style and language 

tailored to the target market, which includes young people and mothers. The video 

production involved several stages, such as concept planning, product photography, 

promotional script development, and editing. Through digital platforms such as 

social media, these videos are expected to increase brand awareness and stimulate 

consumer interest. With this strategy, Faisal Busana is expected to compete 

effectively with other clothing stores and expand its market reach more efficiently. 

Keywords: Video Advertising, Product Promotion, Faisal Busana, Digital Media 

 

ABSTRAK 

Kemajuan teknologi digital telah berdampak signifikan pada lanskap pemasaran, 

terutama dalam strategi promosi produk. Periklanan kini telah menjadi komponen 

penting pemasaran modern karena efektif menjangkau khalayak konsumen yang 

luas. Proyek ini bertujuan untuk mempromosikan Faisal Busana melalui iklan 

video, yang memungkinkan konsumen untuk lebih memahami produk dan kualitas 

yang ditawarkan. Video ini dirancang dengan gaya visual dan bahasa yang menarik 

yang disesuaikan dengan target pasar, yang meliputi kaum muda dan ibu-ibu. 

Produksi video ini melibatkan beberapa tahapan, seperti perencanaan konsep, 

pengambilan gambar produk, pengembangan naskah promosi, dan penyuntingan. 

Melalui platform digital seperti media sosial, video ini diharapkan dapat 

meningkatkan kesadaran merek dan merangsang minat konsumen. Dengan strategi 

ini, Faisal Busana diharapkan dapat bersaing secara efektif dengan toko pakaian 

lain dan memperluas jangkauan pasarnya dengan cara yang lebih efisien.  

Kata Kunci : Video Iklan, Promosi Produk, Faisal Busana, Media Digital 
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PRAKATA 

 

Puji dan syukur saya ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah 

memberikan berkah dan rahmat-Nya yang melimpah serta ilmu pengetahuan yang 

bermanfaat sehingga saya dapat menyelasaikan Laporan Tugas Akhir yang berjudul 

“Pembuatan Video Iklan Sebagai Media Promosi Dan Infromasi Dengan Efek 

Transisi Pada Faisal Busana Pusat Pasar Medan ”.  

Laporan Tugas Akhir ini dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu syarat 

untuk mencapai gelar Ahli Madya pada Program Studi Desain Grafis Politeknik 

Negeri Media Kreatif PSDKU Medan. Didalam laporan ini tergambar proses 

berpikir yang dilakukan penulis hingga menghasilkan Tugas Akhir.  

Penulis menyadari bahwa, tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, 

saat masa perkuliahan sampai pada penyusunan Laporan Tugas Akhir ini. Oleh 

karena itu, penulis menyampaikan rasa hormat dan mengucapkan terima kasih 

kepada : 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif 
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4. Lani Siti Noor Aisyah, M.Ds sebagai Sekretaris Jurusan Desain Politeknik 

Negeri Media Kreatif. 

5. Komda Saharja, S.Kom ,MPd, selaku Kepala Unit Pengelola Politeknik 

Negeri Media Kreatif PSDKU Medan. 

6. Fitri Evita, SE., S.Pd., M.Sn selaku Koordinator Prodi Desain Grafis 

Konsentrasi Periklanan Politeknik Negeri Media Kreatif PSDKU Medan. 

7. Fitri Evita, SE., S.Pd., M.Sn selaku pembimbing I yang telah membantu 

dan meluangkan waktu dan tenaga dalam pelaksanaan bimbingan dalam hal 

penyusunan Karya Tugas Akhir ini. 

8. Rommel Sinaga, S.Pd., M.Pd selaku  pembimbing II yang telah yang telah 
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membantu dan meluangkan waktu dan tenaga dalam pelaksanaan bimbingan 

dalam hal penyusunan Karya Tugas Akhir ini. 

9. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang 

telah memberikan kemudahan baik berupa moral maupun material selama 

mengikuti perkuliahan di Politeknik Negeri Media Kreatif PSDKU Medan. 

10. Toko Faisal Busana Pusat Pasar Medan yang sudah memberikan waktu dan 

pikiran untuk membantu pengerjaan Tugas akhir ini.      

11. Secara khusus penulis menyampaikan terima kasih kepada kedua orang tua 

saya  Papa dan Mama saya selaku keluarga tercinta       yang telah memberikan 

dorongan semangat yang senantiasa mendukung penulis baik doa maupun 

materi dalam penyelesaian Tugas Akhir ini. 

12. Kepada dua teman saya Muliani dan Caya yang sudah memberikan support 

untuk membantu penulis menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

Penulis juga menyadari masih banyak kekurangan dalam penulisan tugas 

akhir ini. Oleh sebab itu, penulis berharap kepada para pembaca untuk 

memberikan masukan yang bersifat membangun untuk kesempurnaan Tugas 

Akhir ini.      

Semoga tugas akhir ini kelak dapat berguna bagi teman- teman seangkatan 

maupun adik-adik kelas nantinya. 
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