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ABSTRAK 

 

Judul    : Pembuatan Konten Video Informatif 

Untuk Meningkatkan Engagement Youtube 

Pantaucom 

Penulis    : Cyndu Athaya 

Program Studi   : Periklanan 

Jurusan   : Komunikasi 

Pembimbing I   : Dr. Atiek Rohmiyati, M.Pd 

Pembimbing II  : Sartika Ekadyasa, M.I.Kom 

 

Pantaucom, an Indonesian digital news portal, has seen a significant increase in 

subscribers and YouTube views, but still faces challenges in terms of video 

upload quantity. The implementation of the AISAS (Attention, Interest, Search, 

Action, Share) and STP (Segmentation, Targeting, Positioning) strategies, 

combined with optimization of visual elements including motion graphics, color 

grading, and cross-platform adaptation. This has proven to increase engagement 

rates and reinforce Pantaucom's position as a trusted information source. Despite 

an impressive performance in January–February 2025, with impressions up 

178.2% and views up 39.9% compared to the previous period, and a click-through 

rate (CTR) reaching 9.9% in March –June 2025, performance declined with 

impressions dropping by 29.3%, views decreasing by 31.5%, and CTR falling to 

6.8%. These findings underscore the need for a strategy focused on the quantity of 

posts, diversification of short-form video formats, and data-driven content 

management to ensure the sustained growth of the Pantaucom channel. 

Keyword : Informative videos, engagement, YouTube, Pantaucom. 

Pantaucom, sebuah portal berita digital Indonesia, mengalami kenaikan subscriber 

dan jumlah penayangan YouTube yang signifikan, tetapi masih dihadapkan pada 

tantangan dalam hal kuantitas unggahan video. Penerapan strategi AISAS 

(Attention, Interest, Search, Action, Share) dan STP (Segmentation, Targeting, 

Positioning) yang dipadukan dengan optimalisasi elemen visual termasuk motion 

graphics, color grading, dan adaptasi lintas‐platform. Telah terbukti meningkatkan 

engagement rate serta mempertegas posisi Pantaucom sebagai sumber informasi 

tepercaya. Meskipun periode Januari–Februari 2025 menorehkan kinerja impresif, 

impressions naik 178.2% dan views naik 39.9% dibanding periode sebelumnya, 

serta click-through rate (CTR) menembus 9.9% pada Maret–Juni 2025 performa 

mengalami penurunan impressions turun 29.3%, views turun 31.5%, dan CTR 

merosot ke 6.8%. Temuan ini menegaskan perlunya strategi kuantitas unggahan, 

diversifikasi format short-form video, dan tata kelola konten berbasis data demi 

keberlanjutan pertumbuhan channel Pantaucom. 

Keyword : Video informatif, engagement, YouTube, Pantaucom. 
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PRAKATA 

 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT, Tuhan Yang Maha 

Esa atas limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik dan lancar. Penulisan laporan ini 

merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar Ahli Madya (A.Md) 

pada Program Studi Periklanan, Jurusan Komunikasi, Politeknik Negeri 

Media Kreatif Jakarta. 

Tugas Akhir ini yang berjudul “Konten Video Informatif Meningkatkan 

Engagement Youtube Pantaucom”. Dalam pelaksanaannya, penulis berperan 

sebagai Video Editor selama masa pratik industri di Pantaucom. Penulis 

bertanggung jawab dalam pembuatan konten akun Youtube Pantaucom 

selama periode pratik industri berlangsung. 

Laporan ini tidak akan tersusun dengan baik tanpa adanya bantuan, 

bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis 

dengan tulus menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif. 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si., selaku Wakil Direktur Bidang 

Akademik. 

3. Dr. Erlan Saefuddin, S.S., H.Hum., selaku Ketua Jurusan Komunikasi. 

4. Sulistyo Wibowo, S.Sn., M.Sn., selaku Sekretaris Jurusan Komunikasi. 

5. Zaenab, S.S., M.Si., selaku Koordinator Program Studi Periklanan. 

6. Atiek Rohmiyati, M.Pd., selaku Dosen Pembimbing I. 

7. Sartika Ekadyasa, M.I.Kom., selaku Dosen Pembimbing II. 

8. Ricky Setiawan selaku CEO Pantaucom. 

9. Sigit Akbar selaku Head Of Pantau Digital yang telah menerima penulis 

melakukan Pratik Industri di Pantaucom. 

10. Teman dan rekan kerja dari “Pantau Digital” yang telah memberikan 

lingkungan untuk penulis berkembang dan membantu selama proses 

praktik industri. 

11. Seluruh dosen dan tenaga pendidikan Politeknik Negeri Media Kreatif 

yang telah membimbing dan membekali penulis dengan ilmu serta 

pengalaman selama masa perkuliahan. 

12. Orang tua dan keluarga tercinta yang senantiasa memberikan dukungan 

moral, doa, dan motivasi kepada penulis dalam menyelesaikan studi. 

13. Naufal Afif Triandha atas bantuan selama proses penulisan Tugas Akhir 

ini. 

14. “Lah Iya Group” yang telah membantu selama masa perkuliahan. 
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15. “Rispek Esport” yang membantu menemani malam selama proses 

penulisan Tugas Akhir ini 

16. “Redbull” sebagai sumber energi tambahan selama masa praktik 

industri. 

17. Teman-teman mahasiswa Program Studi Periklanan angkatan 2022 

yang telah menjadi rekan seperjuangan selama masa kuliah. 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penulisan Tugas 

Akhir ini. Oleh sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang 

membangun untuk Tugas Akhir ini. 

 

 

 

 

Jakarta, 7 Juli 2024 

Penyusun, 

 

 

 

 

Cyndu Athaya 

2270404025 
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