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ABSTRAK 

 

The use of fixed-gear bicycles that prioritize style over safety, such as helmets and 

reflective equipment, is an important issue among young people. This design aims 

to design a visual book as a campaign media to increase awareness of cycling 

safety, especially for fixed-gear bicycle users. The methods used include interviews 

with the Bike2Work community and literature studies related to graphic design, 

typography, and print media. This visual book combines attractive layouts, 

typography, and informative illustrations designed to convey safety messages in an 

effective, communicative, and relevant way to the lifestyle of young people. This 

work is expected to be a useful educational media for bicycle communities, 

campuses, and the community to increase awareness of the importance of cycling 

safety and make it part of a responsible cycling lifestyle. 

Keywords: Cycling safety, fixed-gear bicycles, visual book, safety campaign, 

graphic design. 

 

Penggunaan sepeda fixed-gear yang lebih mengutamakan gaya dibandingkan 

keselamatan, seperti helm dan peralatan reflektif, menjadi isu penting di kalangan 

anak muda. Metode yang digunakan meliputi wawancara dengan komunitas 

Bike2Work dan studi literatur terkait desain grafis, tipografi, serta media cetak. 

Buku visual ini menggabungkan tata letak menarik, tipografi, dan ilustrasi 

informatif yang dirancang untuk menyampaikan pesan keselamatan dengan cara 

yang efektif, komunikatif, dan relevan dengan gaya hidup anak muda. Perancangan 

ini bertujuan merancang buku visual sebagai media kampanye untuk meningkatkan 

kesadaran keselamatan bersepeda, khususnya bagi pengguna sepeda fixed-gear. 

Karya ini diharapkan menjadi media edukasi yang bermanfaat bagi komunitas 

sepeda, kampus, dan masyarakat untuk meningkatkan kesadaran akan pentingnya 

keselamatan bersepeda dan menjadikannya bagian dari gaya hidup bersepeda yang 

bertanggung jawab. 

KataKunci: Keselamatan bersepeda, fixed-gear, buku visual, kampanye 

keselamatan, desain grafis. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 

Sepeda fixed-gear atau fixie merupakan jenis sepeda yang memiliki 

karakteristik unik, yaitu hanya memiliki satu kecepatan dan sistem pengereman 

yang menyatu dengan kayuhan pedal. Pada beberapa tahun terakhir, fixie menjadi 

populer di kalangan anak muda, terutama di lingkungan urban, karena tampilannya 

yang minimalis dan kesan estetik yang kuat. Sepeda ini bukan hanya digunakan 

sebagai alat transportasi, tetapi juga menjadi bagian dari gaya hidup dan identitas 

visual penggunanya. Fenomena ini menjadikan fixie lebih dari sekadar kendaraan 

dia juga menjadi simbol ekspresi diri dan gengsi. 

Namun, popularitas fixie juga membawa konsekuensi tersendiri. Banyak 

penggunanya memodifikasi sepeda, tidak menggunakan perlengkapan keselamatan 

seperti helm dan bike lamp, mereka lebih fokus pada tampilan sepeda daripada 

fungsinya. Hal ini menyebabkan terjadinya pergeseran prioritas, dari keselamatan 

menuju estetika, yang dapat membahayakan keselamatan pengguna itu sendiri. 

Tanpa kesadaran akan risiko berkendara yang aman, pengguna fixie rentan 

mengalami kecelakaan, terutama di lingkungan lalu lintas kota yang padat dan 

dinamis. 

Kesadaran akan pentingnya keselamatan dalam bersepeda seharusnya menjadi 

prioritas utama. Sayangnya, pada kalangan pengguna fixie, kesadaran ini sering kali 

rendah karena minimnya edukasi yang relevan dengan gaya hidup mereka. Banyak 

kampanye keselamatan yang bersifat formal dan kaku, sehingga tidak menjangkau 

atau menarik perhatian komunitas pengguna fixie yang cenderung lebih visual, 

ekspresif, dan berorientasi pada gaya. Diperlukan pendekatan komunikasi yang 

lebih kreatif dan sesuai dengan karakteristik target audiens. 



2  

Pentingnya keselamatan bersepeda tidak bisa hanya disampaikan melalui data 

dan himbauan verbal. Untuk menjangkau anak muda dengan minat visual yang 

tinggi, dibutuhkan strategi penyampaian pesan yang komunikatif dan menarik. Oleh 

karena itu, kampanye visual menjadi salah satu solusi yang efektif dalam 

menyampaikan pesan keselamatan. Media visual mampu menyampaikan narasi 

yang kuat dan emosional dengan cara yang lebih mudah dipahami dan diterima oleh 

pengguna fixie yang gemar akan estetika. 

Kampanye visual merupakan salah satu bentuk komunikasi yang mampu 

menggabungkan pesan sosial dengan pendekatan estetis. Pada konteks keselamatan 

pengguna fixie gear, kampanye visual dapat digunakan untuk membangun 

kesadaran tanpa menggurui. Melalui desain grafis, editorial dan tata letak yang 

selaras dengan dunia visual anak muda, pesan keselamatan bisa disampaikan secara 

persuasif dan menyentuh aspek emosional serta gaya hidup mereka. 

Salah satu bentuk kampanye visual yang memiliki potensi kuat adalah buku 

visual. Buku visual dapat berfungsi sebagai media edukatif sekaligus inspiratif yang 

menyampaikan informasi secara visual dan terstruktur. Dengan desain yang 

menarik dan konten yang relevan, buku visual mampu menggugah kesadaran serta 

memberikan referensi nyata kepada pengguna sepeda fixie gear untuk lebih peduli 

terhadap keselamatan mereka di jalan. 

Perancangan buku visual ini didasarkan pada pendekatan desain grafis yang 

menitikberatkan pada komunikasi visual yang efektif. Elemen-elemen seperti 

ilustrasi, tipografi, tata letak, dan warna dipilih untuk menciptakan narasi visual 

yang sesuai dengan karakter pengguna fixie. Buku ini tidak hanya berfungsi sebagai 

media informasi, tetapi juga sebagai media kampanye yang membangun kedekatan 

emosional dengan pembacanya. 

Dengan menggabungkan riset lapangan, wawancara bersama komunitas seperti 

Bike2Work, dan eksplorasi visual, perancangan buku ini diharapkan dapat menjadi 

media kampanye yang relevan dan berdampak. Diharapkan karya ini tidak hanya 
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mendorong pengguna fixie untuk lebih sadar akan keselamatan, tetapi juga menjadi 

contoh bagaimana desain grafis dapat digunakan secara strategis untuk mendukung 

isu sosial dan budaya urban masa kini. 

 

 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka dapat diidentifikasi beberapa masalah 

sebagai berikut: 

1. Rendahnya kesadaran keselamatan di kalangan pengguna Fixed-Gear 

banyak pesepeda fixed-gear lebih mengutamakan gengsi dan penampilan, 

mengabaikan penggunaan perlengkapan keselamatan seperti helm,lampu,dan rem 

tambahan 

2. Belum ada media edukasi yang menarik kampanye keselamatan yang ada tidak 

menarik bagi pengguna fixed-gear karena kurangnya pendekatan visual yang 

sesuai dengan gaya mereka. 

3. Tingginya risiko kecelakaan karena pengabaian aspek keselamatan oleh 

pesepeda fixed-gear meningkatkan risiko kecelakaan di jalanan perkotaan. 

 

 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah dipaparkan, maka batasan masalah 

yang dapat ditarik dari permasalahan yang ada adalah: 

 

1. Fokus pada Pengguna Sepeda Fixed-Gear 

Penelitian ini akan dibatasi pada pengguna sepeda fixed-gear usia 17–30 tahun 

di lingkungan perkotaan Jakarta, yang dikenal lebih mengutamakan estetika 

dibanding keselamatan saat bersepeda. Kelompok ini juga merupakan target 

yang paling responsif terhadap kampanye visual dengan pendekatan gaya yang 

relevan dan komunikatif. 
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2. Kampanye Visual dalam Bentuk Buku 

Perancangan kampanye keselamatan akan dibatasi pada media buku visual, 

yang mencakup infografis, dan pesan visual yang dirancang khusus untuk 

menarik perhatian pengguna fixed-gear. 

3. Keselamatan sebagai Fokus Utama 

Akan difokuskan pada aspek keselamatan berkendara seperti penggunaan 

helm, lampu, dan rem tambahan, tanpa membahas aspek teknis sepeda atau 

faktor eksternal lainnya seperti infrastruktur jalan. 

 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah yang telah dipaparkan di atas maka permasalahan 

yang dapat dirumuskan adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana merancang buku visual yang efektif untuk meningkatkan 

kesadaran keselamatan di kalangan pengguna sepeda fixed-gear? 

2. Bagaimana merancang media pendukung yang dapat menyampaikan pesan 

keselamatan oleh komunitas pesepeda fixed-gear? 

 

 

E. Tujuan Penulisan 

Ada tujuan penulisan Ilmiah ini sebagai berikut: 

1. Merancang buku visual yang efektif untuk meningkatkan kesadaran akan 

pentingnya keselamatan bagi pengguna sepeda fixed-gear yang lebih 

mementingkan gaya. 

2. Menghasilkan kampanye visual yang dapat menyampaikan pesan keselamatan 

tanpa mengorbankan aspek estetika yang disukai oleh komunitas pesepeda 

fixed-gear. 

3. Mendorong perubahan sikap pengguna fixed-gear terhadap keselamatan melalui 

visualisasi yang menarik, informatif, dan relevan. 
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F. Manfaat 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini dapat menambah referensi dalam bidang desain grafis, 

khususnya dalam pembuatan kampanye visual yang menggabungkan estetika 

dengan pesan keselamatan, serta memberikan wawasan mengenai pendekatan 

desain yang efektif untuk audiens spesifik seperti pengguna sepeda fixed- gear. 

2. Manfaat Akademis 

Penulisan ini memberikan kontribusi dalam pengembangan kajian desain 

grafis sebagai media komunikasi visual yang efektif dalam kampanye sosial. 

Selain itu, tugas akhir ini juga dapat menjadi referensi bagi mahasiswa atau 

peneliti lain dalam merancang media edukatif berbasis visual yang menyasar 

isu gaya hidup dan keselamatan. 

3. Manfaat Praktis 

 

Buku visual ini dapat digunakan sebagai materi kampanye kreatif oleh 

Bike2Work untuk meningkatkan kesadaran keselamatan bersepeda di kalangan 

anak muda pengguna fixed-gear. Dengan pendekatan visual yang menarik, 

buku ini juga dapat memperkuat citra Bike2Work sebagai komunitas yang 

peduli pada keselamatan sekaligus gaya hidup bersepeda yang bertanggung 

jawab. 
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