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ABSTRACT 

The increasingly competitive business environment demands companies to 

have a strong brand image and identity, where visual identity and logos are crucial 

elements in creating a positive image and enhancing brand awareness in 

consumers' minds. This plan aims to redesign the visual identity and logo of PT 

Budi Karya Propertindo to strengthen the company's image and increase brand 

awareness. The methods used include analysis and evaluation of the existing logo, 

development of new visual identity concepts, design testing, and implementation 

and socialization of the new identity. The planning results show that the redesign 

of the logo and visual identity can strengthen the image and create stronger brand 

awareness for PT Budi Karya Propertindo. This planning provides practical 

benefits for the author and important insights for the public about the importance 

of a strong visual identity in building brand image and awareness. A strong visual 

identity helps distinguish the brand from competitors and reflects the company's 

unique values and vision. It is an effective tool for engaging customers, as an 

appealing and memorable visual identity can create a positive first impression and 

foster brand loyalty. Thus, investing in visual identity redesign is a strategic move 

to ensure the company's long-term success in a competitive market. 

Keywords: Visual Identity, Logo, Brand Awareness, Logo Redesign, 

Persaingan bisnis yang semakin ketat menuntut perusahaan memiliki citra 

merek dan identitas yang kuat, di mana identitas visual dan logo merupakan elemen 

penting dalam menciptakan citra positif dan meningkatkan kesadaran merek di 

benak konsumen. Perencanaan ini bertujuan untuk mendesain ulang identitas visual 

dan logo PT Budi Karya Propertindo guna memperkuat citra perusahaan dan 

meningkatkan brand awareness. Metode yang digunakan mencakup analisis dan 

evaluasi logo eksisting, pengembangan konsep identitas visual baru, pengujian 

desain, serta implementasi dan sosialisasi identitas baru. Hasil perencanaan 

menunjukkan bahwa redesain logo dan identitas visual baru dapat memperkuat citra 

dan menciptakan brand awareness yang lebih kuat bagi PT Budi Karya Propertindo. 

Perencanaan ini memberikan manfaat praktis bagi penulis dan wawasan penting 

bagi masyarakat tentang pentingnya identitas visual yang kuat dalam membangun 

citra dan kesadaran merek. Identitas visual yang kuat membantu membedakan 

merek dari pesaing dan mencerminkan nilai serta visi unik perusahaan. Ini adalah 

alat yang efektif untuk melibatkan pelanggan, karena identitas visual yang menarik 

dan mudah diingat dapat menciptakan kesan pertama yang positif dan membangun 

loyalitas merek. Oleh karena itu, investasi dalam redesain identitas visual adalah 

langkah strategis untuk memastikan kesuksesan jangka panjang perusahaan di pasar 

yang kompetitif. 

Kata Kunci: Identitas Visual, Logo, Brand Awareness, Redesain Logo,  
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