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ABSTRAC

In this final task forming, writer proposed “ 2020 NU Green Tea’s
#NUSpreadKindness Campaign Design” as a title of writer final task. Currently, NU
Green Tea has known as popular brand. NU Green Tea has became a pioneer in
Ready To Drink industry. In this pandemic, NU Green Tea has a new role, to
increase consumer’s empathy.

In this forming, writer using research method and retrieving data from many
sources. Based on data that writer received, writer proposed to make concatenation
of NU Green Tea Campaign Design in 2020. In this campaign, that bring theme
#NUSpreadKindness, writer expect that Green Tea RTD increase in consumer
purchasing. And be expected Nu Green Tea still be the first that Simple and Modern
that can fully the Ready To Drink Tea to wide community.

Keywords: Campaign, Nu Green Tea, Covid-19, Ready to Drink
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ABSTRAK

Padapenyusunantugasakhirinipenulismengajukanjudul
“PerancanganKampanye #NuTebarkanKebaikan Nu Green Tea padatahun 20207,
saatini Nu Green Tea sudahbanyak di ketahuiolehbanyakmasyarakat. Nu Green Tea
telahmenjadiminuman Green Tea pertamadalampembelianminuman RDT (Ready To
Drink), dimasapademi  Covid-19  sepertisekarangini, Nu  Green Tea
memilikitugasbaruuntukmembangunempatikonsumen di masasulit Covid-19.

Adapundalampenyusunantugasakhirinipenulis,

menggunakanmetodepenelitiandanmengambil data
darisumberbacaandariartikelberitaserta data lain yang mendukung, berdasarkan data
yang di

perolehpenulismengajukanrangkaianaktivitasperancangankampanyedengantema
#NuTebarkanKebaikanselamaperiodetahun ~ 2020. Kampanyeinibertujuan  agar
minumanGreen Tea RTDmengalamikenaikanpembeliankonsumen. Diharapkan Nu
Green Tea tetap menjadi pilihan teh kemasan pertama
yangselaludigunakanuntukmemenuhikebutuhan  minuman teh yang Peraktis
danModern.

Kata Kunci: Kampanye, Nu Green Tea, Covid-19, Ready To Drink

vii



KATA PENGANTAR

PujisyukurkepadaTuhan Yang MahaEsa yang telahmemberkekuatan,
kemampuan, dankesabarankepadapenulis,
sehinggapenulisdapatmenyelesaikanTugasAkhirinidenganbaik.
TujuanpenulisanTugasAkhiradalahsalahsatupersyaratanbagimahasiswauntukdapatme
nyelesaikanpendidikan ~ Diploma Il (Tiga)  Program  StudiPeriklanan,
PoliteknikNegeri Media Kreatif. JudulTugasAkhiriniadalahPerancanganKampanye
#NuTebarkanKebaikan Nu Green TeaTahun 2020.

Penulismenyadari,  TugasAkhirinitidakakanselesaidenganbaiktanpabantuan,
bimbingan, dandorongandari orang-orang terdekatkhususnya orang tuapenulis.
Selaintu,  penulisinginmengucapkanterimakasihbanyakkepadapihak-pihak  yang
telahmembantubanyakdalampenulisanTugasAkhirini.

1. Bapak Dr. PurnomoAnanto. MM.,selakuDirekturPoliteknikNegeri Media Kreatif
Jakarta.

2. Bapak Drs. BengetSimamora M.M., selakuWakilDirektur I
BidangAkademikdanKerjasama.

3. Bapak Drs. Nasrudin, MAP.,selakuWakilDirektur Il BidangUmumdanKeuangan.

4. lbuDayu Sri Herti, S.Pd.,M.Sn., selakuWakilDirektur I1l BidangKemahasiswaan.

5. lbuSuratni, S.S., M.Hum., selakuKetuaJurusanPenerbitan, PoliteknikNegeri
Media Kreatif

6. Bapak M. RizkyKertanegara, SS, M.SiselakuKetua Program
StudiPeriklananPoliteknikNegeri Media Kreatif.

7. Dr. Tipri Rose Kartika, MMdanHawaAsmaulHusna, S.Pd.,M.Hum.
selakudosenpembimbing yang
telahsabarmembantupenulisdanmemberikannasihatkepadapenulis agar
penulisdapatmenyelesaikantugaskaryaakhirinidenganbaikdanjugamembantumeng
arahkanpenulisdalammenyelesaikantugaskaryaakhirinidengansangatsabardanprof
essionalsehinggapenulisdapatmenyelesaikandengansebaik-baiknya.

8. SeluruhdosenPeriklananPoliteknikNegeri  Media  Kreatif ~ Jakarta yang
telahmemberikanbanyakilmukepadapenulisselamamasaperkuliahan.

viii



10.

11.

Tia,Bella, Tuti, Nadya, Widya, dan  Salwaselakusababat yang
telahmenjaditempatkeluhkesahdanselalumembersemangatkepadapenulisselamam
engerjakanTugasKaryaAkhir.

Seluruh teman - teman prodi periklanan angkatan 8 yang sudah bersama
berjuang penulis dalam menulis Tugas Karya Akhir.

RumahSalwadan Rumah Nadya
yangtelahmenjaditempatmengerjakanTugasKaryaAkhirini.

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penyusunan Tugas Akhir

ini. Oleh sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk
Tugas Akhir ini.

Jakarta, 13Agustus 2020

Diekna Rizky Kamila



DAFTAR ISl

HALAMAN JUDUL ..o [
LEMBAR PERSETUJUAN TUGAS AKHIR ..., i
LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR ..o ii
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR ..., \Y%
SURAT PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ... v
ABSTRACT .o Vi
ABSTRAK .. vii
KATAPENGANTAR ..o viii
DAFTAR ISH..coi s X
DAFTAR GAMBAR ...
DAFTAR TABEL ...

BAB1 PENDAHULUAN

1.1 LatarBelaKang.......c.ccoveveiieiieie et 1
1.2 1dentifikasSiMasalah ... 5
1.3 RumMusanMasalan............ccooiiiiiiiiiec e 5
1.4 TUJUANPEIaNCANGAN ....c.veiveeireieseesie e e se e sre e e sae e e eaeaneenseans 5
1.5 ManfaatPeranCangan ..........ccooeeeerenieneenie et 6
1.6SistematikaPenuliSan ............cooveoiiieiiieee e 7



BAB Il KERANGKA PEMIKIRAN

2.1 KAMPANYE ..ottt et st ae e 11
2.1.1PengertianKampPanye........ccoeieeuereenenie e 11
2.1.2FUNgSIKAMPANYE .....oeevreiiecieecie e se et 11
2.1.3 Tujuan Kampanye.........cccovuererieneenieeie e sieesee e enee s 12
2.1.4 Media KMapanye........cccceieeienienienieie ettt 12

2.2 PEMASAIAN ...ooviiiiiiiiiiieie s 13
2.2.1 DefiniSi PEMASAIAN ........cceiiiieiieiieieieee e 13
2.2.2FUNQSI PEMASAIAN ......cvvieieiiieieeie e sie e see e 13
2.2.3 TUJUAN PEMASAIAN ...oovviiiieiiieieeiiesiee ettt 14
2.2.4 KONSEP AISAS ..o 15
2.2.5 Bauran Pemasaran ...........c.cceoveeiiieiieienee s 17

2.3 Komunikasi Pemasaran Terpadu ..........cccceveererienieenesiie e niesee e, 25
2.3.1 Definisi Komunikasi Pemasaran Terpadu ..........cccocvevvviververnene 25
2.3.2 Definisi dan Pengertian Coorporate Social Responsibility ......... 25

2.4 Kreativitas Periklanan...........ccccovveiiiiinciieees e 28
2.4.1DefinisiKreativitas Periklanan............cccocoiiiiiniiiiccee, 28
2.4.2Proses Kreatif ..........cooveiiiiiiiiiies e 28

2.5 Media PerikIanan ... 29
2.5.1 Jenis-Jenis Media Periklanan.............cccccoooeiininiiiniiiccee, 29
2.5.2 Perancangan Media ..........cccevveieiieiieie e 31

Xi



2.5.3 Tujuan Perancangan Media .........cccoceveiieienienieneec e 33

2.8 Brand .......ooooiiiiie e 35
2.6.1 Pengertian Brand ...........ccooeiininieniiie e 35
2.6.2TUJUAN Brand.........cccevveieiiieie e 35
2.6.3 Pengertian Brand EQUILY........coocoiiiiiiie i 36
2.6.3 Pengertian Brand Preference.........ccccovveieeie s 36

2.7 CITAMEIEK ... 37
2.7.1 Definisi Citra Merek ... 37
2.7.2 TUJUBNIMETEK ..ottt 39
2.7.3 Faktor-Faktor Membentuk Brand Image..........c.cccocvvvviininnnienne 39

BAB Il WAWASAN DATA

3.1 Situasi Internal danSituaSiEKSternal ............ccooeoeieininiicccen, 34
3.L.ASituast Internal..........ccooiiiiiiiiiiee e 34
3.1.2SituasiEKSErnal ..........coooiimiiiiiic 41

3.2Profil NY X Professional Makeup...........cccoveiinieniniiii e, 44
3.2.1GambaranUmum Perusahnaan .............ccoevveerererinineneeneseeenens 44
3.2.2Profil Perusanaan ...........cocooviiiiiiiiccccs e 47
3.2.3VisidanMisi NY X Professional Makeup.........c.ccccoeevevviieivennene 47
3.2.4Produk NY X Professional Makeup .........cccoovvverinninnciinineie 47
3.2.5DISEIDUSI ... 52

B.3PIOfHPIOUUK. ...t 53

xii



3.3.1SpeSIfIKaSIProdUK ........c.ccviiieiiiee s 53

3.3.2HArgaProdUK ..........cccueieiieiiesie s 58
3.3.3DISEIDUSI ... 58
B.3LAPIOMOST ...t 59
3.4 WawasanPelangQan ..........ccooveeiieiieiieee e 65
A LANALSIS STP o 65
3.4.2KarakteristikGenerasiMilenial (Y) ......ccccooovviveieiienienc e 66
3.4.3Karakteristik KelasSosialUpper Class dan Middle Class............. 67
3.4.4KarakteristikKonsumenMahasiswidan WanitaPekerja ................ 68
3.4.5KarakteristikKonsumen Wanita ...........cccoooevenineniniencicicee, 69
3.4.6KebiasaanKonsumenSelama COVID-19 .........ccccocvvvvivninicnnen, 70
3.5ANAlISISKOMPELITOL......iiiiiie e 71
3.5.1SPESIFIKPIOAUK.......ocueiiiiiiiieieee e 71
S5, Z2HAIGA e 75
3.5.3DISEIDUSI ... 76
3.5 APIOMOST ... 76
3.6AnalisisSWOT NYX Can’t Stop Won’t StOpP ......ooceevvreviinniinienieien, 84
3.7 MasalahdanSolUSI ..o 84
3.7 IMASAIAN ... 85
BT 2S0MUST .. 86

Xiil



BAB IV KONSEP PERANCANGAN

4.1 NamMaKaMPANYE .....vvveiiiieiiiieiiie et e s e s nnneeanes 87
4.2 TUJUANKAMPANYE. .. .eeiieitieiieiie sttt sbe e snee e 88
4.3 Target AUAIENS ....coovieieiieie ettt sae e 88
4.4 Elemen Media Kampanye .........cccccoeiiininieneenesie e 89
4.5 KONSEPKIEALIT......coviiiiiiieicee e 92
4.6 AKEIVITASPErikKIanan ... 95
4.7 ViSUBIISASTKONSEP ..veveiiiiiieiecie et 106
4.8 Media TIMEIINE. ..o
3.8.1AnggaranPromosidanPeriklanan ...........ccccoveiieiiiinnenienieseeeeenn
3.8.2Media SCheduling .........cooveieeieiiee e
BABV PENUTUP
5.1 SIMPUIAN ..t et
D.2 SANAN ..t
DAFTAR PUSTAKA ettt sttt a et e nie e beeanne s
LAMPIRAN-LAMPIRAN

Xiv



DAFTAR GAMBAR

GAMBAR1.1PERTUMBUHANMINUMANRINGANSIAPSAIL ...oeeiieeeeee e eeeeeeeeieee e eeeees 4
GAMBARS3.1 LOGO PT.ABC PRESIDENT ..ottt ee e e e e e e 52
GAMBAR3.2PRODUKDARI PT ABC PRESIDENT INDONESIA ...ccvvveiiiireeeieeririiiniieeeees 53
GAMBAR3.3 LOGO PRODUK ....uvvuvuururssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 54
GamMbAr3.4 Produk NU GrEEN T .. eeeeeeeeeeeee et ee et et et et e eee et eeeeeeeseeeeeeees 55
Gambar3.5InformasiNilaiGizi NU Green Tea.....cuuuoeoeeeeeeeeeeeeee et eee e eeeeeeee s 56
GAMBAR3.6PETADISTRIBUSINASIONAL INDONESIA .v.uvviieeeiieeitiinseseeeseessrninseeeeeees 58
Gambar3.7ATL (TVC 2018-2019).........cceceeveririreeeeieieiereeeee e 59
Gambar3.8Billboard MT Haryono Nu Green Tea 2017.......c.ccooveeveveeeeeseiereenseensveeenns 59
Gambar3.9 Sponsor di Indonesian Television Awards 2019............ceevrereerererernsiinerenns 60
GaAMBAIS.L0BTL 2007ttt ettt et e et e st ettt e e st e et ase s e aresrenns 61
Gambar3.11TTL (Instagram Nu Green Tea) 2019..........cecuevveeeeeeieeeieesseieseeeieseereas 61
Gambar3.12TTL (Youtube Nu Green Tea) 2019.........coeeueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeseeesieseeseseens 62
Gambar3.13TTL (Facebook Nu Green Tea) 2019..........owweveeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeneeeens 62
Gambar3.14TTL (Website Nu Green Tea) 2019.........cucvveeeeeeieereeiesessseesessseseseinns 62

XV



Gambar3.15TTL (Twitter Nu Green Tea) 2019.........ccceveeeeeeieeieceeseeresieseesseese e 63

GaAMDAI3.16L0Z0 FreSh TOa. . cuviueeeieeeieeeeeeeeeeeeeeeseeeee s e et et et st e e s et s e et eresteseeeeeseas 64
Gambar3.17Varian Rasa Fresteq.............urirriiniiriiinieiessie e, 65
Gambar3.18ATL (TVC 2018-2019)......ccueeueeeeeeeeeereeeeeeeeeseseseeseeee e sesesreese e senns 69
Gambar3.19Billboard jend.sudirMan 2017........ccveveveieeeeeeeeeeeesseeseeeeeee e e see e seeeeanens 69
Gambar3.20Sponsor mudikasyikacara ALFAMART 2019........cccceeuveueieirrernieeiesreeresneenns 70
Gambar3.21TTL (Instagramfrestea) 2019........c.ccueoveeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeesessesesseeseeeseens 70
Gambar3.22TTL (Youtubefrestea) 2019..........cvieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesseeeesesessesese e 71
Gambar3.23TTL (Facebook frestea) 2019........c.ciueuevreeeeeeeiieieeieeeseseseeess e see e sesrens 71
Gambar3.24TTL (Website frestea) 2019........ccviueuevreeieeieieeeeiesesssseseeess e s sieseerens 72
Gambar3.25TTL (Twitter frestea) 2019........covcvvvieieieieeeeeeseeesee s 72

XVi



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Daftar Produk Minuman Teh Kemasan ..........ccoceveieieninineneniseseeeen, 2
Tabel 3.2 DaftarHarga Teh NU Green Tea........cccvvveieerieie e 57
Tabel 3.3 Daftar Harga Freshtea..........ccccviieiieiiiiesiece e 66
Tabel 3.4 ANalISIS SWOT ... e 75
TADEI 4.1 AISAS ... s 79
TaDEl 4.2BIg 1HRA ..o ettt 80
Tabel 4.3ANGGAraN IMC ......c.oo ittt ne s 87

XVii



	COVER DAN BAGIAN AWAL fix

