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ABSTRAK 
 

 Pada penyusunan tugas akhir, penulis mengajukan judul Perancangan 

Kampanye #DengueDitengahCorona Pada Tahun 2020. Soffell adalah produk asli asal 

Indonesia. Pada awalnya Soffell bernama Sari Puspa, kemudia Enesis Group merubah 

namanya menjadi Soffell untuk merk Internasional mereka. Sejak kemunculannya 

hingga sekarang, Soffell banyak dipercaya masyarakat Indonesia untuk melindungi diri 

dari penyakit yang dibawa oleh nyamuk, dan hebatnya beberapa tahun ini Soffell selalu 

ada diatas merk lain. Adapun dalam penyusunan, penulis terlebih dahulu melakukan 

pengumpulan data-data dari berbagai sumber. Berdasasrkan data yang diperoleh 

penulis mengajukan rangkaian aktifitas Kampanye Komunikasi Pemasaran Terpadu 

selama periode 2020. Kampanye ini bertujuan agar Soffell mendapatkan simpati dari 

masyarakat pada saat situasi new normal seperti ini.  

Kata Kunci : Lotion anti nyamuk, Strategi kampanye, Advertising 
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ABSTRACT 

In the preparation of the final project, the author proposes the title Campaign Design 

#DengueDitengahCorona in 2020. Soffell is an original product from Indonesia. At 

first Soffell was named Puspa Sari, then Enesis Group changed its name to Soffell for 

their international brand. Since its appearance until now, Soffell has been trusted by 

many Indonesians to protect themselves from diseases carried by mosquitoes, and the 

great thing is that in recent years Soffell has always been above other brands. As for 

the preparation, the authors first collect data from various sources. Based on the data 

obtained, the author proposes a series of activities for the Integrated Marketing 

Communication Campaign during the 2020 period. This campaign aims to make Soffell 

get sympathy from the community during a new normal situation like this. 

Keywords: Mosquito repellent lotion, campaign strategy, advertising 
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