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ABSTRAK 

 Drug abuse among teenagers is a serious issue that poses a significant 

threat to the future of young generations. Teenagers, with their high curiosity and 

tendency to be easily influenced, are particularly vulnerable to the dangers of 

drugs. Therefore, an effective visual communication approach is needed to deliver 

preventive messages in a way that resonates with their characteristics. This study 

aims to design a motion graphic media campaign to prevent drug abuse among 

participants of the Ausbildung program at Magna Education. The methods used 

include literature review, observation, interviews, and audience analysis to develop 

an appropriate visual concept. The result is a short-duration motion graphic 

containing educational and persuasive messages, presented with a communicative 

visual style tailored to teenage audiences. This media is expected to raise 

awareness among students about the dangers of drug abuse and serve as a visual 

communication strategy to support anti-drug efforts within educational 

environments. 

Keywords: Motion graphic, anti-drug campaign, visual communication design, 

teenagers, Magna Education. 

 

 Penyalahgunaan narkoba di kalangan remaja merupakan permasalahan 

serius yang dapat mengancam masa depan generasi muda. Remaja sebagai 

kelompok usia yang memiliki rasa ingin tahu tinggi dan mudah terpengaruh, sangat 

rentan terhadap bahaya narkoba. Oleh karena itu, diperlukan pendekatan 

komunikasi visual yang efektif dan sesuai dengan karakter remaja untuk 

menyampaikan pesan pencegahan narkoba. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang media motion grafis sebagai sarana kampanye pencegahan 

penyalahgunaan narkoba bagi peserta program Ausbildung di Magna Education. 

Metode yang digunakan meliputi studi literatur, observasi, wawancara, dan analisis 

audiens untuk menghasilkan konsep visual yang tepat. Hasil perancangan berupa 

motion grafis berdurasi 2 menit 54 detik  yang memuat pesan edukatif dan 

persuasif, dengan gaya visual yang komunikatif dan sesuai dengan karakter remaja. 

Media ini diharapkan mampu meningkatkan kesadaran peserta didik terhadap 

bahaya narkoba serta menjadi bagian dari strategi komunikasi visual yang 

mendukung gerakan antinarkoba di lingkungan pendidikan. 

Kata Kunci: Motion grafis, kampanye antinarkoba, desain komunikasi visual, 

remaja, Magna Education. 
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PRAKATA 

 Alhamdulillah, puji dan syukur dipanjatkan atas ke hadirat Allah Ta’ala. 

atas limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga proposal tugas akhir yang berjudul 

“Perancangan Kampanye Anti Narkoba Dengan Media Motion Grafis Untuk 

Magna Education”. Proposal tugas akhir ini disusun untuk memenuhi salah satu 

syarat memperoleh gelar Diploma-3 pada Jurusan Desain Grafis di Politeknik 

Negeri Media Kreatif. 

 Dengan waktu yang relatif singkat, penulis menyadari bahwa masih banyak 

kesalahan dalam penyusunan proposal ini, baik dari segi EBI, kosakata, tata bahasa, 

etika serta isi. Maka dari itu saya sangat mengharapkan adanya kritik dan saran dari 

pembaca yang kemudian akan jadikan sebagai evaluasi. 

 Laporan TA ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, bimbingan, 

dan dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh karena itu, 

penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif, 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik, 

3. Trifajar Yurmama, S.Kom., M.T, selaku Ketua Jurusan Desain, 

4. Lani Siti Noor Aisyah, M.Ds., selaku Sekretaris Jurusan Desain. 

5. Yayah Nurasiah, M.Pd, selaku Koordinator Program Studi Desain Grafis, 

6. Adriyana, S.Pd, selaku Sekretaris Prodi Desain Grafis 

7. Drs. Hari Purnomo, M.Sn. selaku Pembimbing I 

8. Anggun Gunawan, S.Fil., M.A. selaku Pembimbing 2 

9. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang 

telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan disini 

yang senantiasa selalu memberikan dukungan secara batin dan fisik serta 

do’a kepada penulis selama menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

10. Seluruh teman dan sahabat yang senantiasa selalu memberikan bantuan, 

dukungan serta do’a kepada penulis selama menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
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11. Direktur Program Magna Education yang telah memberikan kesempatan 

kepada penulis untuk melakukan penelitian 

 Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini.Oleh 

sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangununtuk tugas 

akhir ini. 

 

 

Jakarta, April 2025 

Penulis, 

 

 

Ja’far Wafa 

20100072 
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