PERANCANGAN KAMPANYE “BONEETO BERCERITA
(BONEETO BERIKAN KECERDASAN IMAJINATIF, TINGGI
DAN KUAT) ” #KEEPHEALTHYWITHBONEETO TAHUN 2020

TUGAS AKHIR

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Diploma Ahli
Madya (A.Md) lImu Komunikasi

Oleh
Shenda Agustiana
NIM : 17410042

(‘ Media Kreatif

PROGRAM STUDI PERIKLANAN
JURUSAN PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
2020



PERANCANGAN KAMPANYE “BONEETO BERCERITA (BONEETO
BERIKAN KECERDASAN IMAJINATIF, TINGGI DAN KUAT) ”
#KEEPHEALTHYWITHBONEETO TAHUN 2020

Oleh
Shenda Agustiana
17410042

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakarta, Senin 3 Agustus 2020.

Menyetujui,

Pembimbing 1 Pembimbing 2

Dyama Khazim Setyadi, S.E.,M.l.Kom Zaenab, S.S., M.Si

NIP. 199005232019031012 NIP.199211132019032025

Mengetahui,

Ketua Jurusan Penerbitan Ketua Program Studi Periklanan

(Suratni, S.S.,M.Hum.) (M Rizky Kertanegara. M.Si)
NIP. 198310242009122002 NIP. 1983011520140401001



PERANCANGAN KAMPANYE “BONEETO BERCERITA (BONEETO
BERIKAN KECERDASAN IMAJINATIF, TINGGI DAN KUAT) ”
#KEEPHEALTHYWITHBONEETO TAHUN 2020

Oleh
Shenda Agustiana
17410042

Tugas Akhir ini telah dipertanggung jawabkan
di hadapan Tim Penguji pada
Kamis, 06 Agustus 2020.

Disahkan oleh,
Ketua Penguji

Yudha Pradana, M.Pd
NIP. 198610212015041004

Pembimbing 1 Anggota Penguji

Dyama Khazim Setyadi, S.E.,M.l.Kom Arius krypton., S.Sos., M.Si.
NIP. 199005232019031012 NIDN: 0008048305



SURAT PERNYATAAN
KEASLIAN TUGAS AKHIR

Yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama : Shenda Agustiana
NIM : 17410042
Angkatan 10

Program Studi : Periklanan
Tahun Akademik : 2019/2020
dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul:

Perancangan Kampanye “Boneeto Bercerita (Boneeto Berikan Kecerdasan, Imajinatif,
Tinggi dan Kuat)” #keephealthywithboneeto Boneeto Tahun 2020 adalah asli, belum
pernah dibuat oleh pihak lain, semua data dan sumber telah dicantumkan sesuai
ketentuan akademis.

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.

Jakarta,

Yang menyatakan,

Shenda Agustiana
17410042



SURAT PERNYATAAN
PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai sivitas akademik Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda tangan
di bawah ini :

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Shenda Agustiana
NIM : 17410042
Angkatan 10

Program Studi : Periklanan
Tahun Akademik : 2019/2020

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Nonexclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

“Perancangan Kampanye “Boneeto Bercerita (Boneeto Berikan Kecerdasan,
Imajinatif, Tinggi dan Kuat)” #keephealthywithboneeto Boneeto Tahun 2020

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti
Nonekslusif ~ ini Politeknik Negeri Media Kreatif berhak menyimpan,
mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database),
merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap mencantumkan nama
saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Jakarta, 03 Agustus 2020
Yang menyatakan,

Shenda Agustiana
17410042



ABSTRACK

Boneeto growth milk for children 1-14 years. The rich chocolate and vanilla flavors
that are abundant in any high-calcium beverage to aid bone growth. Boneeto milk
contains energy, fat, protein and carbohydrates which can be used as a source of energy
for the child's body. In this final project, the writer uses descriptive method with
questionnaire data collection technique and literature study.

The author uses SOSTAC elements in the campaign with Boneeto BerCerita which is
carried out 3 months from September to November which is effective in 2020,
Keywords: Campaign, Brand Preference, Boneeto Bercerita, Boneeto Give

Intelligence, Imaginative, High, and Strong.

ABSTRAK

Boneeto susu pertumbuhan untuk anak-anak 1-14 tahun. Kaya akan rasa cokelat dan
vanila yang melimpah di setiap minuman berkalsium tinggi. Susu Boneeto
mengandung energi, lemak, protein dan karbohidrat yang dapat digunakan sebagai
sumber energi bagi tubuh anak. Dalam Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode
deskriptif dengan teknik pengumpulan data kuesioner dan studi literatur.

Penulis menggunakan unsur-unsur SOSTAC pada kampanye dengan Boneeto
BerCerita yang dilakukan 3 bulan dari September-November yang efektif pada tahun
2020,

Kata Kunci:Kampanye, Preferensi Merek, Boneeto Bercerita, Boneeto Berikan

KeCerdasan, Imajinatif, Tinggi, dan
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