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ABSTRACK 

 
Boneeto growth milk for children 1-14 years. The rich chocolate and vanilla flavors 

that are abundant in any high-calcium beverage to aid bone growth. Boneeto milk 

contains energy, fat, protein and carbohydrates which can be used as a source of energy 

for the child's body. In this final project, the writer uses descriptive method with 

questionnaire data collection technique and literature study. 

The author uses SOSTAC elements in the campaign with Boneeto BerCerita which is 

carried out 3 months from September to November which is effective in 2020, 

Keywords: Campaign, Brand Preference, Boneeto Bercerita, Boneeto Give 

Intelligence, Imaginative, High, and Strong. 

 

ABSTRAK 

Boneeto susu pertumbuhan untuk anak-anak 1-14 tahun. Kaya akan rasa cokelat dan 

vanila yang melimpah di setiap minuman berkalsium tinggi. Susu Boneeto 

mengandung energi, lemak, protein dan karbohidrat yang dapat digunakan sebagai 

sumber energi bagi tubuh anak. Dalam Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode 

deskriptif dengan teknik pengumpulan data kuesioner dan studi literatur.  

Penulis menggunakan unsur-unsur SOSTAC pada kampanye dengan Boneeto 

BerCerita  yang dilakukan 3 bulan dari September-November yang efektif pada tahun 

2020,  

Kata Kunci:Kampanye, Preferensi Merek, Boneeto Bercerita, Boneeto Berikan 

KeCerdasan, Imajinatif, Tinggi, dan 
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