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ABSTRAK 

Pada penyusunan tugas akhir, penulis mengajukan judul Perancangan Kampanye 

#KesegaranYangAlami Teh Gelas Pada Tahun 2020. Teh Gelas dikenal sebagai 

produk minuman RTD tea yang berkualitas. Sejak kemunculannya, Teh  

Gelas mengalami penjualan naik turun karena kurangnya promosi yang dilakukan. 

Adapun dalam penyusunan, penulis terlebih dahulu melakukan pengumpulan data-

data yang mendukung untuk melakukan perancangan kampanye ini. Berdasarkan 

data yang diperoleh, penulis mengajukan rangkaian aktifitas Kampanye 

Komunikasi Pemasaran Terpadu selama periode 2020. Kampanye ini bertujuan 

agar Teh Gelas bisa cenderung disukai dan dipilih oleh masyarakat khususnya pada 

remaja muda yang aktif. 

 

Kata Kunci : Kampanye, Teh, Periklanan, Kesegaran Yang Alami    
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ABSTRACT 

In the preparation of the Final Project, the author proposes the title of the 2020 

#KesegaranYangAlami Teh Gelas Campaign Design. Teh Gelas is known as a 

quality RTD tea beverage product. Since its appearance, Tea Gelas have their ups 

and downs due to a lack of promotion. As for the preparation, the author first 

collects data that supports the design of this campaign. Based on the data obtained, 

the authors propose a series of Integrated Marketing Communication Campaign 

activities during the 2020 period. This campaign aims to make Teh Gelas tend to 

be liked and chosen by the community, especially active young teens. 

 

Keywords: Campaign, Tea, Advertising, Kesegaran Yang Alami 
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