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ABSTRACT 

Keripik Ma’Yanah is a traditional snack product from an Indonesian MSME facing 

challenges in promotion due to limited visual identity and underutilized media. This 

final project aims to design digital and printed promotional media to enhance 

product visibility and consumer appeal. Theories applied include graphic design 

principles, packaging as brand identity, and visual communication. The method 

used is qualitative, through interviews and literature studies, supported by creative 

processes such as mind mapping, moodboarding, and prototyping. The final design 

includes business cards, x-banners, product packaging, Instagram Reels, and 

promotional merchandise like tote bags and keychains. Consistent use of 

typography, colors, and illustrations strengthens brand identity. The packaging uses 

80-micron aluminum foil standing pouches to maintain product quality and visual 

appeal. The project concludes that integrated and consistent visual promotion 

through digital and print channels effectively supports brand awareness and 

consumer engagement. 

Keywords: Promotional Media, Packaging Design, MSME, Visual Identity, 

Keripik Ma’Yanah. 

 

ABSTRAK 

Keripik Ma’Yanah adalah produk camilan tradisional dari UMKM yang 

menghadapi kendala promosi akibat minimnya identitas visual dan pemanfaatan 

media. Tugas akhir ini bertujuan merancang media promosi digital dan cetak untuk 

meningkatkan visibilitas dan daya tarik produk. Teori yang digunakan mencakup 

prinsip desain grafis, kemasan sebagai identitas merek, dan komunikasi visual. 

Metode yang diterapkan bersifat kualitatif melalui wawancara dan studi pustaka, 

serta pendekatan kreatif seperti mind mapping, moodboard, dan prototyping. Karya 

yang dihasilkan meliputi kartu nama, x-banner, kemasan produk, konten Instagram 

Reels, serta merchandise pendukung seperti tote bag dan gantungan kunci. 

Penggunaan elemen visual yang konsisten memperkuat identitas merek. Kemasan 

menggunakan standing pouch berbahan alumunium foil 80 mikron untuk menjaga 

kualitas produk dan tampilan menarik. Simpulan dari proyek ini adalah bahwa 

promosi visual yang terintegrasi dan konsisten melalui media digital dan cetak 

dapat meningkatkan kesadaran merek dan keterlibatan konsumen. 

Kata Kunci: Media Promosi, Desain Kemasan, UMKM, Identitas Visual, 

Keripik Ma’Yanah. 
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