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ABSTRACT 

The purpose of this writing is to discuss the design of visual identity, the 

design of standard graphic manuals, and the design of supporting promotional 

media for Abhimantara Trans. In the process, data is needed from the owner of 

Abhimantara Trans; using qualitative methods, the author approached the business 

owner to interview about the problems faced by the business owner. The aim of this 

report writing is to serve as a series of processes for designing the final outcome. 

The existence of visual identity design, standard graphic manual design, and 

supporting promotional media design makes these three elements tools or facilities 

that can assist Abhimantara Trans in communicating and branding its business, 

based on problem identification. The results of the design work include visual 

identity, standard graphic manual, and supporting promotional media. 

Keywords: Brand, standard graphic manual, visual identity, design planning. 

ABSTRAK 

Penelitian ini adalah membahas tentang perancangan identitas visual, 

perancangan grafis standar manual, dan perancangan media promosi pendukung 

pada Abhimantara Trans. Pada prosesnya diperlukan data dari pemilik Abhimantara 

Trans, menggunakan metode kualitatif, penulis datang kepada pemilik usaha untuk 

mewawancarai tentang masalah yang sedang dihadapi pemilik usaha. Tujuan dari 

penulisan laporan ini sebagai rangkaian proses untuk perancangan hasil karya. 

Adanya perancangan identitas visual, perancangan grafis standar manual, dan 

perancangan media promosi pendukung menjadikan ketiga hal itu sebagai alat atau 

prasarana yang dapat membantu Abhimantara Trans dalam mengkomunikasikan 

dan branding pada usahanya, yang berdasarkan dari identifikasi masalah. Hasil dari 

perancangan karya yang ditetapkan diantaranya identitas visual, grafis standar 

manual, dan media promosi pendukung. 

Kata kunci: Brand, grafik standar manual, identitas visual, perancangan desain. 
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PRAKATA 

Karya tulis ini merupakan bentuk fokus dan tujuan dalam menerapkan 

pengetahuan kedalam tingkatan yang lebih lanjut, karya tulis ini memuat 

permasalahan tentang perancangan identitas visual yang begitu penting dalam 

membangun citra perusahaan yang professional. Perancangan karya dibuat selama 

3 bulan lamanya dengan membahas brand overview, sejarah perusahaan, observasi, 

wawancara klien, dan perancangan output karya. Penulis berperan dalam 

merancang identitas visual dan media promosi pendukung Abhimantara Trans 

dengan karya utama identitas visual, buku grafis standar manual dan template 

desain media promosi pendukung. 

Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah memenuhi salah satu persyaratan bagi 

mahasiswa untuk dapat menyelesaikan Pendidikan Diploma III Program Studi 

Desain Grafis di Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta. Pada kesempatan kali ini 

penulis ucapkan terimakasih dan penghargaan kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M. Selaku Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si. Selaku Wakil Direktur Bidang 

Akademik Politeknik Negeri Media Kreatif 

3. Tri Fajar Yurmama Supiyanti, S.Kom., M.T. Selaku Ketua Jurusan Desain 

4. Lani Siti Noor Aisyah, M.Ds. Selaku Sekretaris Jurusan Desain 

5. Yayah Nurasiah, M.Pd. Selaku Koordinator Program Studi Desain Grafis 

6. Angga Priatna, S.DKV., M.Sn. Selaku Sekretaris Program Studi Desain 

Grafis 

7. Dr. Dayu Sri Herti, S.Pd., M.Sn, selaku pembimbing 1 

8. Ogie Urvile, M.Si, selaku pembimbing 2 

9. Kedua orang tua, Restu Asep Sumarno dan Junita 

10. Teman-teman seperjuangan, yang tidak bisa di sebutkan satu persatu. 

Yang telah berkontribusi hal-hal besar, dalam membantu penulis pada 

perancangan dan pelaksanaan tugas akhir dan penulisan karya ilmiah ini. Laporan 
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tugas akhir ini tidak akan selesai dengan baik tanpa dukungan, bantuan, bimbingan 

dari orang-orang yang telah penulis sebutkan diatas. Dan penulis menyadari bahwa 

penulisan ini juga masih memiliki kekurangan dan jauh dari sempurna. Oleh karena 

itu, kritik dan saran yang membangun sangat penulis harapkan untuk 

menyempurnakan tugas akhir ini. Semoga laporan tugas akhir ini dapat bermanfaat, 

baik bagi pihak-pihak yang membutuhkan. Demikian prakata ini disusun dengan 

harapan dapat memberikan gambaran yang jelas mengenai rencana penelitian yang 

akan dilakukan. 
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