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ABSTRAK 

Rino Souvenir merupakan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang bergerak 

di bidang penyediaan cinderamata pernikahan eksklusif. Meskipun memiliki 

potensi besar dalam industri pernikahan, UMKM ini belum memiliki media 

promosi dan identitas visual yang terstruktur. Oleh karena itu, tujuan utama dari 

perancangan ini adalah untuk menghasilkan strategi media promosi dan identitas 

visual yang efektif dalam memperkuat citra merek dan menarik minat calon 

pasangan pengantin. Metode pelaksanaan yang digunakan meliputi observasi, 

tinjauan pustaka yang mencakup teori desain grafis, branding, dan identitas visual, 

wawancara mendalam dengan pemilik usaha, serta pembuatan moodboard dan 

pengumpulan referensi visual sebagai dasar proses desain. Hasil dari perancangan 

ini berupa logo dan buku Graphic Standard Manual setebal 82 halaman. Hasil 

tersebut menunjukkan bahwa penggunaan elemen visual seperti logo, warna, 

tipografi, dan layout secara konsisten berhasil meningkatkan daya tarik koleksi 

souvenir serta memperkuat identitas Rino Souvenir di mata konsumen dalam waktu 

yang relatif singkat, terutama setelah diterapkan pada berbagai media promosi dan 

kemasan bingkisan pernikahan. Kesimpulan dari perancangan ini menegaskan 

bahwa media promosi dan identitas visual yang strategis sangat dibutuhkan agar 

Rino Souvenir lebih kompetitif dan mudah dikenali di pasar. 

Kata Kunci: Desain Grafis, Graphic Standard Manual, Identitas Merek, Rino 

Souvenir, Souvenir Pernikahan. 

Rino Souvenir is a Micro, Small, and Medium Enterprise (MSME) specializing in 

providing exclusive wedding souvenirs. Despite having significant potential within 

the wedding industry, the MSME currently lacks structured promotional media and 

a cohesive visual identity. Therefore, the main objective of this project is to develop 

an effective promotional media strategy and a visual identity that can strengthen 

the brand image and attract prospective couples. The design methodology 

employed includes observation, a literature review covering the theories of graphic 

design, branding, and visual identity, in-depth interviews with the business owner, 

as well as the creation of a moodboard and the collection of visual references as 

the basis for the design process. The resulting design deliverables include a logo 

and an 82-page Graphic Standard Manual. The results demonstrate that the 

consistent use of visual elements such as the logo, color palette, typography, and 

layout successfully increased the appeal of the souvenir collection and strengthened 

Rino Souvenir's identity in the eyes of consumers in a relatively short period, 

especially after being applied to various promotional media and wedding gift 

packaging. The conclusion of this project confirms that strategic promotional media 

and a strong visual identity are highly necessary for Rino Souvenir to be more 

competitive and easily recognizable in the market. 

Keyword: Graphic Design, Graphic Standard Manual, Brand Identity, Rino 

Souvenir, Wedding Souvenir. 
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