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ABSTRAK 

UMKM memainkan peran penting dalam meningkatkan perekonomian masyarakat. 

Hal ini membuat kemunculan UMKM dan pemberdayaannya di Indonesia menjadi 

penting. Namun seiring berkembangnya zaman, semakin banyak pula tantangan 

dan persoalan baru yang harus dihadapi dalam membangun usaha dan bisnis yang 

sukses. UMKM Mimochi merupakan UMKM di sektor food and beverage di Kota 

Depok yang dinilai belum memiliki identitas visual merek yang memadai untuk 

mengkomunikasikan citra merek yang berpengaruh pada kesadaran merek (brand 

awareness) sekaligus citra merek di masyarakat, hingga tingkat potensi penjualan 

UMKM. Oleh karena itu, perancangan identitas visual untuk Mimochi menjadi 

solusi yang dapat dilakukan. Perancangan ini berfokus pada pembuatan identitas 

visual untuk UMKM Mimochi dan penerapannya pada media pemasarannya dan 

buku brand guidelines sebagai dokumen yang digunakan dalam menjaga 

konsistensinya. Metode yang digunakan pada perancangan ini adalah 1) 

Research/pengumpulan data, 2) Analisis data, 3) Konsep dan ide kreatif, 

4)Perancangan/designing, 5)Evaluasi.  Sementara tahapan perancangan dibagi 

menjadi 3 (tiga) yakni tahap praproduksi/persiapan, tahapproduksi/pelaksanaan, 

dan tahap pascaproduksi/evaluasi. Perancangan ini diharapkan mampu membantu 

UMKM dalam meningkatkan citra merek dan potensi penjualan dengan persaingan 

bisnis yang terus berkembang.  

Kata Kunci: Identitas visual, Citra merek, Potensi Penjualan, brand 

guidelines 

 

MSMEs play an important role in improving the community's economy. This makes 

the emergence of MSMEs and their empowerment in Indonesia important. 

However, as time goes by, there are more and more new challenges and problems 

that must be faced in building a successful business. Mimochi MSME is an MSME 

in the food and beverage sector in Depok City which is considered to not have an 

adequate brand visual identity to communicate the brand image that influences 

brand awareness as well as brand image in the community, to the level of MSME 

sales potential. Therefore, designing a visual identity for Mimochi is a viable 

solution. This design focuses on creating a visual identity for Mimochi MSME and 

its application to its marketing media and a brand guidelines book as a document 

used to maintain its consistency. The methods used in this design are 1) 

Research/data collection, 2) Data analysis, 3) Concepts and creative ideas, 4) 

Designing, 5) Evaluation. Meanwhile, the design phase is divided into three stages: 

pre-production/preparation, production/implementation, and post-

production/evaluation. This design is expected to be able to help MSMEs in 

improving their brand image and sales potential with the ever-growing business 

competition. 

Keyword: Visual identity, brand image , sales potential, brand guidelines 
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PRAKATA 

Penulis ucapkan salam serta panjatkan puji dan syukur ke Hadirat Tuhan Yang 

Maha Esa yang telah memberi kekuatan, kemampuan, dan kesabaran kepada 

penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir beserta laporan ini 

dengan baik. Penulisan laporan ini bertujuan untuk memenuhi salah satu 

persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan pendidikan Diploma-3 

Program Studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta. 

Dalam tugas akhir ini, penulis berperan sebagai desainer karya produk berupa 

buku Brand Guidelines yang berisikan detail identitas visual/visual identity dari 

brand UMKM Mimochi. Berdasarkan karya tersebut, penulis menyusun laporan 

tugas akhir berjudul Perancangan Identitas Visual UMKM Mimochi untuk 

Meningkatkan Citra Merek dan Potensi Penjualan. 

Laporan tugas akhir ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, 

bimbingan, dan dukungan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh 

karena itu, penulis mengucapkan terimakasih banyak kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik. 

3. Tri Fajar Yurmama Supiyanti, S.Kom., M.T., Ketua Jurusan Desain Grafis 

4. Lani Siti Noor Aisyah, M.Ds., Sekretaris Jurusan Desain sekaligus sebagai 

Pembimbing I. 

5. Yayah Nurasiah, M.Pd., Koordinator Program Studi 

6. Angga Priatna, S.DKV., M.Sn., Sekretaris Program Studi 

7. Eka Triana, S.E., M.S.Ak., Pembimbing II 

8. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta 

yang telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan. 

9. Sri mulyani beserta keluarga dari pihak UMKM Mimochi yang telah bersedia 

bekerja sama dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

10. Keluarga termasuk orang tua dan sanak saudara yang senantiasa mendukung 

dan mendoakan penulis selama proses penulisan laporan. 

12. Teman-teman serta sahabat yang menemani serta mendukung penulis dalam 

menyelesaikan laporan tugas akhir ini. 



viii 

 

Penulis menyadari masih terdapat banyak kekurangan dalam penulisan 

laporan tugas akhir ini. Oleh sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang 

membangun untuk menyusun laporan tugas akhir yang lebih baik kedepannya. 

Penulis juga berharap laporan tugas akhir ini dapat memberikan manfaat dan 

menambah wawasan bagi pembaca sekalian. 
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