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ABSTRAK 

Tamang Island in Mandailing Natal Regency has stunning natural tourism 

potential, but is still less known due to the lack of professional promotion. The 

purpose of this research is to produce a cinematic video as an effective promotional 

media to increase tourist visits. The theories used include the concept of cinematic 

video, tourism promotion media, and audio-visual production stages from experts 

such as Kusuma (2020) and Sutopo (2021). The research method used is descriptive 

qualitative method with data collection techniques in the form of interviews, 

observations, and literature studies. The video making process is carried out in 

three stages, namely pre-production, production, and post-production. The video 

results display the natural beauty of Tamang Island visually cinematically and have 

been distributed through social media. The conclusion of this research shows that 

cinematic videos can be an effective digital promotion strategy to increase 

attractiveness and tourist visits to Tamang Island.  

Keywords : Tamang Island, Cinematic Video, Promotion 

Pulau Tamang di Kabupaten Mandailing Natal memiliki potensi wisata alam yang 

memukau, namun masih kurang dikenal karena minimnya promosi profesional. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menghasilkan video cinematic sebagai 

media promosi yang efektif guna meningkatkan kunjungan wisatawan. Teori yang 

digunakan meliputi konsep video cinematic, media promosi wisata, serta tahapan 

produksi audio-visual dari para ahli seperti Kusuma (2020) dan Sutopo (2021). 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif dengan 

teknik pengumpulan data berupa wawancara, observasi, dan studi pustaka. Proses 

pembuatan video dilakukan dalam tiga tahap yaitu pra-produksi, produksi, dan 

pasca-produksi. Hasil video menampilkan keindahan alam Pulau Tamang secara 

visual sinematik dan telah didistribusikan melalui media sosial. Kesimpulan dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa video cinematic dapat menjadi strategi promosi 

digital yang efektif untuk meningkatkan daya tarik dan kunjungan wisatawan ke 

Pulau Tamang.  

Kata Kunci : Pulau Tamang, Video Cinematic, Promosi 
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