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ABSTRACT

Commercial advertising in the form of videos is now one of the most effective
promotional strategies, especially in today's digital era. Social media, which is
increasingly popular among Indonesians, opens up great opportunities for
businesses to introduce their products in a more creative and interesting way. In
this report, the author created an advertising video for birthday cake products at
Soleh Bakery Medan by utilizing Capcut Pro software in the editing process. The
process of making advertisements starts from the idea/concept planning stage,
making storyboards, taking product videos, to the video editing stage. Ads are
designed with minimalist visuals but still appetizing, supported by dynamic text
elements, copyright-free music, and color grading techniques to make the video
look more attractive. Capcut Pro was chosen as the editing software because of its
ease in adding transition effects, text, and audio efficiently. The final result of this
project is a 53-second advertising video that displays Soleh Bakery's birthday cake
products in an informative and appetizing manner. It is hoped that with this
advertising video, Soleh Bakery can increase product appeal and expand market
reach through digital platforms.

Keywords: Video, Advertising, Capcut Pro, Soleh Bakery.

ABSTRAK

Iklan komersial dalam bentuk video kini menjadi salah satu strategi promosi yang
paling efektif, khususnya di era digital saat ini. Media sosial yang semakin digemari
masyarakat Indonesia membuka peluang besar bagi pelaku usaha untuk
mengenalkan produk mereka secara lebih kreatif dan menarik. Dalam laporan ini,
penulis membuat video iklan produk birthday cake pada Soleh Bakery Medan
dengan memanfaatkan software Capcut Pro dalam proses pengeditan. Proses
pembuatan iklan dimulai dari tahap perencanaan ide/konsep, pembuatan
storyboard, pengambilan video produk, hingga tahap penyuntingan video. Iklan
dirancang dengan visual yang minimalis tetapi tetap menggugah selera, didukung
oleh elemen teks dinamis, musik bebas hak cipta, serta teknik color grading agar
tampilan video lebih menarik. Pemilihan Capcut Pro sebagai perangkat lunak
editing dipilih karena kemudahannya dalam menambahkan efek transisi, teks, dan
audio secara efisien. Hasil akhir dari proyek ini adalah sebuah video iklan berdurasi
53 detik yang menampilkan produk birthday cake Soleh Bakery secara informatif
dan menggugah selera. Diharapkan dengan adanya video iklan ini, Soleh Bakery
dapat meningkatkan daya tarik produk serta memperluas jangkauan pasar melalui
platform digital.

Kata Kunci : Video, Iklan, Capcut Pro, Soleh Bakery.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Perayaan ulang tahun merupakan momen yang terpenting dalam kehidupan
anak-anak, yang tidak hanya menandakan bertambahnya usia mereka, tetapi
juga memberikan peluang untuk interaksi sosial dan memperkuat hubungan
emosional. Dalam budaya Indonesia, perayaan ini sering disertai dengan
berbagai tradisi dan ritual yang mencerminkan nilai-nilai sosial dalam
masyarakat. Hal ini menunjukkan bahwa perayaan ulang tahun lebih dari
sekadar acara pribadi namun juga berperan sebagai bagian penting dari
dinamika sosial dalam komunitas (Kadir & Aprilyanti, 2025).

Salah satu toko kue di kota Medan yang memproduksi dan menjual birthday
cake sebagai salah satu produknya adalah Soleh Bakery. Dalam penelitian,
penulis mengumpulkan informasi dengan mewawancarai pemilik dari Soleh
Bakery. Soleh bakery menawarkan berbagai produk kue dan roti seperti
birthday cake, donat, kue bolu dan masih banyak lagi. Berdasarkan wawancara
dengan pemilik toko Soleh Bakery, penulis menemukan beberapa pemasalahan
yang dihadapi Soleh Bakery terutama dalam hal iklan produk. Iklan produk
yang digunakan saat ini memiliki beberapa kendala seperti hanya menggunakan
foto dalam mengiklankan produk, minimnya memperharikan aspek visual
produk, serta kurangnya penggunaan media sosial selain WhatsApp dalam
mengiklankan produk yang membuat Soleh Bakery kurang dikenali oleh

masyarakat.



Berdasarkan permasalahan dari hasil wawancara tersebut, penulis akan
membuat video iklan promosi yang menampilkan video produk yang menarik
dan menggugah selera calon pembeli. Harapannya video iklan tersebut dapat
menarik perhatian lebih banyak pembeli, meningkatkan ketertarikan pembeli
terhadap produk birthday cake dan membuat Soleh Bakery lebih dikenal seperti
toko kue lainnya.

Menurut (Yuanta, 2020), Video merupakan salah satu jenis media
menggabungkan gambar bergerak dan suara yang sesuai dengan visual. Yang
memiliki fungsinya sebagai sarana untuk menyajikan suatu informasi. Melalui
pemanfaatan media visual dinamis penulis mampu menyampaikan pesan secara
kreatif sekaligus memperkuat daya tarik produk birthday cake pada Soleh
Bakery. Penulis berharap metode ini dapat menjadi sarana yang efektif dalam
mendukung peningkatan jualan, menciptakan kesan mendalam yang mudah di
ingat oleh konsumen, sekaligus memperkuat citra Soleh Bakery di masyarakat.

Berdasarkan uraian di atas serta bentuk solusi yang ditawarkan terhadap
permasalahan promosi yang dihadapi Soleh Bakery, dalam penyusunan Tugas
Akhir ini penulis mengangkat judul “Pembuatan Video Iklan Produk Birthday

Cake Pada Soleh Bakery Medan”.



B. Identifikasi Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang yang telah dijelaskan, terdapat beberapa

yang menjadi identifikasi masalah dalam penelitian ini:

1.

Terbatasnya strategi promosi Soleh Bakery yang hanya mengandalkan
story whatsapp yang hanya bertahan selama 24 jam dan kurang efektif
menarik perhatian konsumen.

Soleh Bakery belum Memaksimalkan daya tarik visual produk dan
pentingnya iklan dalam bentuk video.

Soleh Bakery belum memanfaatkan media video iklan dalam kegiatan

promosi di instagran dan media sosial lainnya.

C. Batasan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, terdapat beberapa batasan

masalah yang perlu diperhatikan:

1.

Video iklan memuat informasi produk birthday cake pada Soleh
Bakery.

Video iklan berdurasi 53 detik, Menggunakan ukuran frame 9:16,
resolusi video 1080p, frame rate 30 fps dan disajikan dalam format
mp4.

Video iklan sebanyak 1 video dan di publikasikan melalui fitur

Instagram reels sebagai media penyebaran informasi promosi.



D. Rumusan Masalah
Berdasarkan batasan masalah yang telah dijelaskan, terdapat beberapa yang
menjadi rumusan masalah dalam penelitian ini:
1. Bagaimana proses pembuatan video iklan dalam upaya meningkatkan
penjualan Soleh Bakery?

2. Bagaimana hasil akhir dari video iklan yang ditampilkan di Instagram?

E. Tujuan Penulisan
Berdasarkan rumusan masalah yang telah dipaparkan diatas, maka tujuan
yang ingin dicapai oleh penulis adalah :
1. Untuk mengetahui proses pembuatan video iklan dalam upaya
meningkatkan penjualan Soleh Bakery.
2. Untuk mengetahui hasil akhir dari video iklan yang ditampilkan di
Instagram.
F. Manfaat Penulisan
Penulisan tugas akhir ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pihak-
pihak yang membutuhkan sebagai berikut:
1. Bagi Penulis
Memberikan kesempatan bagi penulis untuk memperdalam pemahaman
mengenai strategi promosi yang diterapkan dalam bentuk video iklan.
Penelitian ini juga akan meningkatkan akademis penulis, dan membantu

penulis dalam pembuatan komunikasi visual.



2. Bagi Politeknik Negeri Media Kreatif
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi akademik bagi
institusi, khususnya dalam menambah referensi yang relevan di bidang
pemasaran kreatif. Hasil penelitian juga dapat dijadikan acuan dalam
proses pembelajaran serta penelitian lanjutan di lingkungan kampus.

3. Bagi UMKM
Membantu Soleh Bakery dalam memahami dan menerapkan strategi
iklan yang lebih efektif guna meningkatkan minat beli konsumen serta
memperluas potensi pengembangan usaha. Hal ini diharapkan
berdampak positif terhadap pertumbuhan bisnis lokal.

4. Bagi Masyarakat
Meningkatkan pemahaman masyarakat mengenai strategi promosi yang
efektif melalui media video. Pendekatan visual ini diharapkan dapat
memengaruhi keputusan masyarakat terhadap pembelian produk-

produk berkualitas dari pelaku usaha lokal seperti Soleh Bakery
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