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ABSTRAK 
 

Dalam produksi video promosi, penerapan angle kamera sangat penting untuk 

menghasilkan kualitas visual yang menarik dan mampu menyampaikan pesan 

promosi dengan efektif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menjelaskan teknik 

penggunaan angle kamera dalam pembuatan video promosi produk minyak goreng 

PT. SDO dan memvisualisasikan hasilnya. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

deskriptif, yang mencakup fase observasi, dokumentasi, dan analisis produksi 

video. Untuk menghasilkan visual yang komunikatif dan persuasif, penerapan angle 

kamera dilakukan melalui perencanaan storyboard, penentuan sudut pengambilan 

gambar, dan tahap editing. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan 

berbagai sudut, seperti close-up, high angle, dan eye level, dapat memberikan 

penekanan yang berbeda terhadap keunggulan produk tertentu. Kejernihan minyak, 

kebersihan proses penyajian, dan kesan profesional dalam promosi adalah beberapa 

contoh keunggulan produk yang dapat ditekankan. Selain itu, pesan promosi dapat 

disampaikan dengan halus tetapi efektif dengan kombinasi sudut kamera yang tepat, 

yang mendukung pendekatan soft selling. Singkatnya, penggunaan angle kamera 

yang terencana secara kreatif tidak hanya meningkatkan nilai estetika, tetapi juga 

membantu konsumen melihat produk dengan cara yang lebih baik. 

Kata Kunci: Angle Kamera, Video Promosi, Produk 

 

ABSTRACT 

In promotional video production, the application of camera angles is very important 

to produce attractive visuals and effectively convey promotional messages. The 

purpose of this study is to explain the techniques of using camera angles in the 

production of promotional videos for PT. SDO cooking oil products and to visualize 

the results. This study uses a descriptive approach, which includes the phases of 

observation, documentation, and analysis of video production. To produce 

communicative and persuasive visuals, camera angles are applied through 

storyboard planning, determining shooting angles, and the editing stage. The results 

of the study show that the use of various angles, such as close-ups, high angles, and 

eye level, can emphasize different aspects of a particular product's advantages. The 

clarity of the oil, the cleanliness of the serving process, and the professional 

impression in the promotion are some examples of product advantages that can be 

emphasized. In addition, promotional messages can be conveyed subtly but 

effectively with the right combination of camera angles, which supports a soft selling 

approach. In short, the creative use of camera angles not only enhances aesthetic 

value but also helps consumers see the product in a better way. 

Keywords: Camera Angle, Promotional Video, Product 
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