LAPORAN TUGAS AKHIR
PEMBUATAN VIDEO IKLAN PRODUK MINUMAN SEBAGAI
MEDIA PROMOSI DI NEGO COFFEE

Diajukan sebagai salah satu persyaratan Untuk

memperoleh gelar Ahli Madya

€ Media reat

Disusun oleh

FAIZ FARHAN YUSUF

NIM: 2290473052

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS KONSENTRASI

MULTIMEDIA

JURUSAN DESAIN GRAFIS

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF

PSDKU MEDAN

2025



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Video Iklan Produk Minuman Scbagai Media Promosi Di

Nego Coffee
Penulis : Faiz Farhan Yusuf
NIM : 2290473052
Program Studi : Desain Grafis Konsentrasi Multimedia
Jurusan : Desain

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir di kampus
Politeknik Negeri Media Medan pada hari Senin, tanggal 01 Oktober 2025

Disahkan oleh:
Ketua Penguji,

Siti Aisyah|S.Pd. M.Si, Ph.D
NIP.P015108304

Anggoth 1 Anggota 2
w) . D
oy ——
Dadyng|Sydhputra,SE.,M.Si Rommel Sinaga,S.Pd. M.Pd
NIP. 9900316 201903 1 012 NIP. 19620224 198501 1 001
Mengetahui,
Kepala Unit Pengelola Politeknik Negeri Media Kreatif
PDSKU Medan

Komda a, S.Kom.M.Pd
NIP. 19771220 200604 1 002



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  ; Pembuatan Video Iklan Produk Minuman Scbagai Media
Media Promosi Di Nego Coffee

Penulis : Faiz Farhan Yusuf

NIM : 2290473052

Program Studi : Desain Grafis Konsentrasi Multimedia
Jurusan : Desain Grafis

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan. Ditandatangani di

Medan, 28 Juli 2025
Pembimbing I Pembimbing I1
padE T
/
Rommel Sinaga,S.Pd.,M.Pd Drs.H.Salam Irianto Nadeak,M.Pd
NIP. 196202641985011001 NIP. 196309191987031003
Mengetahui,

Koordinator Program Studi Desain Grafis

udunasokhi Telaumbanua,SE.,. MM
NIP. 198006022000121001



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS
PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Faiz Farhan Yusuf

NIM : 2290473052

Program Studi : Desain Grafis Konsentrasi Multimedia
Jurusan : Desain Grafis

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: Pembuatan
video iklan produk minuman sebagai media promosi

Nego Coffee adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas
dari plagiarisme,

Bila mana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan
ini, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pemyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan scbenar-
benamnya.

Medan, 11 September 2025
Yang menvatakan. .

aiz farhian Yusuf
2290473052



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas academica Politcknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:

Nama : Faiz Farhan Yusuf

NIM : 2290473052

Program Studi : Desain Grafis Konsentrasi
Multimedia

Jurusan : Desain Grafis

Tahun Akademik : 2024/2025

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politcknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-
exclusive Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: Pembuatan
video iklan produk minuman sebagai media promosi di Nego Coffee.

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif
berhak menyimpan, mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk
pangkalan data (database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya
sclama tetap mencantumkan nama saya scbagai penulis/pencipta dan scbagai
pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Medan, 11 September 2025
Yang menyatakan, '

‘
]

T

ESANXO75753574

v VPP ik bbdd

Faiz Farhan Yusuf
2290473040




ABSTRACT

This final project examines the digital promotional strategies used to enhance the
reputation and brand appeal of Nego Coffee, a cafe in Medan. This strategy includes the
use of a one-minute video advertisement in digital media. The video advertisement is
designed to convey a professional and engaging visual impression that can attract the
attention of a wide audience, especially the younger generation. The video was produced
using a mirrorless camera to ensure sharp and artistic image quality, and the editing
process was carried out using the CapCut application. This application was chosen
because of its ability to provide creative features that support effective image and sound
processing, so that the resulting video can fully depict the cafe's atmosphere and brand
values. Qualitative research processes, including interviews with cafe employees and direct
observations on the location, as well as literature research on visual marketing strategies
in the digital era, were also used during the creation of this video. The coffee-making
process, the comfortable and beautiful atmosphere in the cafe, and the warm interactions
between customers and baristas are some of the important aspects in the video that
demonstrate Nego Colffee's identity and excellence. By using this visual story, the goal of
conveying the message is to create an emotional bond with the audience and improve the
brand's position on social media.

Keyword: Advertising Videos, Promotion, Cinematic, Nego Coffee, Social media.

ABSTRAK

Tugas Akhir ini mempelajari strategi promosi digital yang digunakan untuk meningkatkan
reputasi dan daya tarik merek Nego Coffee, sebuah kafe di Kota Medan. Strategi ini
termasuk penggunaan video iklan berdurasi satu menit di media digital. Video iklan
tersebut dirancang untuk memberikan kesan visual yang profesional dan menarik yang
mampu menarik perhatian khalayak luas, terutama generasi muda. Produksi video
dilakukan menggunakan kamera mirrorless untuk menjamin kualitas gambar yang tajam
dan artistik, dan proses penyuntingan dilakukan menggunakan aplikasi CapCut. Aplikasi
ini dipilih karena kemampuannya untuk menyediakan fitur kreatif yang mendukung
pengolahan gambar dan suara secara efektif, sehingga video yang dihasilkan dapat
sepenuhnya menggambarkan suasana kafe dan nilai-nilai merek. Proses penelitian
kualitatif, termasuk wawancara dengan karyawan kafe dan observasi langsung di lokasi,
serta penelitian literatur tentang strategi pemasaran visual di era digital, juga digunakan
selama pembuatan video ini. Proses pembuatan kopi, suasana yang nyaman dan indah di
kafe, dan interaksi hangat antara pelanggan dan barista adalah beberapa aspek penting
dalam video yang menunjukkan identitas dan keunggulan Nego Coffee. Dengan
menggunakan cerita visual ini, tujuan penyampaian pesan adalah untuk menciptakan ikatan
emosional dengan penonton dan meningkatkan posisi merek di media sosial.

Kata Kunci : Video iklan, Promosi, Sinematik, Nego Coffee, Media sosial.
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dapat saya sebutkan namanya satu persatu yang telah memberikan
dukungan dan juga bantuan kepada penulis baik selama mengikuti
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