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ABSTRAK 

The advancement of digital media has significantly influenced promotional 

strategies, especially for local products that aim to compete in the digital 

marketplace. One of the effective visual promotion formats is video combining real 

product footage with motion graphics elements to enhance visual appeal. This final 

project aims to create a promotional video for TODAY 88 perfume, a local brand 

located in Medan, using a hybrid approach to increase its visual branding and 

market reach. The theoretical foundation is based on visual communication, motion 

graphics principles, and digital advertising strategies. The method applied includes 

observation, interviews with the business owner, and literature studies. The 

production stages are divided into pre-production (concept planning, storyboard, 

asset preparation), production (real footage shooting), and post-production 

(animation, editing, and finishing). The final output is a 30-second video 

advertisement that highlights the elegance and uniqueness of the product using a 

combination of live-action shots and graphic animation. The result demonstrates 

that a hybrid visual approach can effectively communicate the brand’s identity 

while also enhancing engagement on digital platforms. This project proves that 

creative promotional media can support the growth of local products through 

effective visual strategies. 
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Perkembangan media digital memberikan pengaruh besar terhadap strategi 

promosi, terutama bagi produk lokal yang ingin bersaing diranah pemasaran digital. 

Salah satu format promosi visual yang efektif adalah video yang menggabungkan 

pengambilan gambar nyata produk dengan elemen motion graphics untuk 

memperkuat daya tarik visual. Tugas akhir ini bertujuan membuat video promosi 

untuk produk parfum TODAY 88, sebuah merek lokal di Kota Medan, dengan 

pendekatan hybrid guna meningkatkan branding visual dan jangkauan pasar. 

Landasan teori yang digunakan meliputi komunikasi visual, prinsip motion 

graphics, dan strategi periklanan digital. Metode yang diterapkan mencakup 

observasi, wawancara dengan pemilik usaha, serta studi pustaka. Tahapan produksi 

dibagi menjadi pra-produksi (perencanaan konsep, storyboard, persiapan aset), 

produksi (pengambilan gambar nyata produk), dan pasca-produksi (penambahan 

animasi, penyuntingan, dan penyempurnaan). Hasil akhir berupa video berdurasi 

30 detik yang menampilkan keunggulan dan kesan elegan produk melalui 

kombinasi footage nyata dan animasi grafis. Hasil karya ini menunjukkan bahwa 

pendekatan visual hybrid mampu mengkomunikasikan identitas produk secara 

efektif sekaligus meningkatkan keterlibatan audiens di media digital. Proyek ini 

membuktikan bahwa media promosi kreatif dapat mendukung pertumbuhan produk 

lokal melalui strategi visual yang tepat. 
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