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ABSTRACT 

Syrup Kurnia is PT. Kurnia Aneka Gemilang was founded in 1969, under the name 

UD. Kurnia. This company runs a business that is engaged in the production of 

sweet syrup with a factory location in the Special Region of Aceh. Kurnia syrup is 

a syrup that uses raspberries as a beverage ingredient. In this way you can serve a 

fresh drink with a distinctive raspberry aroma. This fruit also contains vitamin C 

and antioxidants such as phenols and anthocyanins. The content of vitamin C and 

magnesium in raspberries in addition to increasing body immunity can also 

increase fertility in men and women. 

In this final project, the author uses descriptive method with secondary data 

collection technique. This is done to determine the promotional activities that have 

been carried out to complement the data, see the situation of the product in the 

market and get ideas in determining. 

The author uses AISAS elements in the campaign with “Tuangkan Kurnia Dihidup 

mu” which is carried out 3 months from September to December which is effective 

in 2020, including: Advertising, Sales Promotion, Digital Marketing, Public 

Relations and Word of Mouth (Key Opnion Leader) with the theme Tuangkan 

Kurnia Dihidup mu with the hope that Kurnia Syrup is the most important part and 

is always there for any activity, whoever and whenever even must be blocked by 

distance. 

Keywords: Campaign, Integrated Marketing Communication, Syrup, Kurnia, 

Tuangkan Kurnia Dihidup mu. 
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ABSTRAK 

Sirup Kurnia merupakan PT. Kurnia Aneka Gemilang berdiri sejak tahun 1969, 

dengan nama UD. Kurnia. Perusahaan ini menjalankan usaha yang bergerak 

dibidang produksi sirup manis dengan lokasi pabrik di Daerah Istimewa Aceh. 

Sirup Kurnia merupakan salah satu sirup yang memanfaatkan buah raspberry 

sebagai bahan minuman. Dengan cara ini dapat disajikan minuman segar dengan 

aroma khas raspberry. Buah ini juga mengandung vitamin C dan zat antioksidan 

seperti fenol dan anthocyanin. Kandungan vitamin C dan magnesium dalam 

raspberry selain untuk meningkatkan imunitas tubuh juga dapat meningkatkan 

kesuburan pada pria dan wanita. 

Dalam Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data secara sekunder. Hal ini dilakukan untuk mengetahui kegiatan 

promosi yang telah dilakukan melengkapi data, melihat situasi produk di pasar dan 

mendapatkan ide dalam menentukan. 

Penulis menggunakan elemen-elemen AISAS dalam kampanye dengan Tuangkan 

Kurnia Dihidup mu yang dilakukan 3 bulan dari bulan September – Desember yang 

efektif pada tahun 2020, antara lain : Periklanan, Promosi Penjualan, Pemasaran 

Digital, Hubungan Masyarakat dan Word of Mouth (Key Opnion Leader) dengan 

mengangkat tema Tuangkan Kurnia Dihidup mu dengan harapan Sirup Kurnia 

menjadi bagian terpenting dan selalu ada untuk kegiatan apapun, siapapun dan 

kapan pun meski harus terhalang oleh jarak. 

Kata Kunci : Kampanye, Komunikasi Pemasaran Terpadu, Sirup, Kurnia, 

Tuangkan Kurnia Di hidup mu. 
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