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ABSTRAK

Rambut merupakan salah satu bagian terpenting untuk perempuan. Rambut yang
indah dan berkilau dapat meningkatkan rasa percaya diri dan menciptakan
semangat yang positif untuk menjalani rutinitas sehari-hari. Biasanya masalah
yang terjadi pada rambut adalah rambut rontok, berketombe dan kusam. Oleh
karena itu, perempuan perlu menjaga kesehatan rambut terutama untuk orang
berhijab yang memerlukan ekstra perawatan. Pertumbuhan jumlah pengguna hijab
yang terus meningkat mendorong Unilever melalui lini produk meluncurkan
Sunsilk Hijab yang diposisikan sebagai solusi perawatan rambut kepala bagi
perempuan berhijab. Dalam Tugas akhir ini berjudul perancangan kampanye
Sunsilk Hijab #DoubleProtect Pada Tahun 2020. Dalam tugas akhir ini, penulis
menggunakan data — data, melihat situasi produk dipasar untuk menentukan
perancangan kampanye yang efektif di tahun 2020. Adapun konsep yang akan
digunakan adalah AISAS (Attention Interest Search Action Share).

Kata Kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu , Shampoo Hijab, Sunsilk
Hijab



ABSTRACT

Hair is one of the most important part of a woman. Beautiful and shiny hair can
increase self-confidence and creates a positive energy for living the daily routine.
Usually the problems that occur in hair are loss, dandruff, and dullness.
Therefore, women need to maintain their hair healthiness, especially for people
with hijab that needs extra care. The growth of hijab women continues to increase
pushed Unilever through its product line to launch Sunsilk Hijab which is
positioned as a hair care solution for hijab women On this final project entitled
the design of the hijab sunsilk campaign #DoubleProtect in 2020. in 2020. In this
final project, the authors use quantitative methods because it uses results. This is
done to find out the promotional activities carried out, complete the data, see the
product situation in the market, and get an idea in determining an effective
integrated marketing communication strategy in 2020. The concept that will be
used is AISAS (Attention Interest Search Action Share).

Keyword : Integrated Marketing Communication Strategy, Hijab Shampoo,
Sunsilk Hijab
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