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ABSTRAC 
 

 

Emina is the latest brand from PT. Paragon Technology & Innovation. Emina 

is also the sister of Wardah and Make Over products that existed before Emina, in 

contrast to Wardah and Make Over, Emina itself has her own identity, consisting of 

one of the Make Up Brands specificallyfor teenagers, which can be seen from 

Emina's bright pink packaging. In addition to packaging, Emina also has a teenage 

product, seen from the color chosen by Emina which is Nude (Soft Pink) so that it 

looks sweet and looks young to its users. In addition to her identity for teenagers, 

Emina is also packed very well for the skin of Indonesian women. 

In this Final Project, the author uses descriptive methods with secondary data 

collection techniques. This is done to find out the promotional activities that have 

been carried out, complete the data, see the products in the market and get ideas in 

determining. 

The author uses AISAS on a campaign with Emina Normal With Extraordinary 

conducted 3 months starting September-November which is effective in 2020, 

including: advertising, sales promotion, digital marketing, public relations, and word 

of mouth (Key Opinion Leader) with raised the theme Normal With Wonderful which 

provides information and invites people to prefer Emina products. 

 

Keywords: Campaign, Integrated Marketing Communication, Cosmetics, Normal 

Emina With Great. 
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ABSTRAK 

Emina merupakan brand terbaru keluaran dari PT. Paragon Technology & 

Innovation. Emina juga merupakan adik dari produk Wardah dan Make Over yang 

sudah ada sebelum Emina, berbeda dengan Wardah dan Make Over, Emina sendiri 

mempunyai identitas nya sendiri, yakni merupakan salah satu Brand Make Up khusus 

untuk kalangan remaja, terlihat dari packaging yang Emina miliki terdapat nuansa 

berwarna pink cerah. Selain packaging, Emina juga memiliki produk yang bernuansa 

remaja, terlihat dari shade color yang dipilih Emina yang berwarna Nude (Pink Soft) 

sehingga terkesan manis dan terlihat muda bagi penggunanya. Selain identitasnya 

untuk kalangan remaja, Emina juga dikemas sangat baik untuk kulit wanita 

Indonesia. 

Dalam Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode deskriptif dengan 

teknik pengumpulan data secara sekunder. Hal ini dilakukan untuk mengetahui 

kegiatan promosi yang telah dilakukan, melengkapi data, melihat situasi produk di 

pasar dan mendapatkan ide dalam menentukan. 

Penulis menggunakan unsur-unsur AISAS pada kampanye dengan Emina Normal 

With Wonderful yang dilakukan 3 bulan dari September-November yang efektif pada 

tahun 2020, antara lain: periklanan, promosi penjualan, pemasaran digital, hubungan 

masyarakat, dan word of mouth (Key Opinion Leader) dengan mengangkat tema 

Normal With Wonderful  yang bertujuan memberi informasi dan mengundang orang 

untuk lebih memilih produk Emina. 

 

Kata Kunci:Kampanye, Komunikasi Pemasaran Terpadu, Kosmetik, Emina Normal 

With Wonderful. 
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