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ABSTRACK 

 

Mizone is an isotonic drink that is very beneficial for the body when being tired. It has 

several unique flavors and almost none of them mimic these flavors, namely lychee 

lemon, star fruit, cherry blossom and cranberry flavors. This mizone is very suitable to 

be consumed or drunk while doing activities, because the electrolyte fluid can replace 

fluids in the body that are lost while doing activities. Therefore this mizone is very 

suitable for young people, because in youth many activities are undertaken, such as 

studying, working in the office, sports, traveling far away and many more, because of 

that mizone is very suitable for young people. Mizone itself is produced by PT. Aqua 

Golden Mississippi in 2005, and is still being developed. 

In this final project, the writer uses descriptive method with literature study technique. 

The aim is to find out the promotional activities that Mizone has carried out, complete 

the data, look at the product situation in the market and get ideas in determining which 

campaigns will be implemented. 

 

Keywords: Campaign, Mizone, Isotonic. 
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ABSTRAK 

Mizone merupakan minuman isotonik yang sangat bermanfaat bagi tubuh saat sedang 

kelelahan. Memiliki beberapa varian rasa yang unik dan hampir tidak ada yang meniru 

rasa tersebut, yaitu rasa lychee lemon, star fruit, cherry blossom dan cranberry. Mizone 

ini sangat cocok dikonsumsi atau diminum saat sedang melakukan aktifitas, karena 

cairan Elektrolitnya yang dapat menggantikan cairan dalam tubuh yang hilang saat 

sedang beraktifitas. Maka dari itu mizone ini sangat cocok untuk para kalangan muda, 

karena pada masa muda banyak sekali kegiatan yang dijalan kan, seperti berkuliah, 

bekerja dikantor, olah raga, berpergian jauh dan masih banyak lagi, karena itu lah 

mizone sangat cocok untuk para kalangan muda. Mizone sendiri diproduksi oleh PT. 

Aqua Golden Mississippi pada tahun 2005, dan masih terus dikembangkan. 

Pada Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode deskriptif dengan teknik studi 

literatur. Tujuannya adalah untuk mengetahui kegiatan promosi yang telah dilakukan 

Mizone, melengkapi data, melihat situasi produk di pasar dan mendapatkan ide dalam 

menentukan kampanye yang akan diterapkan. 

 

Kata Kunci: Kampanye, Mizone, Isotonik. 
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