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ABSTRAK

This study aims to design a social media marketing strategy for
(dimentai.co) to emhance brand preferences. Using a descriptive qualitative
method, initial findings showed that Instagram management was sub-optimal due
to inconsistent posting, limited content variation, and unaligned visual identity.
Based on the AIDA model, a new strategy was developed incorporating content
pillars, a content calendar, and visual branding. The implementation results
demonstrated significant growth in Instagram performance: reach expanded from
3 to 867 accounts, interactions rose to 315, and followers grew from 56 to 88. In
conclusion, a structured strategy effectively expands market reach and strengthens
brand preferences.

Keywords: social media marketing, branding, brand preferences, Instagram,
AIDA model.

Kajian ini bertujuan merancang strategi pemasaran media sosial pada
usaha (dimentai.co) untuk meningkatkan brand preferences. Menggunakan metode
kualitatif deskriptif, hasil awal menunjukkan pengelolaan Instagram belum optimal
akibat minimnya konsistensi, keterbatasan variasi konten, dan identitas visual yang
tidak seragam. Berdasarkan analisis model AIDA, dirancang strategi baru meliputi
penyusunan content pillar, content calendar, danvisual branding. Hasil
implementasi menunjukkan peningkatan signifikan pada performa Instagram:
jangkauan (reach) meluas dari 3 menjadi 867 akun, interaksi naik menjadi 315, dan
pengikut tumbuh dari 56 menjadi 88 akun. Disimpulkan bahwa strategi terstruktur
efektif memperluas pasar dan memperkuat brand preferences.

Kata Kunci: pemasaran media sosial, branding, brand preferences, Instagram,
model AIDA.
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