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​ABSTRACT​
​Instagram​ ​is​ ​a​ ​digital​ ​communication​ ​platform​ ​that​ ​plays​ ​a​ ​crucial​ ​role​ ​in​
​building​ ​brand​ ​identity​ ​and​ ​increasing​ ​brand​ ​awareness.​ ​Hayed​ ​Consulting,​ ​a​
​company​​that​​uses​​Instagram,​​currently​​lacks​​a​​structured​​and​​consistent​​content​
​strategy,​ ​resulting​ ​in​ ​the​ ​company’s​ ​brand​ ​identity​ ​not​ ​being​ ​fully​ ​realized.​​This​
​final​ ​project​ ​aims​ ​to​ ​explain​ ​the​ ​process​ ​of​ ​designing​ ​Instagram​ ​content​ ​for​
​@hayed_consulting​​based​​on​​brand​​identity​​using​​the​​AISAS​​approach​​to​​increase​
​brand​ ​awareness.​ ​The​ ​design​ ​results​ ​consist​ ​of​ ​content​ ​guidelines​ ​covering​ ​the​
​logo,​​colors,​​typography,​​and​​tone​​of​​voice,​​as​​well​​as​​the​​formulation​​of​​content​
​objectives,​ ​content​ ​pillars,​ ​a​ ​content​ ​plan,​ ​content​ ​production,​ ​and​ ​content​
​distribution.​ ​The​ ​AISAS​ ​approach​​is​​applied​​in​​every​​stage​​of​​the​​design​​process​
​to​ ​support​ ​audience​ ​engagement.​ ​The​ ​resulting​ ​content​ ​design​ ​serves​ ​as​ ​a​
​guideline​ ​for​ ​more​ ​structured,​ ​consistent,​ ​and​ ​brand-aligned​ ​Instagram​
​management,​ ​thereby​ ​supporting​ ​the​ ​enhancement​ ​of​ ​Hayed​ ​Consulting​ ​brand​
​awareness.​

​Keywords:​​content design, brand identity, AISAS, Instagram,​​brand awareness​

​ABSTRAK​

​Instagram​ ​merupakan​ ​media​ ​komunikasi​ ​digital​ ​yang​ ​berperan​ ​penting​ ​dalam​
​membangun​ ​identitas​ ​brand​ ​dan​ ​meningkatkan​ ​brand​ ​awareness​​.​ ​Hayed​
​Consulting,​ ​perusahaan​ ​yang​ ​memanfaatkan​ ​Instagram​ ​belum​ ​memiliki​
​perencanaan​ ​konten​ ​yang​ ​terstruktur​ ​dan​ ​konsisten​ ​sehingga​ ​identitas​ ​brand​
​perusahaan​ ​belum​ ​tergambarkan​ ​secara​ ​optimal.​ ​Tugas​ ​akhir​ ​ini​ ​bertujuan​
​menjelaskan​ ​proses​ ​perancangan​ ​konten​ ​Instagram​ ​@hayed_consulting​ ​berbasis​
​identitas​​brand​​dengan​​pendekatan​​AISAS​​untuk​​meningkatkan​​brand​​awareness​​.​
​Hasil​ ​perancangan​ ​berupa​ ​content​ ​guidelines​ ​yang​ ​mencakup​ ​logo,​ ​warna,​
​tipografi,​ ​dan​ ​tone​ ​of​ ​voice​​,​ ​serta​ ​penyusunan​ ​content​ ​objective,​ ​content​ ​pillar,​
​content​ ​plan,​ ​content​ ​production​​,​ ​dan​ ​content​ ​distribution​​.​ ​Pendekatan​ ​AISAS​
​diterapkan​ ​dalam​ ​setiap​ ​tahapan​ ​perancangan​ ​untuk​ ​mendukung​ ​keterlibatan​
​audiens.​ ​Perancangan​ ​konten​ ​yang​ ​dihasilkan​ ​menjadi​ ​pedoman​ ​pengelolaan​
​Instagram​ ​yang​ ​lebih​ ​terstruktur,​ ​konsisten,​ ​dan​ ​sesuai​ ​dengan​ ​identitas​ ​brand​
​sehingga dapat mendukung peningkatan​​brand awareness​​Hayed Consulting.​

​Kata​ ​kunci:​ ​perancangan​ ​konten,​ ​identitas​ ​brand,​ ​AISAS,​ ​Instagram,​ ​brand​
​awareness​
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​PRAKATA​
​Puji​ ​serta​ ​syukur​ ​penulis​ ​panjatkan​ ​kepada​ ​Tuhan​ ​Yang​ ​Maha​ ​Esa​ ​yang​

​telah​ ​memberi​ ​kekuatan,​ ​kemampuan,​ ​dan​ ​kesabaran​ ​sehingga​ ​penulis​ ​dapat​

​menyelesaikan​ ​Laporan​ ​Tugas​ ​Akhir​ ​ini​ ​dengan​ ​baik​ ​dan​ ​tepat​ ​waktu.​ ​Tujuan​

​penulisan​ ​Laporan​ ​Tugas​ ​Akhir​ ​ini​ ​sebagai​ ​kewajiban​ ​bagi​ ​penulis​ ​untuk​

​memenuhi​ ​persyaratan​ ​kelulusan​ ​dan​ ​memperoleh​ ​gelar​ ​Ahli​ ​Madya​ ​(A.Md.)​

​pada​ ​Program​ ​Studi​ ​Periklanan,​ ​Jurusan​ ​Komunikasi,​ ​Politeknik​ ​Negeri​ ​Media​

​Kreatif.​

​Laporan​ ​Tugas​ ​Akhir​ ​ini​ ​tidak​ ​akan​ ​selesai​ ​dengan​ ​baik​ ​tanpa​ ​bantuan,​

​bimbingan,​ ​dan​ ​dorongan​ ​dari​ ​orang-orang​ ​yang​ ​berada​ ​di​ ​sekitar​ ​penulis.​​Oleh​

​karena itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada:​

​1.​ ​Dwi​​Riyono,​​S.T.,​​M.Ak.,​​Ph.D.,​​selaku​​Direktur​​Politeknik​​Negeri​​Media​

​Kreatif Jakarta;​

​2.​ ​Mawan​ ​Nugraha,​ ​S.Si.,​ ​M.Acc.,​ ​Ph.D.​ ​sebagai​ ​Wakil​ ​Direktur​ ​Bidang​

​Akademik dan Kerja Sama;​

​3.​ ​Imanuel​ ​Ronald​ ​David​ ​Mongkau,​ ​M.M.,​ ​selaku​ ​Ketua​ ​Jurusan​

​Komunikasi;​

​4.​ ​Irpan Riana, S.Sn., M.Sn., selaku Sekretaris Jurusan Komunikasi;​

​5.​ ​Zaenab, S.S,. M.Si., selaku Koordinator Program Studi Periklanan;​

​6.​ ​Sartika​ ​Ekadyasa,​ ​S.Kom.,​ ​M.I.Kom.,​ ​selaku​ ​Sekretaris​ ​Program​ ​Studi​

​Periklanan;​

​7.​ ​Heru Aris Purwanto, S.E sebagai direktur PT Hayed Consultindo Utama;​

​8.​ ​Arina​ ​Durahsita​ ​Biru​ ​Langit,​ ​sebagai​ ​Business​ ​Support​ ​PT​ ​hayed​

​Consultindo Utama sekaligus Pembimbing selama Praktik Industri;​

​9.​ ​Nurul Akmalia, S.I.Kom., M.Med.Kom., Pembimbing Tugas Akhir I;​

​10.​​Rona Agustin, M.I.Kom., Pembimbing Tugas akhir II;​

​11.​​para​ ​dosen​ ​dan​ ​staf​ ​Jurusan​ ​Komunikasi​ ​serta​ ​para​ ​karyawan​ ​Politeknik​

​Negeri​ ​Media​ ​Kreatif​ ​yang​ ​telah​ ​membantu​ ​administrasi​ ​selama​ ​penulis​

​menempuh pendidikan di sini;​
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​12.​​keluarga​ ​tercinta​​penulis​​Bapak,​​Mama,​​Adik,​​Om,​​dan​​Tante​​yang​​selalu​

​memberikan​ ​dukungan,​ ​serta​ ​selalu​ ​menjadi​ ​motivasi​ ​bagi​ ​penulis​ ​untuk​

​meneruskan laporan ini hingga selesai;​

​13.​​para​ ​teman​ ​sejati​ ​‘ymma’​ ​yang​ ​sudah​ ​dianggap​ ​lebih​ ​dari​​sekedar​​teman​

​oleh​ ​penulis​ ​yang​ ​telah​ ​memberikan​ ​motivasi​ ​serta​ ​semangat​ ​hingga​

​Laporan Praktik Industri ini selesai dibuat;​

​14.​​YG​ ​Entertainment​ ​beserta​ ​anak​ ​didiknya​ ​Bigbang,​ ​Blackpink,​ ​Ikon,​

​Winner,​​Akmu,​​Leehi,​​Treasure​​dan​​Babymonster​​telah​​menciptakan​​karya​

​keren yang selalu menemani penulis di era perkuliahan ini.​

​        ​ ​Penulis​ ​tentunya​ ​menyadari​ ​bahwa​ ​masih​ ​banyak​ ​kekurangan​ ​dalam​

​Laporan​ ​Tugas​ ​Akhir​ ​ini.​​Oleh​​sebab​​itu,​​penulis​​mengharapkan​​saran​​dan​​kritik​

​yang​ ​membangun​ ​untuk​ ​laporan​ ​ini.​ ​Penulis​ ​juga​ ​berharap​ ​laporan​ ​ini​ ​dapat​

​memberikan​ ​manfaat​ ​bagi​ ​pembaca​ ​dan​ ​menjadi​ ​referensi​ ​yang​ ​berguna​ ​bagi​

​mahasiswa lain di masa mendatang.​

​Jakarta, 12 Juni 2026​

​Penulis,​

​Sintia Aning​

​NIM: 2370404138​
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