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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Strategi Konten Berbasis Attachment Untuk 

Meningkatkan Engagement Pada Instagram Shooting Star 

Studio 

Penulis                   : Zahwa Deswita Yolanda Putri 

Pembimbing I        : R. Sulistiyo Wibowo, M. Sn  

Pembimbing II       : Maya Puspita Dewi, S.Sos., MM 

 

Instagram menjadi ruang strategis bagi pelaku industri kreatif untuk membangun 

kedekatan dengan audiens. Shooting Star Studio, rental studio produksi audio visual 

di Jakarta Selatan, memanfaatkan Instagram sebagai media promosi, namun 

menghadapi rendahnya engagement akibat pesan konten yang belum terstruktur dan 

belum membangun kedekatan dengan audiens. Tugas akhir ini bertujuan 

merancang strategi konten berbasis content pillar attachment untuk meningkatkan 

engagement pada akun Instagram Shooting Star Studio, dengan menerapkan 

analisis STP, model AISAS, dan konsep brand attachment. Metode yang digunakan 

bersifat deskriptif kualitatif, dengan teknik pengumpulan data melalui observasi 

selama praktik industri, studi pustaka, dan wawancara terhadap lima narasumber. 

Melalui editorial planning yang dirancang dan dieksekusi, engagement rate 

meningkat dari 2,68% (Januari-Maret 2026) menjadi 9,28% (April-Juni 2026). 

Peningkatan tersebut diperkuat oleh hasil wawancara yang menunjukkan 

munculnya rasa affection, passion, dan connection audiens terhadap konten yang 

diunggah. Hasil ini menunjukkan bahwa strategi konten berbasis attachment efektif 

meningkatkan kedekatan dan keterlibatan audiens terhadap brand. 

Kata Kunci: brand attachment, STP, AISAS, engagement, Instagram 

 

Instagram has become a strategic space for creative industry players to build 

closeness with their audience. Shooting Star Studio, an audio visual production 

studio rental in South Jakarta, uses Instagram as a promotional medium but faces 

low engagement due to unstructured contentmessaging that fails to build closeness 

with the audience. This final project aims to design an attachment contentpillar 

based contentstrategy to increase engagement on Shooting Star Studio's Instagram 

account, applying STP analysis, the AISAS model, and the brand attachment 

concept. The method used is descriptive qualitative, with data collection techniques 

through observation during the industry practicum, literature study, and interviews 

with five informants. Through the designed and executed editorial planning, the 

engagement rate increased from 8.32% (January-March 2026) to 26.08% (April-

June 2026). This increase was further supported by interview findings showing the 

emergence of audience affection, passion, and connection toward the uploaded 

content. These results show that an attachment based contentstrategy is effective in 

increasing audience closeness and engagement with the brand. 

Keywords: brand attachment, STP, AISAS, engagement, Instagram 
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PRAKATA 

 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan, 

kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

tugas akhir ini dengan baik. Tujuan penulisan tugas akhir adalah memenuhi salah 

satu persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan pendidikan Diploma 

3 Program Studi Periklanan Jurusan Komunikasi di Politeknik Negeri Media 

Kreatif dan meraih gelar A.Md.I.Kom (Ahli Madya Ilmu Komunikasi). 

Dalam tugas akhir ini, penulis berperan sebagai social media specialist yang 

bertugas membuat strategi konten untuk rental studio Shooting Star Studio. 

Berdasarkan karya tersebut, penulis menyusun laporan Tugas Akhir berjudul 

“Perancangan Strategi Konten Berbasis Attachment Untuk Meningkatkan 

Engagement Pada Instagram Shooting Star Studio”. 

Laporan Tugas Akhir ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, 

bimbingan, dan dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh 

karena itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

1. Dwi Riyono, ST., M.Ak., Ph.D., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 

2. Mawan Nugraha, S.Si., M.Acc., Ph.D., Wakil Direktur Bidang Akademik. 

3. Imanuel Ronald David Mongkau, S.E., M.M., Ketua Jurusan Komunikasi. 

4. Irpan Riana, S.Sn., M.Sn., Sekretaris Jurusan Komunikasi. 

5. Zaenab, S.S., M.Si., Koordinator Program Studi Periklanan. 

6. Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.I.Kom, Sekretaris Jurusan Periklanan. 

7. Raden Sulistyo Wibowo, S.Sn., M.Sn., selaku Dosen Pembimbing I dalam 

penyususnan laporan Tugas Akhir. 

8. Maya Puspita Dewi, S.Sos, M.M, selaku Dosen Pembimbing II dalam 

penyusunan Laporan Tugas Akhir. 

9. Orangtua penulis yang telah membantu menyemangati dan memfasilitasi 

segala sesuatu untuk penulisan laporan Tugas Akhir ini. 

10. Andree Kristo R T P, S.M, CAT, selaku mentor penulis di Sonar yang telah 

membantu penulisan Tugas Akhir. 
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11. Seluruh teman-teman periklanan, khusus nya kelas D yang telah berjuang 

bersama selama 3 tahun Pendidikan. 

12. Naila, Riska, Roslina, Syafrina, dan Nayla yang telah menemani penulis dalam 

pembuatan Tugas Akhir ini dan selama menjalani 3 tahun masa perkuliahan. 

13. Tidak lupa kepada diri sendiri yang telah melewati rintangan yang bertubi-tubi 

entah dalam hal penulisan, pengerjaan, dan penyesuaian mood. 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam laporan tugas akhir ini. 

Oleh sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk 

laporan ini. 
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Penulis, 
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