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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir       : Penerapan Model AISAS untuk Meningkatkan Kualitas dan 
Konsistensi pada Konten Tiktok @Cattlyin 

Penulis   : Radhiyah Felisah Istiqomah 
Pembimbing 1  : Dr. Atiek  Rohmiyati, M.Pd. 
Pembimbing 2  : Maya Puspita Dewi, S.Sos., M.M. 
 
The TikTok account @Cattlyin, owned by Pawsitive Vibes, which operates in the pet 
care field, has content quality and consistency that aren't quite optimal yet. This 
writing aims to apply the AISAS model to improve the content quality and 
consistency on the TikTok account @Cattlyin. The writing is based on the AISAS 
model theory, content quality, and content consistency. The workflow is carried out 
through pre-production, production, and post-production stages, referring to 
Content Creator competencies according to the SKKNI in the Advertising Field. 
The method used is an application method (project-based) with data collection 
techniques through observation and literature study. The implementation results 
show that the content has a more focused message structure and the consistency of 
posting increased from 3–8 pieces of content to 18–25 pieces per month. The 
improvement in content quality and consistency also impacted the account's 
performance, reflected in the increase of likes from 4–49 to 146–254, profile visits 
from 8–31 to 29–84, and shares from 3–8 to 11–17. Therefore, applying the AISAS 
model can improve the quality and consistency of TikTok content for @Cattlyin. 
 
Keywords: AISAS, content quality, content consistency, TikTok. 
 
Akun TikTok @Cattlyin milik Pawsitive Vibes yang bergerak di bidang pet care 
memiliki kualitas dan konsistensi konten yang belum optimal. Penulisan ini 
bertujuan menerapkan model AISAS untuk meningkatkan kualitas dan konsistensi 
konten pada akun TikTok @Cattlyin. Penulisan menggunakan landasan teori model 
AISAS, kualitas konten, dan konsistensi konten. Langkah kerja dilakukan melalui 
tahapan pra produksi, produksi, dan pasca produksi yang mengacu pada kompetensi 
Content Creator berdasarkan SKKNI Bidang Periklanan. Metode yang digunakan 
adalah metode penerapan (project-based) dengan teknik pengumpulan data melalui 
observasi dan studi pustaka. Hasil penerapan menunjukkan konten memiliki 
struktur pesan yang lebih terarah serta konsistensi publikasi meningkat dari 3 – 8 
konten menjadi 18 – 25 konten per bulan. Peningkatan kualitas dan konsistensi 
konten turut berdampak pada performa akun yang ditunjukkan melalui kenaikan 
likes dari 4 – 49 menjadi 146 – 254, kunjungan profil dari 8 – 31 menjadi 29 – 84, 
dan share dari 3 – 8 menjadi 11 – 17. Dengan demikian, penerapan model AISAS 
dapat meningkatkan kualitas dan konsistensi konten TikTok @Cattlyin. 
 
Kata kunci: AISAS, kualitas konten, konsistensi konten, TikTok. 
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