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ABSTRAK 

The HSI Consulting Tax & Business Advisors company is a company that operates 

in the field of taxation and related business consulting. As a leading provider of 

consulting, HSI Consulting Tax & Business Advisors requires a company profile 

that is informative, attractive and reflects the company's professionalism and 

capabilities. This redesign aims to update the visual appearance, improve the 

quality of content, and clarify information on the services offered to make it easier 

for potential clients to understand. The methodology used includes needs analysis, 

concept design, design development, and evaluation of final results. With this 

redesign, it is hoped that HSI Consulting can improve the company's image, attract 

more clients, and strengthen the company's position in the tax and business 

consulting market. 
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Perusahaan HSI Consulting Tax & Business Advisors adalah perusahaan yang 

bergerak di bidang perpajakan dan konsultan bisnis terkait. Sebagai penyedia salah 

satu konsultasi terkemuka, HSI Consulting Tax & Business Advisors memerlukan 

company profile yang informatif, menarik dan mencerminkan profesionalisme serta 

kapabilitas perusahaan. Perancangan ulang ini bertujuan untuk memperbarui 

tampilan visual, meningkatkan kualitas konten, dan memperjelas informasi layanan 

yang ditawarkan agar lebih mudah dipahami oleh klien potensial. Metodologi yang 

digunakan meliputi analisis kebutuhan, perancangan konsep, pengembangan 

desain, dan evaluasi hasil akhir. Dengan perancangan ulang ini, diharapkan HSI 

Consulting dapat meningkatkan citra perusahaan, menarik lebih banyak klien, dan 

memperkuat posisi perusahaan di pasar konsultasi pajak dan bisnis. 
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PRAKATA 

 

       Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena berkat rahmat dan karunia-Nya 

penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir dengan baik. Salah satu tujuan dari 

penulisan laporan tugas akhir ini adalah untuk memenuhi persyaratan bagi 

mahasiswa untuk menyelesaikan pendidikan jenjang Diploma Program Studi 

Desain Grafis di Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta.  
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membantu penulis. 
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10. Orang Tua yang selalu mendoakan dan memberikan dukungan penuh 

kepada penulis. 
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13. Teman – Teman Taman Asri yang selalu memberikan support dan doa 
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mengurangi rasa hormat dan terimakasih penulis. 

       Penulis menyadari laporan tugas akhir ini masih jauh dari kata sempurna dan 

masih banyak kekurangan. Maka dari itu, penulis sangat mengharapkan 
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