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ABSTRAK

Penulis : Meisya Fitri Aulia

Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, M.Si

Pembimbing 2 : Pahala Basuki, M.l.Kom

Judul Tugas Akhir  : “Perencanaan Konten Video pada Tiktok Hafiznet
(@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun
Engagement”

Social media, as part of digital communication, is utilized by companies to build
interactions with their audiences. However, Hafiznet's use of TikTok has not been
supported by a structured content planning strategy, resulting in suboptimal
audience engagement. This final project aims to develop a video content plan for
Hafiznet’s TikTok account (@hfznetwork). The STP (Segmentation, Targeting, and
Positioning) process was determined through observation, interviews, and
literature review, while the content plan was developed using the AISAS model. The
results indicate that well-directed content planning can support efforts to increase
audience reach and interaction. Therefore, the AISAS model is effective in
enhancing audience engagement.

Keywords: TikTok, Content Planning, AISAS, Engagement, Hafiznet.

Media sosial sebagai bagian dari komunikasi digital dimanfaatkan perusahaan
untuk membangun interaksi dengan audiens. Namun, pemanfaatan TikTok oleh
Hafiznet belum didukung perencanaan konten yang terstruktur sehingga
engagement audiens belum optimal. Tugas akhir ini bertujuan menyusun
perencanaan konten video pada akun TikTok Hafiznet (@hfznetwork). Penetapan
STP dilakukan melalui observasi, wawancara, dan studi pustaka, sedangkan
perencanaan konten disusun menggunakan model AISAS. Hasil menunjukkan
bahwa perencanaan konten yang terarah mampu mendukung upaya membangun
jangkauan dan interaksi audiens. Dengan demikian, model AISAS efektif

digunakan dalam upaya membangun engagement audiens.

Kata kunci: TikTok, Perencanaan Konten, AISAS, Keterlibatan, Hafiznet.
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