
LAPORAN TUGAS AKHIR 

 

PERENCANAAN KONTEN VIDEO 

PADA TIKTOK HAFIZNET (@hfznetwork) 2026 

DALAM UPAYA MEMBANGUN ENGAGEMENT 

 

 

Diajukan sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh Gelar 

Diploma Ahli Madya (A.Md) Ilmu Komunikasi 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun oleh: 

MEISYA FITRI AULIA 

NIM: 2370404074 

 

 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN KOMUNIKASI 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF  

JAKARTA 

2026



ii 

LEMBAR PENGESAHAN SIDANG TUGAS AKHIR  

 

Judul Tugas Akhir : Perencanaan Konten Video pada TikTok Hafiznet 

(@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun Engagement 

Penulis   : Meisya Fitri Aulia 

NIM   : 2370404074 

Program Studi  : Periklanan 

Tugas akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas 

Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Kamis, 09 Juli 2026 

 

 

 
 



iii 

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR 
 

Judul Tugas Akhir : Perencanaan Konten Video pada Tiktok Hafiznet  

  (@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun  

  Engagement 

Penulis   : Meisya Fitri Aulia 

NIM   : 2370404074 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Komunikasi 

 

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan, 

Ditandatangani di Jakarta, 12 Juni 2026 

 

 

Pembimbing 1      Pembimbing 2 

 

      

      

 

 

Rizky Kertanegara, M.Si     Pahala Basuki, M.I.Kom 

NUPTK. 9447761662131482 

 

 

 

Mengetahui: 

Koordinator Program Studi 

 

 

 

 

 

Zaenab, S.S., M.S 

NIP. 199211132019032025 

 

 

 



iv 

PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS 

PLAGIARISME 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

 

Judul Tugas Akhir : Perencanaan Konten Video pada Tiktok Hafiznet  

  (@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun  

  Engagement 

Penulis   : Meisya Fitri Aulia 

NIM   : 2370404074 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Komunikasi 

Tahun Akademik : 2025/2026 

 

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: Perencanaan Konten 

Video pada Tiktok Hafiznet (@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun 

Engagement adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari 

plagiarisme. 

 

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, 

saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku. 

 

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-

benarnya.  

 

Jakarta, 11 Juni 2026 

Yang Menyatakan, 

 

 

 

 

 

Meisya Fitri Aulia 

NIM: 2370404074 

 

 

 

 



v 

PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA 

 

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda 

tangan di bawah ini: 

Judul Tugas Akhir : Perencanaan Konten Video pada Tiktok Hafiznet  

      (@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun  

       Engagement 

Penulis   : Meisya Fitri Aulia 

NIM   : 2370404074 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Komunikasi 

Tahun Akademik : 2025/2026 

 

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non Eksklusif (Non-exclusive 

Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: Perencanaan Konten 

Video pada Tiktok Hafiznet (@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun 

Engagement. 

 

Dengan Hak Bebas Royalti Non Eksklusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif 

berhak menyimpan, mengali media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan 

data (database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap 

mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. 

 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya 

 

Jakarta, 11 Juni 2026 

Yang Menyatakan, 

 

 

 

 

 

Meisya Fitri Aulia 

NIM: 2370404074 

 

  



vi 

ABSTRAK 

 

Penulis   : Meisya Fitri Aulia 

Pembimbing 1  : Rizky Kertanegara, M.Si 

Pembimbing 2  : Pahala Basuki, M.I.Kom 

Judul Tugas Akhir : “Perencanaan Konten Video pada Tiktok Hafiznet 

(@hfznetwork) 2026 dalam Upaya Membangun 

Engagement” 

 

 

Social media, as part of digital communication, is utilized by companies to build 

interactions with their audiences. However, Hafiznet's use of TikTok has not been 

supported by a structured content planning strategy, resulting in suboptimal 

audience engagement. This final project aims to develop a video content plan for 

Hafiznet’s TikTok account (@hfznetwork). The STP (Segmentation, Targeting, and 

Positioning) process was determined through observation, interviews, and 

literature review, while the content plan was developed using the AISAS model. The 

results indicate that well-directed content planning can support efforts to increase 

audience reach and interaction. Therefore, the AISAS model is effective in 

enhancing audience engagement. 

 

Keywords: TikTok, Content Planning, AISAS, Engagement, Hafiznet. 

 

Media sosial sebagai bagian dari komunikasi digital dimanfaatkan perusahaan 

untuk membangun interaksi dengan audiens. Namun, pemanfaatan TikTok oleh 

Hafiznet belum didukung perencanaan konten yang terstruktur sehingga 

engagement audiens belum optimal. Tugas akhir ini bertujuan menyusun 

perencanaan konten video pada akun TikTok Hafiznet (@hfznetwork). Penetapan 

STP dilakukan melalui observasi, wawancara, dan studi pustaka, sedangkan 

perencanaan konten disusun menggunakan model AISAS. Hasil menunjukkan 

bahwa perencanaan konten yang terarah mampu mendukung upaya membangun 

jangkauan dan interaksi audiens. Dengan demikian, model AISAS efektif 

digunakan dalam upaya membangun engagement audiens. 

 

Kata kunci: TikTok, Perencanaan Konten, AISAS, Keterlibatan, Hafiznet. 
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