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ABSTRAK 

 

This study discusses the design of graphic-based promotional media to increase 
brand awareness at CV Pinter Mend King 1 Star. The method used was a descriptive 
qualitative approach involving observation, interviews, and a literature review. The 
result of the design is an Instagram content prototype designed with a modern and 
communicative concept. This design is expected to enhance visual appeal and 
strengthen the company’s identity in the eyes of consumers. Thus, the designed 
promotional media can serve as an effective tool in supporting the company’s 
marketing strategy. 

Keywords: promotional media, graphic design, branding 

 

Penelitian ini membahas perancangan media promosi berbasis desain grafis untuk 
meningkatkan brand awareness di CV Pinter Mend King 1 Star. Metode yang 
digunakan adalah metode kualitatif deskriptif melalui observasi, wawancara, dan 
studi literatur. Hasil perancangan berupa prototype konten Instagram yang 
dirancang dengan konsep modern dan komunikatif. Perancangan ini diharapkan 
mampu meningkatkan daya tarik visual serta memperkuat identitas perusahaan di 
mata konsumen. Dengan demikian, media promosi yang dirancang dapat menjadi 
sarana efektif dalam mendukung strategi pemasaran perusahaan. 

Kata Kunci: media promosi, desain grafis, branding 
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