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ABSTRAK 

 Zero Hunger is one of the Sustainable Development Goals (SDGs) that 
focuses on efforts to end hunger and improve food security. Although social media 
has become an effective communication tool, public awareness of this issue still 
needs to be raised through persuasive messaging. This final project aims to design 
visual copy based on the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action) for the 
@perutkosong.sdgs Instagram campaign to build audience awareness of the Zero 
Hunger issue. The paper employs a descriptive approach using observation and 
literature review methods, drawing from books, journals, official reports, and 
reliable references. The design process included understanding the brief, 
researching materials, drafting headlines, body copy, and calls to action (CTAs), 
revisions, and coordination with the creative team. The results of the design 
demonstrate that applying the AIDA model enables the creation of more structured 
messages that can capture attention, build interest, foster concern, and encourage 
the audience to take action. Thus, AIDA-based visual copy can support the delivery 
of campaign messages more effectively in raising awareness about the issue of Zero 
Hunger. 

Keywords: digital communication, persuasive message, audience engagement, 
social marketing, content strategy 

 Zero Hunger merupakan salah satu tujuan Sustainable Development Goals 
(SDGs) yang berfokus pada upaya mengakhiri kelaparan dan meningkatkan 
ketahanan pangan. Meskipun media sosial menjadi sarana komunikasi yang efektif, 
awareness masyarakat terhadap isu ini masih perlu ditingkatkan melalui 
penyampaian pesan yang persuasif. Tugas akhir ini bertujuan merancang visual 
copy berbasis model AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) pada campaign 
Instagram @perutkosong.sdgs untuk membangun awareness audiens terhadap isu 
Zero Hunger. Penulisan menggunakan pendekatan deskriptif dengan metode 
observasi dan studi pustaka yang bersumber dari buku, jurnal, laporan resmi, serta 
referensi terpercaya. Proses perancangan meliputi pemahaman brief, riset materi, 
penyusunan headline, body copy, dan call to action (CTA), revisi, serta koordinasi 
dengan tim creative. Hasil perancangan menunjukkan bahwa penerapan model 
AIDA mampu menyusun pesan secara lebih terstruktur sehingga dapat menarik 
perhatian, membangun ketertarikan, menumbuhkan kepedulian, dan mendorong 
audiens untuk melakukan tindakan. Dengan demikian, visual copy berbasis AIDA 
dapat mendukung penyampaian pesan campaign secara lebih efektif dalam 
membangun awareness terhadap isu Zero Hunger. 

Kata kunci: komunikasi digital, pesan persuasif, keterlibatan audiens, pemasaran 
sosial, strategi konten 
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 Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan, 
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kehidupan penulis. Terima kasih atas segala doa, dukungan, dan kasih 
sayang yang selalu diberikan kepada penulis dalam setiap langkah 
perjalanan hingga penyelesaian Tugas Akhir ini. 

11. Alifah Olivia, Selaku sahabat penulis sejak masa SMA. Terima kasih atas 
kesediaanya untuk selalu hadir dalam berbagai situasi, baik suka maupun 
duka, selama proses penyusunan Tugas Akhir ini.  

12. Sarah Alia Jahja, Selaku sahabat yang telah menemani dari awal 
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menerima proses kehidupan, menghargai setiap perjalanan, serta tetap focus 
dalam menyelesaikan Tugas Akhir. 

15. Last but not least, penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang 
sebesar-besarnya kepada diri sendiri, Jihan, yang telah bertahan dan terus 
melangkah hingga mampu menyelesaikan tugas akhir ini. Terima kasih 
karena tidak menyerah, bahkan ketika ada begitu banyak hari yang terasa 
berat untuk dijalani dan pikiran terasa begitu ramai. Tidak semua orang 
mengetahui seberapa besar perjuangan yang harus dihadapi setiap harinya, 
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meskipun tidak setiap hari terasa mudah untuk dijalani. Terima kasih karena 
selalu berusaha menyelesaikan setiap tanggung jawab dan percaya bahwa 
setiap langkah kecil akan membawa penulis sampai di titik ini. Meskipun 
tidak selalu tahu seperti apa hari esok akan berjalan, penulis tetap memilih 
untuk terus melanjutkan perjalanan. Maybe surviving today is enough, 
because every day I chose to stay was already a quiet act of courage. Hari 
ini, perjalanan tersebut akhirnya mengantarkan penulis pada satu 
pencapaian yang menjadi bukti bahwa setiap langkah kecil dan setiap 
perjuangan yang tidak terlihat tidak pernah benar-benar sia-sia. 

 Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini. 
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