LAPORAN TUGAS AKHIR

PEMBUATAN VISUAL COPY BERBASIS AIDA
PADA CAMPAIGN ZERO HUNGER DI INSTAGRAM UNTUK
MEMBANGUN AWARENESS

Diajukan sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar

Diploma Ahli Madya (A.Md) [lmu Komunikasi
‘ POLITEKNIK NEGERI
Media Kreatif

Disusun Oleh:
MUTIARA JIHAN AULIA
NIM : 2370404101

PROGRAM STUDI PERIKLANAN
JURUSAN KOMUNIKASI
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
JAKARTA
2026



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR
Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Visual Copy Berbasis AIDA pada Campaign

Zero Hunger di Instagram untuk Membangun Awareness

Penulis : Mutiara Jihan Aulia
NIM 12370404101
Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir di

kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Senin, tanggal 27 Juli 2026

Disahkan Oleh:
KetuaPenguji

’

Dr. Tipri RoseKartika, M.M.
NIP. 197606112009122002

Anggota 1 Anggota 2
Jefri madian, M.Kom. RizKy Kcz;‘l;ara, M.Si
NIDN. 0328087601 NUPTK. 9447761662131482
e = Mengetahui
7 Kciu./a Jurusank ikasi

1

Imanuel Ronpld David Mongkau. S.E., M.M.
NIP. 197106062006041001

il



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Visual Copy berbasis AIDA pada
Campaign Zero Hunger di Instagram untuk
Meningkatkan Awareness

NIM : 2370404101

Program Studi . Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan digetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakac ta 3o Jone 2026

Pembimbing 1 Pembimbing 2
f&l\)
>
Rizky K #a M.Si. Pahala Basuki M.1 Kom
NUPTK 9447761662131482

Mengetahui,
K oordinator Program Studi Penklanan

v

, S5, MSi.
NIP. 199211132019032025

il



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS

PLAGIARISME
Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama : Mutiara Jihan Aulia
NIM 12370404101
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi
Tahun Akademik 1 2025/2026

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: “Pembuatan Visualc Copy
berbasis AIDA pada Campaign Zero Hunger di Instagram untuk Meningkatkan
Awareness™ adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari
plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, saya
bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar- benamya.

Jakarta 30 Juni 2026
Yang menyatakan,

Mutiara Jihan Aulia

NIM. 2370404101

v



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Schagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang

bertanda tangan di bawah ini:
Nama - Mutiara Jihan Aulia
NIM : 2370404101
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik : 202572026

menyetujui untuk memberikan
Hak Bebas Royalti Nonekslusif
karya ilmiah saya yang berjudul:
pada Campaign Zero Hunger di

demi pengembangan ilmu pengetahuan,
kepada Politeknik Negeri Media Kreatif
(Non-exclusive Royalty-Free Right) atas
“Pembuatan Visuale Copy berbasis AIDA
Instagram untuk Meningkatkan Awareness”™

Jusif ini Politcknik Negeri Media Kreatil
a/formatkan, mengelola dalam bentuk
dan mempublikasikan tugas akhir saya
penulis/pencipta dan sebagai

Dengan Hak Bebas Royalti Non eksk
berhak menyimpan, mengalih medi
pangkalan data (database), merawat,
sclama tetap mencantumkan nama sayd sebagai

pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenamya

Jakarta, 30 Juni 2026
Yang menyatakan,

2 Al ERAJ

“w

Mutiara Jihan Aulia

NIM. 2370404101



ABSTRAK

Zero Hunger is one of the Sustainable Development Goals (SDGs) that
focuses on efforts to end hunger and improve food security. Although social media
has become an effective communication tool, public awareness of this issue still
needs to be raised through persuasive messaging. This final project aims to design
visual copy based on the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action) for the
@perutkosong.sdgs Instagram campaign to build audience awareness of the Zero
Hunger issue. The paper employs a descriptive approach using observation and
literature review methods, drawing from books, journals, official reports, and
reliable references. The design process included understanding the brief,
researching materials, drafting headlines, body copy, and calls to action (CTAs),
revisions, and coordination with the creative team. The results of the design
demonstrate that applying the AIDA model enables the creation of more structured
messages that can capture attention, build interest, foster concern, and encourage
the audience to take action. Thus, AIDA-based visual copy can support the delivery
of campaign messages more effectively in raising awareness about the issue of Zero
Hunger.

Keywords: digital communication, persuasive message, audience engagement,
social marketing, content strategy

Zero Hunger merupakan salah satu tujuan Sustainable Development Goals
(SDGs) yang berfokus pada upaya mengakhiri kelaparan dan meningkatkan
ketahanan pangan. Meskipun media sosial menjadi sarana komunikasi yang efektif,
awareness masyarakat terhadap isu ini masih perlu ditingkatkan melalui
penyampaian pesan yang persuasif. Tugas akhir ini bertujuan merancang visual
copy berbasis model AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) pada campaign
Instagram @perutkosong.sdgs untuk membangun awareness audiens terhadap isu
Zero Hunger. Penulisan menggunakan pendekatan deskriptif dengan metode
observasi dan studi pustaka yang bersumber dari buku, jurnal, laporan resmi, serta
referensi terpercaya. Proses perancangan meliputi pemahaman brief, riset materi,
penyusunan headline, body copy, dan call to action (CTA), revisi, serta koordinasi
dengan tim creative. Hasil perancangan menunjukkan bahwa penerapan model
AIDA mampu menyusun pesan secara lebih terstruktur sehingga dapat menarik
perhatian, membangun ketertarikan, menumbuhkan kepedulian, dan mendorong
audiens untuk melakukan tindakan. Dengan demikian, visual copy berbasis AIDA
dapat mendukung penyampaian pesan campaign secara lebih efektif dalam
membangun awareness terhadap isu Zero Hunger.

Kata kunci: komunikasi digital, pesan persuasif, keterlibatan audiens, pemasaran
sosial, strategi konten
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