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Abstrak

The steel industry plays a crucial role in economic development, particularly in the
construction of infrastructure and buildings. With increasing competition in the
industry, effective marketing strategies have become more varied. PT. Maharaja
Steel Perkasa (MR STEEL) is a company that offers high-quality and fast steel
distribution services. However, its sales coverage is currently limited to the
JABODETABEK area. To expand its sales coverage, MR STEEL plans to use website
user interface (UI) design as the initial stage of their promotional media. This project
aims to create a website Ul that is attractive, informative, and user-friendly. By
combining dynamic visual design, friendly messaging, and a strong brand identity,
this Ul design will serve as an effective promotional tool to introduce MR STEEL as
a quality steel provider for customers.

Keywords: User Interface (Ul), Digital Marketing, Steel Industry, Website promotion

Abstrak

Industri baja berperan penting dalam pembangunan ekonomi, terutama dalam
konstruksi infrastruktur dan bangunan. Dengan meningkatnya persaingan industri,
strategi pemasaran yang efektif menjadi semakin variatif. PT. Maharaja Steel
Perkasa (MR STEEL) adalah perusahaan yang menawarkan layanan distribusi baja
berkualitas dan cepat. Namun, cakupan penjualannya saat ini masih terbatas di
wilayah JABODETABEK. Untuk memperluas cakupan penjualannya, MR STEEL
berencana menggunakan desain antarmuka pengguna (user interface) website
sebagai tahap awal media promosi mereka. Perancangan ini bertujuan untuk
membuat antarmuka pengguna website yang menarik, informatif, dan ramah.
Dengan menggabungkan desain visual yang dinamis, pesan yang ramah, dan
identitas merek yang kuat, desain antarmuka ini akan menjadi alat promosi yang
efektif untuk memperkenalkan MR STEEL sebagai penyedia baja berkualitas bagi
pelanggan.

Kata kunci: Antarmuka Pengguna (Ul), Pemasaran Digital, Industri Baja, E-
commerce.
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