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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konten Reels Instagram Berbasis Model 

AISAS untuk Meningkatkan Awareness Pada Akun 

@adaptif.ai 

Penulis     : Zahwa Fariza Putri  

Pembimbing I    : Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.I.Ikom 

Pembimbing II   : Seno Pramuadji, S.Sos 

 
The rapid development of Artificial Intelligence (AI) technology has driven a 
growing demand among the public for information and education on the use of AI. 
Adaptif AI is a digital information platform that leverages social media, specifically 
Instagram's Reels feature, as a medium for disseminating information. However, 
the use of this feature on the Instagram account @adaptif.ai has not yet been 
utilized optimally, resulting in account awareness that has not grown to its full 
potential. This Final Project aims to create Instagram Reels content based on the 
AISAS model (Attention, Interest, Search, Action, Share) to increase the awareness 
of the @adaptif.ai account. The content creation process was carried out through 
several stages: content research and analysis, content planning, material 
preparation, content production and editing, content revision and publication, as 
well as content monitoring and evaluation. The results obtained indicate a 
significant improvement in account awareness, marked by an increase in the 
number of followers by 245,4%, reach by 615,1%, and impressions by 632,7% 
throughout the management period. Therefore, the AISAS model is considered 
effective in supporting the creation of Instagram Reels content to enhance the 
awareness of the @adaptif.ai account. 
 
Keyword: AISAS, Instagram Reels, Awareness, Adaptif AI.  
 
Perkembangan teknologi kecerdasan buatan (Artificial Intelligence atau AI) 
mendorong meningkatnya kebutuhan masyarakat terhadap informasi dan edukasi 
mengenai pemanfaatan AI. Adaptif AI sebagai platform informasi digital yang 
memanfaatkan media sosial Instagram, khususnya menggunakan fitur reels, sebagai 
media penyebaran informasi. Namun, pemanfaatan fitur tersebut pada akun 
Instagram @adaptif.ai masih belum optimal sehingga awareness akun belum 
berkembang secara maksimal. Tugas Akhir ini bertujuan membuat konten reels 
Instagram berbasis model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) untuk 
meningkatkan awareness akun @adaptif.ai. Proses pembuatan konten dilakukan 
melalui tahapan riset dan analisis konten, perencanaan konten, persiapan materi, 
produksi dan editing konten, revisi dan publikasi konten, serta monitoring dan 
evaluasi konten. Hasil yang diperoleh menunjukkan adanya peningkatan awareness 
akun yang ditandai dengan meningkatnya jumlah followers sebesar 245,4%, reach 
sebesar 615,1% dan impressions sebesar 632,7% selama periode pengelolaan. 
Dengan demikian, model AISAS dinilai efektif dalam mendukung pembuatan 
konten reels Instagram untuk meningkatkan awareness akun @adaptif.ai. 
 
Kata Kunci: AISAS, Instagram Reels, Awareness, Adaptif AI. 
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