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ABSTRAK 

MSBU Konsultan is a company engaged in consulting and human resource 

services, particularly in the information technology sector. Instagram is used to 

deliver information and build brand image. However, the company's Instagram 

content lacks visual consistency. This final project aims to design Instagram 

content to strengthen MSBU Konsultan's visual brand identity. The methods used 

include observation, literature review, questionnaires, and SWOT analysis. The 

resulting designs consist of feed, carousel, and story content categorized into 

educational, informational, and promotional content while applying visual identity 

elements consistently. Validation by 40 respondents showed positive results, 

particularly in visual consistency and brand identity reinforcement. Therefore, the 

designed Instagram content effectively supports the strengthening of MSBU 

Konsultan's visual brand identity. 

 Keywords: Instagram content design, visual identity, brand guideline, social 

media, MSBU Konsultan. 

MSBU Konsultan merupakan perusahaan yang bergerak di bidang konsultasi dan 

layanan sumber daya manusia, khususnya sektor teknologi informasi. Instagram 

digunakan sebagai media komunikasi untuk menyampaikan informasi dan 

membangun citra brand. Namun, konten Instagram perusahaan belum memiliki 

konsistensi visual yang optimal. Tugas akhir ini bertujuan merancang desain 

konten Instagram untuk memperkuat identitas visual brand MSBU Konsultan. 

Metode yang digunakan meliputi observasi, studi pustaka, kuesioner, dan analisis 

SWOT. Hasil perancangan berupa konten feed, carousel, dan story dalam kategori 

edukatif, informatif, dan promosi dengan penerapan identitas visual yang 

konsisten. Validasi terhadap 40 responden menunjukkan hasil positif pada aspek 

konsistensi visual dan penguatan identitas brand. Dengan demikian, desain yang 

dirancang efektif dalam mendukung penguatan identitas visual brand MSBU 

Konsultan. 

Kata Kunci: Desain konten Instagram, Identitas visual, Brand guideline, Media 

Sosial, MSBU Konsultan. 
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