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ABSTRACT 

The rapid growth of social media has made Instagram an effective platform for building 
communication with audiences through engaging content. However, the Instagram 
account @imag1ne.id was dominated by reposted content, limiting its visual identity 
and audience engagement. This final project aimed to describe the process of creating 
original carousel content based on the AISAS (Attention, Interest, Search, Action, 
Share) model to increase audience engagement. A descriptive method was employed, 
with data collected through observation during the industrial internship and a 
literature review. The project produced 12 original carousel contents designed 
according to the AISAS stages and evaluated using the engagement rate. The findings 
showed that the average engagement rate increased from 0.036% to 0.231% after the 
implementation of the original carousel content. These results indicate that the AISAS 
model can serve as a framework for developing more structured content, although its 
effectiveness is also influenced by topic relevance, posting time, Instagram's algorithm, 
and audience characteristics. 
 
Keywords: AISAS, Carousel Content, Instagram, Engagement, Social Media. 
 
 

ABSTRAK 

Perkembangan media sosial menjadikan Instagram sebagai platform yang efektif untuk 
membangun komunikasi dengan audiens melalui konten yang menarik. Namun, akun 
Instagram @imag1ne.id masih didominasi konten repost sehingga belum mampu 
membangun identitas visual dan menghasilkan keterlibatan audiens yang optimal. 
Tugas akhir ini bertujuan mendeskripsikan proses pembuatan konten carousel original 
berbasis model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) untuk meningkatkan 
keterlibatan audiens. Metode yang digunakan adalah deskriptif dengan teknik 
pengumpulan data berupa observasi selama Praktik Industri dan studi pustaka. Hasil 
pembuatan berupa 12 konten carousel original yang disusun berdasarkan tahapan 
AISAS dan dievaluasi menggunakan engagement rate. Hasil menunjukkan 
peningkatan rata-rata engagement rate dari 0,036% menjadi 0,231% setelah penerapan 
konten carousel original. Temuan ini menunjukkan bahwa model AISAS dapat 
menjadi pedoman dalam menyusun konten yang lebih terstruktur, meskipun 
efektivitasnya tetap dipengaruhi faktor lain, seperti relevansi topik, waktu publikasi, 
algoritma Instagram, dan karakteristik audiens. 
 
Kata kunci: AISAS, Konten Carousel, Instagram, Keterlibatan Audiens, Media Sosial. 
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