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ABSTRACT

This design project aims to develop packaging that strengthens Skinbie’s visual
Brand and Brand image through the implementation of the Illustrative
Storytelling concept. The project focuses on three Skinbie products: a setting
spray, a moisturizer, and a sunscreen. The methods employed include observation,
interviews, and literature review, followed by data analysis, brainstorming, mind
mapping, mood board development, design execution, mock-up creation,
prototyping, and final artwork preparation. The results indicate that the
application of active-ingredient illustrations, product-specific color schemes,
consistent typography, and informative layouts successfully establishes an
integrated visual system across the entire product line. While each variant is
distinguished by its own colors and illustrations, the overall Brand Brand remains
cohesive, thereby enhancing visual appeal and facilitating product recognition.
Consequently, the proposed packaging design is expected to support the
positioning of Skinbie as a modern, informative local skincare Brand with a
strong visual Brand.

Keywords: packaging design, visual Brand, Brand image, skincare, Illustrative
Storytelling.

ABSTRAK

Perancangan ini bertujuan menghasilkan desain kemasan yang mampu
memperkuat identitas visual dan citra merek Skinbie melalui penerapan konsep
Ilustrasi Berbasis Kandungan Aktif. Objek perancangan meliputi tiga produk
Skinbie, yaitu setting spray, moisturizer, dan sunscreen. Metode yang digunakan
meliputi observasi, wawancara, dan studi pustaka yang dilanjutkan dengan
tahapan analisis data, brainstorming, mind mapping, penyusunan moodboard,
pengembangan desain, pembuatan mock-up, prototipe, dan final artwork. Hasil
perancangan menunjukkan bahwa penerapan ilustrasi, pemilihan warna yang
sesuai dengan karakter produk, tipografi yang konsisten, serta tata letak yang
informatif mampu membentuk sistem visual yang terpadu pada seluruh lini
produk. Perbedaan warna dan ilustrasi pada masing-masing varian tetap
mempertahankan kesatuan identitas merek sehingga meningkatkan daya tarik
visual dan memudahkan pengenalan produk. Dengan demikian, desain kemasan
yang dihasilkan diharapkan dapat mendukung terbentuknya citra Skinbie sebagai
merek skincare lokal yang modern, informatif, dan memiliki identitas visual yang
kuat.

Kata kunci: desain kemasan, identitas visual, citra merek, skincare,
Illustrative Storytelling.
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