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ABSTRAK

The development of social media has made Instagram one of the main media for
disseminating information, including social and political issues. However, the
information conveyed is often complex and less visually appealing, making it
difficult for audiences, especially the younger generation, to understand. This
problem is also found in the Instagram content of (@ruangerak.id, which has not
optimized visual elements and communication models in conveying messages. This
study aims to create a carousel content design based on the AIDA model (Attention,
Interest, Desire, Action) to increase audience awareness of social and political
issues. The method used is the work design method (project-based) with data
collection techniques through observation and literature study. The design process
was carried out through observation of the Instagram account @ruangerak.id,
preparation of visual concepts, and creation of content designs based on the AIDA
stages. The results show an increase in the number of views from 35,375 to 93,710
and content interactions from 876 to 11,500. The application of the AIDA model
produces more structured, communicative, and engaging content, thereby helping
to increase audience awareness of social and political issues on Instagram
@ruangerak.id.

Keywords: AIDA, carousel content, Instagram, awareness, social and political
issues.

Perkembangan media sosial menjadikan Instagram sebagai salah satu media utama
dalam penyebaran informasi, termasuk isu sosial dan politik, namun, informasi
yang disampaikan sering kali masih kompleks dan kurang menarik secara visual
sehingga sulit dipahami oleh audiens, khususnya generasi muda. Permasalahan
tersebut juga ditemukan pada konten Instagram (@ruangerak.id yang belum
mengoptimalkan elemen visual dan model komunikasi dalam penyampaian pesan.
Penelitian ini bertujuan membuat desain konten carousel berbasis model AIDA
(Attention, Interest, Desire, Action) untuk meningkatkan awareness audiens
terhadap isu sosial dan politik. Metode yang digunakan adalah metode pembuatan
(project-based) karya dengan teknik pengumpulan data melalui observasi dan studi
pustaka. Proses pembuatan dilakukan melalui observasi akun Instagram
@ruangerak.id, penyusunan konsep visual, serta pembuatan desain konten
berdasarkan tahapan AIDA. Hasil menunjukkan peningkatan jumlah tayangan dari
35.375 menjadi 93.710 serta interaksi konten dari 876 menjadi 11.500. Penerapan
model AIDA menghasilkan konten yang lebih terstruktur, komunikatif, dan
menarik sehingga membantu meningkatkan awareness audiens terhadap isu sosial
dan politik pada Instagram @ruangerak.id.

Kata Kunci: AIDA, Konten carousel, Instagram, awareness, isu sosial dan
politik.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital telah membuat perubahan besar dalam
cara masyarakat mengakses dan menyebarluaskan informasi yang tersedia.
Media sosial menjadi salah satu sarana komunikasi yang penting di era digital
ini, karena dapat membuat terjadinya interaksi secara cepat, luas, dan tanpa
batas ruang. (Abdul & Engelbertus, 2024). Salah satu platform yang sering
digunakan untuk masyarakat mengakses dan menyebarluaskan serta menerima
informasi terkini adalah Instagram. Platform ini tidak hanya berfungsi sebagai
media hiburan, tetapi juga dapat sebagai media informasi yang memanfaatkan

kekuatan visual dalam menyampaikan pesan.

Most Used Social Medias Platform Among GenZ In US ElEBeen.
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Gambar 1 Most Used Social Medias Platform in 2025
Sumber : simplebeen.com

Dalam Perkembangannya, media sosial tidak hanya dimanfaatkan
sebagai sarana komunikasi dan hiburan, tetapi media sosial menjadi sarana
untuk ruang diskusi berbagai isu, termasuk isu sosial dan politik, informasi

sosial dan politik dapat mudah diakses dan disebarluaskan melalui media



sosial, sehingga masyarakat dapat menerima informasi dengan cepat terkait isu
sosial dan politik yang sedang terjadi, baik di dalam negeri maupun luar negeri.
(Khatimah dkk, 2024) Namun, informasi seputar sosial dan politik di media
sosial sering kali masih disajikan dengan tata letak yang kurang terstruktur
dengan elemen visual sehingga informasi jadi padat, bersifat deskriptif, dan
belum memaksimalkan model komunikasi dalam penyampaian pesan.

Dalam konteks tersebut, diperlukan media yang mampu membuat
informasi isu sosial dan politik yang sedang terjadi lebih ringan dan lebih
mudah memahami informasi isu sosial dan politik oleh audiens. Salah satu
media yang bergerak di bidang media sosial pada isu sosial dan politik yang
menyampaikan isu terkait yaitu Ruang Gerak Indonesia, yang didirikan pada
tahun 2024 oleh alumni mahasiswa Ilmu Politik Universitas UPNVJ. Ruang
Gerak Indonesia yang mempunyai peran sebagai media informasi yang
membahas isu sosial dan politik dengan gaya penyampaian informasi
sederhana dan relevan terhadap isu yang sedang terjadi

Dalam penyampaiannya, Ruang Gerak Indonesia menggunakan platform
Instagram sebagai media utama dalam menyebarluaskan informasi dengan
format carousel, reels, stories, dan feeds yang memungkinkan penyampaian
informasi diterima secara bertahap di mulai dari judul atau headline yang dapat
menarik perhatian audiens, kemudian penjelasan isi yang lebih mendalam di
slide berikutnya. Dalam penyampaian informasi terkait isu sosial dan politik
Ruang Gerak Indonesia memfokuskan target penyampaian informasi kepada
kalangan Gen Z Namun, dalam pengamatan yang dilakukan, konten yang

digunakan masih bersifat kurang menarik dalam segi teks yang terlalu



mendominasi, penggunaan visual yang tidak relevan dan belum
mengoptimalkan elemen visual seperti hierarki informasi, tata letak, serta
kekuatan visual untuk menarik perhatian audiens sebagai sarana komunikasi.
Hal ini membuat adanya ketimpangan antara potensi media visual sebagai
sarana komunikasi yang efektif dengan penerapan konten media visual yang
kurang optimal.

Dalam menghasilkan konten yang maksimal dan efektif serta sesuai
dengan kebutuhan audiens, diperlukan suatu pendekatan komunikasi yang
dapat mampu menarik perhatian audiens dan menyampaikan pesan secara
bertahap. Dalam penelitian ini digunakan model AIDA (Attention, Interest,
Desire, Action) sebagai landasan dalam pembuatan konten media visual ini.
Model ini sangat cocok dalam penyampaian pesan agar mampu menarik
perhatian audiens, serta menumbuhkan rasa keinginan memahami terhadap isu
yang disampaikan.

Penerapan model AIDA dalam desain konten yang diterapkan dalam
konten media visual @ruangerak.id juga memungkinkan pesan yang ingin
disampaikan lebih terarah dan sistematis, khususnya pada konten yang sering
dipakai oleh @ruangerak.id dengan format carousel pada platform Instagram.
Setiap konten yang dihasilkan oleh Ruang Gerak Indonesia dirancang dengan
menggunakan model tahapan AIDA, seperti penggunaan headline yang menarik
pada slide awal untuk menarik perhatian, penyampaian isi yang informatif untuk
membangun ketertarikan konten terhadap audiens. Serta penekanan isi pesan
pada konten yang mampu meningkatkan kesadaran audiens terhadap isu yang

dibahas, konten yang dihasilkan tidak hanya menjadi media informasi, tetapi



menjadi sarana komunikasi yang mampu mempengaruhi cara berpikir audiens
dalam menerima isi konten sosial dan politik yang sedang terjadi.

Berdasarkan Latar belakang tersebut, penelitian bertujuan untuk membuat
desain konten visual pada media sosial Instagram (@ruangerak.id berbasis model
AIDA untuk meningkatkan awareness terhadap isu sosial dan politik. Melalui
penerapan model AIDA dalam proses rancangan, diharapkan konten yang
dihasilkan dapat lebih menarik, serta mampu menyampaikan isi pesan konten
lebih efektif sehingga dapat meningkatkan awareness audiens pada isu sosial

dan politik yang disajikan.

Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, dapat diketahui beberapa masalah

yang dihadapi, yaitu:

1. Kurangnya penyampaian isu sosial dan politik yang terlalu deskriptif,
didominasi teks yang panjang, serta belum didukung visual yang
relevan sehingga sulit dipahami oleh audiens.

2. Kurang adanya model komunikasi yang terstruktur dalam konten,

sehingga membuat pesan yang disampaikan kurang maksimal.

Batasan Masalah

Dari identifikasi masalah yang ada, penulis membatasi masalah pada
bahasan tentang pembuatan konten carousel pada Instagram @ruangerak.id
dengan model AIDA untuk meningkatkan awareness terhadap isu sosial dan

politik.



D. Rumusan Masalah
Berdasarkan batasan masalah yang telah ditetapkan, maka rumusan
masalah dalam penelitian ini adalah “Bagaimana proses pembuatan desain
konten carousel pada Instagram @ruangerak.id berbasis model AIDA untuk

meningkatkan awareness terhadap isu sosial dan politik?

E. Tujuan Penulisan
Tujuan dari penelitian ini adalah dapat membuat proses pembuatan desain
konten carousel pada media sosial Instagram (@ruangerak.id berbasis model

AIDA untuk meningkatkan awareness terhadap isu sosial dan politik.

F. Manfaat Penulisan

Adapun manfaat dari penulisan karya tugas akhir ini adalah:

1. Manfaat untuk Penulis

a. Penulisan penelitian ini dapat menambah pengetahuan tambahan dan
pengalaman dalam pembuatan desain konten media visual, dengan
menggunakan penerapan model pendekatan AIDA (Attention, Interest,
Desire, Action) pada media sosial Instagram.

b. Penulisan penelitian ini dapat mengembangkan kemampuan menyusun
strategi komunikasi visual yang efektif untuk menyampaikan informasi

kepada audiens.

2. Manfaat untuk Politeknik Negeri Media Kreatif
Penulisan ini diharapkan dapat menjadi bekal dan bahan pembelajaran

bagi mahasiswa, khususnya dalam bidang desain komunikasi visual serta



media digital. Karya ini juga dapat menjadi ilmu untuk mengetahui
penerapan desain konten media visual yang efektif dan menarik di

lingkungan akademik.

Manfaat untuk Masyarakat

Penulisan ini diharapkan untuk masyarakat dapat menjadi lebih
paham dalam penyampaian isu sosial dan politik yang dapat dikemas
menjadi visual yang menarik dan dapat lebih dipahami tentang isu sosial
dan politik oleh masyarakat sekitar dan juga dapat meningkatkan
awareness masyarakat terhadap isu-isu sosial dan politik yang sedang

terjadi.



