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ABSTRACT 

Instagram has become one of the most important Social Media Platforms for 

disseminating educational information. However, the Instagram account 

@ditpsdikkp still faces challenges in increasing Audience Engagement, indicating 

the need for a more creative Content strategy that aligns with user characteristics. 

This study aims to design educational Instagram Content for the @ditpsdikkp 

Instagram account to improve Audience Engagement. The Content was developed 

using the AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) model. A quantitative 

descriptive method was employed by analyzing Instagram Insights data, including 

Reach, Views, Likes, Comment, Share, and Save, and comparing the results before 

and after the implementation of the educational Instagram Content. The findings 

indicate that all Engagement indicators improved following the implementation. 

The average number of Likes increased by 311.7%, while Comment increased by 

333.3%. In addition, the average number of Share rose from 0 to 24, and Save 

increased from 0 to 9. These results demonstrate that educational Instagram 

Content designed using the AISAS approach effectively encourages Audience 

interAction and improves Engagement on the @ditpsdikkp Instagram account. 

Keywords: Educational Instagram Content, Instagram, Social Media engagement, 

AISAS, Digital media. 

ABSTRAK 

Media sosial Instagram menjadi salah satu Platform penting dalam penyebaran 

informasi edukatif. Namun, akun Instagram @ditpsdikkp masih menghadapi 

tantangan dalam meningkatkan Engagement audiens sehingga diperlukan strategi 

konten kreatif dan sesuai dengan karakteristik pengguna. Penulisan ini bertujuan 

untuk merancang konten Instagram edukasi pada Instagram @ditpsdikkp sebagai 

upaya meningkatkan Engagement audiens. Perancangan dilakukan menggunakan 

teori AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share). Metode yang digunakan 

adalah deskriptif kuantitatif dengan analisis data Instagram Insights yang mencakup 

indikator Reach, Views, Likes, Comment, Share, dan Save, kemudian dibandingkan 

antara sebelum dan sesudah penerapan konten Instagram edukasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa seluruh indikator Engagement mengalami peningkatan setelah 

penerapan konten. Rata-rata Likes meningkat sebesar 311,7%, Comment sebesar 

333,3%, Share meningkat dari 0 menjadi rata-rata 24 kali, dan Save dari 0 menjadi 

rata-rata 9 kali. Peningkatan tersebut menunjukkan bahwa konten Instagram 

edukasi yang dirancang dengan pendekatan AISAS mampu mendorong interaksi 

audiens yang lebih aktif terhadap konten Instagram @ditpsdikkp, sehingga strategi 

ini efektif dalam meningkatkan Engagement akun. 

Kata kunci: Konten Instagram Edukasi, Instagram, Engagement Media Sosial, 

AISAS, Media Digital 
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