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ABSTRAK

Poster design is a form of visual communication that plays an important role in
conveying organizational event information through social media. This final
project discusses the design process of the Monthly Discussion Agenda poster for
the Indonesian Cyber Media Association (AMSI) on the Instagram account
@amsi_id. The design was based on an analysis of previously published posters,
which revealed inconsistencies in color usage, visual hierarchy, and the application
of organizational visual identity. The theoretical framework includes visual
communication, digital posters, graphic design principles, and organizational
visual identity. The design method was carried out through observation, literature
review, and documentation. The resulting works consist of three posters for
January, March, and April 2026, designed using Canva with reference to AMSI's
official color palette. The results demonstrate improved visual consistency across
editions, particularly in color identity application and information hierarchy

clarity.

Keywords: Poster Design, Visual Communication, Visual Identity, Instagram,
AMSI Monthly Discussion

Perancangan desain poster merupakan salah satu bentuk komunikasi visual yang
berperan penting dalam menyampaikan informasi kegiatan organisasi melalui
media sosial. Tugas akhir ini membahas proses perancangan desain poster Agenda
Diskusi Bulanan Asosiasi Media Siber Indonesia (AMSI) pada akun Instagram
@amsi_id. Perancangan didasarkan pada analisis poster sebelumnya yang
menunjukkan ketidakkonsistenan dalam penggunaan warna, hierarki visual, dan
penerapan identitas visual organisasi. Landasan teori yang digunakan meliputi
komunikasi visual, poster digital, prinsip desain grafis, dan identitas visual
organisasi. Metode perancangan dilaksanakan melalui observasi, studi pustaka, dan
dokumentasi. Karya yang dihasilkan mencakup tiga poster edisi Januari, Maret, dan
April 2026 yang dirancang menggunakan Canva dengan mengacu pada palet warna
resmi AMSI. Hasil perancangan menunjukkan peningkatan konsistensi visual dari
edisi ke edisi, terutama dalam penerapan identitas warna dan kejelasan hierarki
informasi.

Kata Kunci: Desain Poster, Komunikasi Visual, Identitas Visual, Instagram,
Diskusi Bulanan AMSI
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