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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Optimalisasi Desain Media Rekrutmen Melalui Penerapan  

  Prinsip Hierarki Visual Pada Flyer PT Asuransi BRI Life.  

Penulis   : Nayla Talitha Apriyudha 

Pembimbing I  : Maria Ulfah Catur Afriasih, S.Pd, M.M. 

Pembimbing II : Rezki Aulia, M.I.Kom. 

Digital recruitment media requires instant visual appeal to overcome short 

audience attention spans. The previous PT Asuransi BRI Life flyer had a 

fragmented layout and flat hierarchy, causing cognitive load. This study aims to 

optimize the flyer's design for effective message delivery. Data was collected 

through observation, literature studies, questionnaires, and documentation. The 

redesign applied visual hierarchy elements (size, contrast, position, color, 

typography, white space, layout) and Nirmana principles. Evaluation results from 

61 questionnaire respondents prove the new design successfully creates a focal 

point on the main information and guides a systematic visual flow toward the 

registration area. In conclusion, applying visual hierarchy systematically 

structures information priority, improves readability, and strengthens the 

company's professional image. 

Keywords: visual hierarchy, redesign, recruitment flyer, visual communication 

design. 

Media rekrutmen digital menuntut daya tarik visual instan untuk mengatasi 

singkatnya rentang perhatian audiens. Flyer rekrutmen PT Asuransi BRI Life 

sebelumnya teridentifikasi memiliki tata letak terfragmentasi dan hierarki datar 

yang memicu beban kognitif. Penelitian ini bertujuan mengoptimalkan desain flyer 

tersebut agar pesan tersampaikan lebih efektif. Metode pengumpulan data meliputi 

observasi, studi pustaka, kuesioner, dan dokumentasi. Perancangan ulang 

(redesign) dilakukan dengan menerapkan elemen hierarki visual (ukuran, kontras, 

posisi, warna, tipografi, white space, layout) dan prinsip Nirmana. Hasil evaluasi 

kuesioner oleh 61 responden membuktikan desain baru sukses menciptakan titik 

fokus (focal point) pada informasi utama dan memandu alur baca (visual flow) 

secara sistematis menuju area pendaftaran. Kesimpulannya, penerapan hierarki 

visual terbukti mampu menyusun prioritas informasi, meningkatkan keterbacaan, 

dan memperkuat citra profesional perusahaan. 

Kata Kunci: hierarki visual, desain komunikasi visual, redesign, flyer rekrutmen. 
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penulis menyadari bahwa tanpa bantuan, bimbingan, serta dukungan dari berbagai 
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karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dwi Riyono S.T., M.Ak., Ph.D., Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif. 
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10. Para dosen dan tenaga kependidikan di Politeknik Negeri Media 

Kreatif yang telah melayani mahasiswa selama penulis 

menempuh pendidikan di sini. 
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11. Pihak PT Asuransi BRI Life yang telah memberikan kesempatan 

dan pengalaman kepada penulis selama kegiatan praktik industri.  

12. Orang tua dan keluarga yang senantiasa memberikan do’a, 

dukungan, serta semangat kepada penulis saat menempuh 

perkuliahan. Terima kasih untuk segala usaha dalam memberikan 

yang terbaik bagi penulis, meskipun di tengah berbagai 

keterbatasan yang dihadapi. 

13. Almarhum kakek tercinta, yang semasa hidupnya selalu 

memberikan do’a, kasih sayang, dan semangat kepada penulis. 

Terima kasih telah menjadi alasan penulis untuk terus berjuang 

meraih cita-cita. Meskipun kakek tidak sempat menyaksikan 

perjalanan ini, penulis berharap pencapaian ini dapat menjadi 

persembahan terbaik untuk beliau.  

14. Teruntuk teman-teman saya yaitu HIMIW (Ara, Rina, Haifa, 

Mine), yang selalu memberikan dukungan, semangat, serta 

menghibur penulis selama menjalani perkuliahan hingga 

penyusunan tugas akhir. Terima kasih atas kebersamaannya.  

15. Kepada seseorang yang kehadirannya sangat berarti bagi penulis. 

Naufal Rafly Alfarizy yang selalu hadir memberikan do’a, 

dukungan, kasih sayang, serta semangat kepada penulis. Terima 

kasih telah membersamai setiap proses, memberikan bantuan 

baik secara moral maupun material, termasuk menyediakan 

fasilitas yang sangat membantu penulis dalam menyelesaikan 

perkuliahan ini. Terima kasih telah menjadi sosok yang selalu 

berusaha membuat penulis tetap kuat, tenang, dan bahagia di 

tengah berbagai tantangan yang dihadapi.  
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16. Terakhir, penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada diri 

sendiri. Terima kasih sudah bertahan sejauh ini, yang berani 

melawan ketakutan menjadi sebuah keberanian. Terima kasih 

kepada hati yang selalu tabah dan ikhlas meski cobaan datang 

seiring berganti dan selalu mencoba untuk tetap terlihat baik-baik 
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