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ABSTRAK 

 

Judul: Pembuatan Konten Reels Instagram @rdi971 untuk Menjaga Brand Image 

Pembimbing 1: Zaenab, S.S., M.Si 

Pembimbing 2: Khoirun Nisa, M.I.Kom 

 

The content of RDI's previous Instagram reels was less interesting and received less 

attention during the editing stage. RDI Jakarta utilizes Instagram by creating reels 

content to maintain its brand image. This promotion on Instagram is carried out to 

increase audience interest through Instagram reels content to maintain listener 

loyalty in the long term or sustainably. Final Assignment with the title "Creating 

@rdi971 Instagram reels content to maintain brand image" with the aim of 

explaining how creating @rdi971 Instagram reels content videos produces 

interesting content and can maintain RDI Jakarta's brand image. The data 

collection method used in preparing the Final Assignment is literature study, 

observation and online data search. Results from creating Instagram reels content 

@rdi971. By creating reels content, we have succeeded in increasing content 

insight in the form of likes, comments, shares and accounts reached and can 

maintain the loyalty of listeners or the brand image of RDI Jakarta. 

Keywords: Content Reels, Instagram, Brand Image 

Konten reels Instagram RDI sebelumnya kurang menarik dan kurang diperhatikan 

pada tahap editing. RDI Jakarta memanfaatkan Instagram dengan pembuatan 

konten reels untuk menjaga brand image. Promosi dalam Instagram ini dilakukan 

guna meningkatkan ketertarikan audience melalui konten reels Instagram untuk 

tetap menjaga loyalitas pendengarnya dalam jangka panjang atau berkelanjutan. 

Tugas Akhir dengan judul "Pembuatan Konten reels Instagram @rdi971 Untuk 

Menjaga Brand Image” dengan tujuan untuk menjelaskan bagaimana pembuatan 

video konten reels Instagram @rdi971 menghasilkan konten yang menarik dan 

dapat mejaga brand image RDI Jakarta. Metode pengumpulan data yang dilakukan 

dalam penyusunan Tugas Akhir adalah studi pustaka, observasi dan penelusuran 

data online. Hasil dari pembuatan konten reels Instagram @rdi971. Dengan 

pembuatan konten reels ini berhasil meningkatkan insight konten berupa like, 

comment, share, dan akun yang dijangkau serta dapat menjaga loyalitas 

pendengarnya atau brand image dari RDI Jakarta. 

Kata Kunci: Konten reels, Instagram, Citra Merek 
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