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ABSTRAK 

The development of digital technology has encouraged the use of social media as a 

visual communication medium, particularly Instagram, which emphasizes visual 

content. Visual consistency is an important factor in building brand identity and 

increasing audience engagement. Catering Fatimah Makassar is a culinary 

business that utilizes Instagram as a promotional platform; however, it faces issues 

related to visual inconsistency due to changes in social media administrators, 

resulting in differences in design style across posts.This study aims to redesign the 

Instagram feed template to create a consistent, attractive visual appearance that 

strengthens brand identity. The method used is a qualitative approach with data 

collection techniques including observation, interviews, and documentation. The 

design process consists of analysis, concept development, design creation, and 

implementation stages.The result of this study is a set of Instagram feed templates 

covering promotional, package information, testimonial, and educational content. 

The templates are designed by considering color harmony, typography, and layout 

to produce a consistent and professional appearance. The findings indicate that the 

redesigned templates improve visual consistency and facilitate content creation for 

administrators. 

Keywords: visual communication design, Instagram, feed template, visual 

consistency, branding 

 

Perkembangan teknologi digital mendorong penggunaan media sosial 

sebagai sarana komunikasi visual, khususnya Instagram yang menekankan 

kekuatan tampilan visual. Konsistensi visual menjadi faktor penting dalam 

membangun identitas brand serta meningkatkan daya tarik audiens. Catering 

Fatimah Makassar merupakan usaha kuliner yang memanfaatkan Instagram sebagai 

media promosi, namun mengalami permasalahan pada konsistensi visual akibat 

pergantian admin yang menyebabkan perbedaan gaya desain pada setiap postingan. 

Penulisan ini bertujuan untuk merancang ulang template feed Instagram agar 

memiliki tampilan yang konsisten, menarik, dan mampu memperkuat identitas 

brand. Metode yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data berupa observasi, wawancara, dan dokumentasi. Proses 

perancangan meliputi tahap analisis, perumusan konsep, pembuatan desain, dan 

implementasi.Hasil perancangan berupa template feed Instagram yang mencakup 

konten promosi, informasi paket, testimoni, dan edukasi. Template dirancang 

dengan memperhatikan keselarasan warna, tipografi, dan layout sehingga 

menghasilkan tampilan yang konsisten dan profesional. Hasil penulisan 

menunjukkan bahwa perancangan ulang template mampu meningkatkan 

konsistensi visual serta mempermudah proses pembuatan konten. 

Kata kunci: desain komunikasi visual, Instagram, template feed, konsistensi 

visual, branding 
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PRAKATA 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala 

rahmat, karunia, serta anugerah-Nya sehingga penulis diberikan kekuatan, 

kemampuan, dan kesabaran dalam menyelesaikan laporan Praktik Industri ini 

dengan baik. Laporan ini disusun sebagai salah satu kewajiban akademik bagi 

penulis yang telah melaksanakan Praktik Industri pada Program Studi Desain 

Grafis, Politeknik Negeri Media Kreatif. 

Dalam tugas akhir ini, penulis berperan sebagai desainer  yang telah 

merancang ulang tempale feed Instagram untuk catering Fatimah makassar. 

Berdasarkan karya tersebut, penulis menyusun laporan tugas akhir berjudul 

“Perancangan Ulang Template Feed Instagram Catering Fatimah Makassar Untuk 

Meningkatkan Konsistensi Visual”. 

Laporan TA ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, bimbingan, 

dan dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh karena itu, 

penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

1. Dwi Riyono, S.T., M.Ak., Ph.D., selaku Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif.  

2. Mawan Nugraha, S.Si., M.Acc., Ph.D., selaku Wakil Direktur Bidang 

Akademik.  

3. Trifajar Yurmama S., S.Kom., M.T., selaku Ketua Jurusan Desain.  

4. Mohammad Djazman Selaku kepala unit Politeknik negeri media kreatif 

PSDKU Makassar.  

5. Fadly Shabir, S.Kom., M.T., selaku Koordinator Program Studi Desain Grafis.  

6. Ridwan Jamal, S. Sos M.M., selaku Dosen Pembimbing 1.  

7. Ferawaty Syam, S.Pd., M.Pd., selaku Dosen Pembimbing 2. 

8. Seluruh dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang 

telah memberikan ilmu dan pelayanan selama penulis menempuh pendidikan.  

9. Kepada kedua orang tua tercinta, terima kasih telah mendidik penulis, 

mendoakan, memberikan semangat dan motivasi tiada henti dalam 

menyelesaikan studi dikampus Politeknik Negeri Media Kreatif PSDKU 

Makassar.  
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