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ABSTRAK

Penetrasi internet di Indonesia menjadikan /nstagram sebagai tempat krusial bagi
pemasaran visual properti. Namun, akun [lnstagram @annieland.id memiliki
rendahnya tingkat engagement, dengan data engagement Instagram @annieland.id
di bulan Desember 2025 yang memiliki 174 interaksi dari keseluruhan seperti Like,
Comment, dan Share. Kondisi ini berisiko menyebabkan hilangnya target pasar jika
tidak segera diatasi dengan strategi konten yang efektif. Penelitian ini bertujuan
merancang konten kreatif properti guna meningkatkan interaksi pengguna pada
akun @annieland.id. Metode yang digunakan adalah integrasi model AISAS
(Attention, Interest, Search, Action, Share). Strategi ini untuk membangun interaksi
kepada audiens melalui penggunaan visual yang estetik, headline persuasif,
perancangan ini diharapkan dapat mengoptimalkan setiap tahap interaksi digital.
Kata kunci: Instagram, engagement, konten Kkreatif properti, AISAS.

ABSTRACT

Internet penetration in Indonesia has made Instagram a crucial platform for visual real estate
marketing. However, the (@annieland.id Instagram account has a low engagement rate; data
from December 2025 shows that @annieland.id had only 174 interactions including Likes,
Comments, and Shares across all metrics. This situation risks losing the target market if not
immediately addressed with an effective content strategy. This study aims to design creative
real estate content to increase user interaction on the @annieland.id account. The method
used is the integration of the AISAS model (Attention, Interest, Search, Action, Share). This
strategy aims to build interaction with the audience through the use of aesthetically pleasing
visuals and persuasive headlines; this design is expected to optimize every stage of digital
interaction.

Keywords: Instagram, engagement, creative real estate content, AISAS.
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