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ABSTRAK 

This final assigment is made to update the visual identity of the public 

accounting firm Hertanto, Grace, Karunawan (KAP HGK). Visual identity 

updates, commonly known as rebranding, are common both in micro, small, and 

medium enterprises (MSMEs) and among corporate companies. The development 

of the times makes HGK need a new visual identity in the form of a logo and also 

a Graphic Standard Manual (GSM). By doing rebranding, it can show that a 

visual identity requires changes, even if it just changes the logo. In the 

increasingly modern era, HGK needs a new and better identity in order to 

compete with competitors. Making a good logo can increase and strengthen the 

brand awareness that has been built to date. Keywords : rebranding, logo, 

corporate 

 

Tugas akhir ini dibuat untuk melakukan pembaruan identias visual yang 

dimiliki Kantor Akuntansi Publik Hertanto, Grace, Karunawan (KAP HGK). 

Pembaruan identitas visual atau biasa dikenal Rebranding merupakan hal umum 

baik itu di Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) ataupun di kalangan 

Perusahaan korporat. Berkembangnya zaman membuat HGK membutuhkan 

identitas visual baru berupa sebuah logo dan juga Graphic Standard Manual 

(GSM). Dengan melakukan ReBranding, dapat menunjukkan bahwa sebuah 

identitas visual memerlukan perubahan walaupun hanya sekedar merubah logo. 

Zaman semakin modern membuat HGK memerlukan identitas baru yang lebih 

baik agar dapat bersaing dengan kompetitor. Pembuatan logo dengan baik dapat 

menaikkan dan memperkuat Brand Awareness yang sudah di bangun sampai saat 

ini. Kata kunci : rebranding, logo, korporat 

 

  

 

 

 



  



PRAKATA 

 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan, 

kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. Tujuan penulisan tugas akhir adalah 

memenuhi salah satu persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan 

pendidikan Diploma-3/Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis di Politeknik 

Negeri Media Kreatif. 

Dalam tugas akhir ini, penulis berperan sebagai desainer telah menyunting 

karya produk rebranding dengan karya utama adalah Logo dan juga Graphic 
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berjudul Perancangan Rebranding Pada Kantor Akuntan Publik Hertanto Grace 

Karunawan (Hgk) Jakarta. 
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dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh karena itu, penulis 
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