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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Konten Video TikTok Affiliate 

Berbasis Model AISAS Pada Akun @catch.promo 

untuk Meningkatkan Penjualan 

Penulis    : Raisya Adinda Desriyanti 

Pembimbing 1   : Sartika Ekadyasa, S.Kom, M.I.Kom 

Pembimbing 2   : Rezki Aulia, M.I.Kom 

Abstract 

This final project was motivated by the TikTok Affiliate video content 

planning process on the @catch.promo account, which had not been carried out in 

a structured manner, resulting in inconsistent content performance and sales 

outcomes. This study aims to design TikTok Affiliate video content based on the 

AISAS model for the @catch.promo account. Data were collected through 

participatory observation, literature study, and documentation study. The results 

show that the AISAS model was implemented through the stages of Attention, 

Interest, Search, Action, and Share, making the delivery of product information 

more structured, from attracting audience attention, building interest in products, 

encouraging information seeking, to directing audiences to make purchases 

through the yellow cart feature. The implementation of the model supported an 

increase in sales during the February–May 2026 period compared with the initial 

condition in January 2026. Therefore, the AISAS model can be used as a reference 

for designing more effective TikTok Affiliate video content to support sales growth 

on the @catch.promo account. 

Keywords: TikTok Affiliate, AISAS, content design, sales. 

Abstrak 

Penulisan tugas akhir ini dilatarbelakangi oleh proses perancangan konten 

video TikTok Affiliate pada akun @catch.promo yang belum dilakukan secara 

terarah sehingga performa konten dan hasil penjualan yang diperoleh belum 

konsisten. Penulisan ini bertujuan untuk merancang konten video TikTok Affiliate 

berbasis model AISAS pada akun @catch.promo. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan meliputi observasi partisipatif, studi pustaka, dan studi dokumentasi. 

Hasil penulisan menunjukkan bahwa model AISAS diterapkan melalui tahapan 

Attention, Interest, Search, Action, dan Share sehingga penyampaian informasi 

produk menjadi lebih terarah, mulai dari menarik perhatian audiens, membangun 

ketertarikan terhadap produk, mendorong pencarian informasi, hingga 

mengarahkan audiens untuk melakukan pembelian melalui fitur keranjang kuning. 

Penerapan model tersebut mendukung peningkatan penjualan pada periode 

Februari hingga Mei 2026 dibandingkan kondisi awal pada Januari 2026. Dengan 

demikian, model AISAS dapat digunakan sebagai acuan dalam merancang konten 

video TikTok Affiliate yang lebih efektif untuk mendukung peningkatan penjualan 

pada akun @catch.promo. 

Kata Kunci: TikTok Affiliate, AISAS, perancangan konten, penjualan 
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PRAKATA 

 Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat 

dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang 

berjudul "Perancangan Konten Video TikTok Affiliate Berbasis Model 

AISAS pada Akun @catch.promo untuk Meningkatkan Penjualan". Tugas 

akhir ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Ahli 

Madya pada Program Studi Periklanan, Politeknik Negeri Media Kreatif. 
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