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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir  : Pengoptimalan Konten Media Sosial 

Instagram Morinaga Indonesia Melalui Pemanfaatan Generative 

Artificial Intelligence Berbasis Model AIDA 

 

Penulis    : Ahmad Firmansyah 

Pembimbing I   : Dr. Tipri Rose Kartika, M.M. 

Pembimbing II   : Jefri Rahmadian, S.Kom., M.Kom. 

 

The design process of Instagram social media content for Morinaga 

Indonesia requires an efficient visual idea exploration process 

without compromising the quality of visual communication delivered 

to the target audience. This condition encourages the use of 

Generative Artificial Intelligence (GenAI) as a creative support tool, 

with the AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) model serving as 

the framework for developing visual communication messages. This 

Final Project aims to analyze the implementation of Generative 

Artificial Intelligence in the content design process for Morinaga 

Indonesia's Instagram account and to evaluate the application of the 

AIDA model in supporting social media content optimization. The 

theoretical framework is based on Generative Artificial Intelligence, 

the AIDA model, and the principles of visual communication design. 

The project employed a design-based method supported by 

observation, literature review, and documentation as data collection 

techniques. The results indicate that the implementation of 

Generative Artificial Intelligence improves the efficiency of visual 

idea exploration by generating a greater variety of design 

alternatives in a shorter period of time. Furthermore, the application 

of the AIDA model helps organize visual communication messages 

more systematically, resulting in clearer communication structures 

for each content design. Evaluation based on the AIDA assessment 

and Instagram Insight data shows that content created through the 

integration of Generative Artificial Intelligence and the AIDA model 

achieved better audience engagement. Therefore, Generative 

Artificial Intelligence can be considered an effective tool for 

supporting the content design process, while the quality of the final 

output remains dependent on the designer's ability to curate, make 

creative decisions, and refine the design, thereby supporting the 

optimization of Morinaga Indonesia's Instagram content. 
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Perancangan konten media sosial Instagram Morinaga Indonesia 

memerlukan proses eksplorasi ide visual yang efisien tanpa 

mengurangi kualitas komunikasi visual kepada target audiens. 

Kondisi tersebut mendorong pemanfaatan Generative Artificial 

Intelligence sebagai alat bantu dalam proses kreatif dengan model 

AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) sebagai kerangka 

penyusunan pesan komunikasi visual. Tugas Akhir ini bertujuan 

menganalisis penerapan Generative Artificial Intelligence dalam 

proses perancangan konten Instagram Morinaga Indonesia serta 

mengevaluasi penerapan model AIDA dalam mendukung 

pengoptimalan konten media sosial. Landasan teori yang digunakan 

meliputi teori Generative Artificial Intelligence, model AIDA, dan 

prinsip desain komunikasi visual. Metode yang digunakan adalah 

metode perancangan dengan teknik pengumpulan data berupa 

observasi, studi pustaka, dan dokumentasi. Hasil pembahasan 

menunjukkan bahwa pemanfaatan Generative Artificial Intelligence 

meningkatkan efisiensi proses eksplorasi ide visual melalui 

penyediaan alternatif desain yang lebih beragam dalam waktu yang 

lebih singkat, sedangkan penerapan model AIDA membantu 

menyusun pesan komunikasi secara lebih sistematis sehingga setiap 

konten memiliki alur penyampaian yang jelas. Evaluasi melalui 

penilaian model AIDA dan data Instagram Insight menunjukkan 

bahwa konten yang dirancang dengan memanfaatkan GenAI dan 

model AIDA mampu menghasilkan keterlibatan audiens yang lebih 

baik. Dengan demikian, Generative Artificial Intelligence terbukti 

efektif sebagai alat bantu dalam proses perancangan konten, 

sedangkan kualitas hasil akhir tetap ditentukan oleh kemampuan 

desainer dalam melakukan kurasi, pengambilan keputusan kreatif, 

dan penyempurnaan desain sehingga mendukung pengoptimalan 

konten Instagram Morinaga Indonesia. 

 

Kata kunci: Generative Artificial Intelligence, Model AIDA, 

Pengoptimalan Konten, Instagram, Morinaga Indonesia. 
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