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ABSTRAK

Instagram is one of the most widely used social media platforms for disseminating
information through visual content. However, the preparation of daily news content
without a systematic copywriting strategy has resulted in suboptimal audience
Engagement. This final project examines the implementation of the AIDA
(Attention, Interest, Desire, Action) copywriting method in developing daily visual
news content on the Instagram account @intoday.media and its effect on increasing
Engagement. The objective of this study is to identify the implementation of the
AIDA method and analyze its impact on content Engagement . This study employed
a descriptive method with data collected through observation, literature review,
and documentation. The theoretical framework includes copywriting theory, the
AIDA method, Instagram, and Engagement. The findings indicate that the
implementation of the AIDA method produced more compelling Headlines, better-
structured information, and increased audience interest in interacting with the
content. Therefore, the AIDA method proved to be an effective copywriting strategy
for improving Engagement in daily visual news content on the Instagram account
@intoday.media.

Keywords: Copywriting , AIDA, Instagram, Visual Content, Engagement .

Instagram merupakan salah satu media sosial yang banyak dimanfaatkan sebagai
sarana penyebaran informasi melalui konten visual. Namun, penyusunan konten
berita harian yang belum menerapkan strategi copywriting secara sistematis
menyebabkan Engagement audiens belum optimal. Rumusan masalah dalam tugas
akhir ini adalah bagaimana penerapan teknik copywriting dengan metode AIDA
(Attention, Interest, Desire, Action) dalam penyusunan konten visual berita harian
pada Instagram @intoday.media serta pengaruhnya terhadap peningkatan
Engagement . Penulisan ini bertujuan untuk mengetahui penerapan metode AIDA
dan menganalisis pengaruhnya terhadap Engagement konten. Metode yang
digunakan adalah metode deskriptif dengan teknik pengumpulan data berupa
observasi, studi pustaka, dan dokumentasi. Landasan teori yang digunakan meliputi
teori copywriting, metode AIDA, Instagram, dan Engagement . Hasil pembahasan
menunjukkan bahwa penerapan metode AIDA mampu menghasilkan Headline
yang lebih menarik, penyampaian informasi yang lebih terstruktur, serta
meningkatkan ketertarikan audiens untuk berinteraksi dengan konten. Dengan
demikian, metode AIDA terbukti efektif sebagai strategi copywriting dalam
meningkatkan Engagement konten visual berita harian pada Instagram
@intoday.media.

Kata kunci: Copywriting , AIDA, Instagram, Konten Visual, Engagement
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Periklanan adalah salah satu cara dalam komunikasi pemasaran yang
bertujuan memberikan pesan secara persuasif kepada masyarakat melalui
berbagai jenis media. Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara
penyampaian pesan iklan, dari yang sebelumnya bergantung pada media
konvensional menjadi lebih beragam dengan menggunakan media digital,
terutama media sosial. Dalam penerapannya, iklan tidak hanya digunakan untuk
mempromosikan produk atau layanan, tetapi juga dimanfaatkan oleh berbagai
lembaga, seperti media untuk menarik perhatian penonton, memberikan
informasi, serta mendorong terjadinya interaksi antara audiens dan konten yang
disampaikan.

Dengan berkembangnya media digital, perusahaan media kini diharuskan
menerapkan prinsip-prinsip pemasaran dalam menyajikan konten agar dapat
bersaing dan menarik perhatian dari audiens. Salah satu prinsip itu adalah
kemampuan dalam menyusun pesan yang menarik dengan memanfaatkan visual
dan penulisan copy yang efektif. Menyusun pesan yang tepat sangat penting
karena audiens di media sosial biasanya memiliki waktu yang terbatas untuk
memutuskan apakah akan melanjutkan membaca konten tersebut atau beralih ke
konten yang lain.

Instagram menjadi salah satu platform media sosial yang sering digunakan

oleh perusahaan media digital untuk menyebarkan berita harian, karena



menyajikan informasi dengan cara yang lebih visual, ringkas, dan mudah
dipahami. Dengan adanya fitur feeds dan reels, berita bisa disajikan lebih
menarik dan menjangkau kalangan audiens yang lebih luas, terutama anak muda
yang cenderung lebih menyukai informasi berupa gambar atau video daripada
teks yang panjang.

Dalam penyajian berita di Instagram, keberhasilan suatu konten tidak hanya
ditentukan oleh informasi yang disampaikan, tetapi juga oleh bagaimana
informasi tersebut dikemas secara visual. Elemen seperti Headline, pemilihan
kata, tata letak teks, serta penyusunan informasi pada setiap slide memiliki peran
penting dalam menarik perhatian audiens sejak detik pertama. Konten yang
memiliki desain visual menarik namun tidak didukung penggunaan copywriting
yang baik akan sulit menyampaikan pesan secara efektif. Sebaliknya,
copywriting yang disusun secara tepat mampu membantu audiens memahami
inti informasi dengan cepat sekaligus mendorong mereka untuk membaca
keseluruhan isi konten.

Keberhasilan suatu konten di Instagram juga dapat diukur melalui tingkat
Engagement yang diperoleh, seperti jumlah likes, komentar, share, dan save.
Tingginya Engagement menunjukkan bahwa konten tidak hanya berhasil
menjangkau audiens, tetapi juga mampu membangun interaksi. Oleh karena itu,
perusahaan media digital perlu menerapkan strategi komunikasi yang tepat agar
konten yang dipublikasikan tidak hanya bersifat informatif, tetapi juga menarik

dan mampu meningkatkan keterlibatan audiens.



Salah satu strategi yang dapat diterapkan dalam penyusunan konten visual
adalah penggunaan teknik copywriting. Copywriting merupakan teknik
penulisan pesan yang bertujuan menarik perhatian, membangun ketertarikan,
serta mendorong audiens melakukan tindakan tertentu. Dalam konten berita
Instagram, penerapan copywriting tidak hanya terdapat pada caption, tetapi juga
pada elemen teks di dalam visual postingan, seperti Headline, subHeadline, dan
isi singkat berita pada setiap slide. Hal ini penting karena audiens umumnya
lebih dahulu membaca teks yang terdapat pada desain visual sebelum membaca
keseluruhan caption.

Salah satu metode copywriting yang banyak digunakan dalam komunikasi
digital adalah metode AIDA (Attention, Interest, Desire, dan Action). Metode ini
membantu penyusunan pesan secara sistematis, dimulai dari menarik perhatian
melalui Headline yang kuat, membangun ketertarikan dengan penyampaian
informasi yang relevan, menumbuhkan keinginan audiens untuk mengetahui isi
berita lebih lanjut, hingga mendorong mereka memberikan respons atau interaksi
terhadap konten. Penerapan metode AIDA dinilai sesuai untuk penyusunan
konten visual Instagram karena mampu menghasilkan pesan yang lebih
terstruktur, ringkas, dan mudah dipahami oleh audiens.

INToday Media merupakan salah satu perusahaan media digital yang aktif
menyajikan berita dan informasi harian melalui akun Instagram
@intoday.media. Konten yang dipublikasikan meliputi berita harian, konten
edukatif, reels, hingga konten momentum tertentu yang dikemas dalam format

visual. Dalam penyampaian informasinya, INToday Media memanfaatkan



elemen visual serta teks singkat pada setiap postingan agar pesan dapat diterima
dengan cepat oleh audiens.

Berdasarkan hasil observasi penulis periode penulisan di INToday Media,
ditemukan bahwa beberapa konten berita harian masih memiliki tingkat
Engagement yang belum optimal. Kondisi tersebut terlihat dari jumlah interaksi
berupa likes, komentar, share, dan save yang relatif rendah apabila dibandingkan
dengan jumlah views pada beberapa postingan. Selain itu, penyusunan informasi
pada sebagian konten masih cenderung bersifat informatif tanpa didukung
strategi copywriting yang terstruktur untuk membangun perhatian, ketertarikan,
dan rasa ingin tahu audiens. Akibatnya, meskipun konten berhasil menjangkau
banyak pengguna Instagram, penyampaian pesan belum sepenuhnya mampu
mendorong audiens untuk berinteraksi secara aktif.

Dalam penyusunan konten visual berita harian, penggunaan copywriting
menjadi salah satu elemen penting untuk meningkatkan daya tarik sebuah
postingan. Pemilihan Headline yang menarik, penggunaan kalimat yang singkat
namun informatif, serta penyusunan isi berita pada setiap slide dapat membantu
menciptakan pengalaman membaca yang lebih efektif bagi audiens. Selain itu,
persaingan antarperusahaan media digital di Instagram menuntut setiap media
untuk tidak hanya menyajikan informasi secara cepat dan aktual, tetapi juga
mampu mengemas pesan secara menarik dan mudah dipahami.

Berdasarkan kondisi tersebut, penerapan teknik copywriting dengan metode
AIDA menjadi salah satu alternatif yang dapat digunakan untuk meningkatkan

kualitas penyusunan konten visual berita harian sehingga mampu menarik



perhatian audiens dan meningkatkan Engagement pada media sosial Instagram.
Oleh karena itu, penulis mengangkat judul “Penerapan Teknik Copywriting
dengan Metode AIDA dalam Menyusun Konten Visual Berita Harian pada
Instagram @intoday.media untuk Meningkatkan Engagement .” Pemilihan topik
ini didasarkan pada pentingnya penerapan copywriting pada visual postingan
Instagram sebagai strategi komunikasi digital dalam meningkatkan daya tarik

konten sekaligus membangun interaksi audiens.

. Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diterangkan, maka dapat dianalisa

beberapa permasalahan sebagai berikut:

1. Penyusunan konten visual berita harian pada Instagram @intoday.media
belum sepenuhnya menerapkan teknik copywriting secara terstruktur
sehingga pesan yang disampaikan kurang mampu menarik perhatian
audiens.

2. Tingkat Engagement pada beberapa konten berita harian Instagram
@intoday.media masih belum optimal, yang terlihat dari rendahnya
jumlah likes, komentar, share, dan save dibandingkan dengan jumlah
views yang diperoleh.

3. Penyampaian informasi pada sebagian konten berita harian masih
cenderung bersifat informatif tanpa memanfaatkan pendekatan yang
mampu membangun perhatian, ketertarikan, dan rasa ingin tahu audiens.

4. Persaingan antar perusahaan media digital di Instagram menuntut

penyajian konten yang tidak hanya informatif dan aktual, tetapi juga



menarik secara visual serta mampu mendorong interaksi audiens.

C. Batasan Masalah
Dari identifikasi masalah yang ada penulis membatasi permasalahan pada
penelitian ini sebagai berikut :

1. Penyusunan konten visual berita harian pada Instagram @intoday.media
belum sepenuhnya menerapkan teknik copywriting secara terstruktur
sehingga pesan yang disampaikan kurang mampu menarik perhatian
audiens.

2. Tingkat Engagement pada beberapa konten berita harian Instagram
@intoday.media masih belum optimal, yang terlihat dari rendahnya jumlah
likes, komentar, share, dan save dibandingkan dengan jumlah views yang
diperoleh.

D. Rumusan Masalah
Berdasarkan batasan masalah diatas, maka rumusan masalah dalam
penelitian ini adalah bagaimana penerapan teknik copywriting dengan metode

AIDA dalam penyusunan konten berita harian pada Instagram @intoday.media

serta pengaruhnya terhadap peningkatan Engagement sebelum dan sesudah

penerapan metode AIDA?

E. Tujuan Penulisan
Adapun tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini adalah menganalisis
penerapan teknik copywriting dengan metode AIDA dalam penyusunan konten

berita harian pada Instagram @intoday.media serta mengetahui pengaruhnya



terhadap peningkatan Engagement melalui perbandingan kondisi sebelum dan

sesudah penerapan metode AIDA.

F. Manfaat Penulisan

Penelitian ini diharapkan memberikan kontribusi untuk mengembangkan

ilmu komunikasi, terutama dalam bidang copywriting dan strategi konten media

sosial

1.

Manfaat untuk penulis

a.

Menambah pengetahuan dalam penerapan teknik copywriting
dengan menerapkan metode AIDA.

Menumbuhkan kemampuan menyusun konten visual berita yang
menarik dan terbuka.

Menghasilkan pengalaman langsung dalam penerapan strategi

komunikasi di media sosial.

Manfaat untuk Politeknik Negeri Media Kreatif

a.

Meningkatkan keterkaitan antara ilmu yang dipelajari di Politeknik
Negeri Media Kreatif dengan implementasi di lingkungan
profesional.

Menjadi rujukan akademik bagi mahasiswa lain dalam penyusunan
tugas akhir khususnya berkaitan dengan copywriting serta media
sosial.

Mendukung Pertumbuhan kurikulum yang sejalan dengan

kebutuhan industri media digital.



3. Manfaat untuk Masyarakat
a. Penulis berharap agar tugas akhir ini bisa dijadikan acuan bagi
publik, pelaku usaha, maupun komunitas untuk menciptakan konten
digital yang menarik dan efektif.
b. Memberikan pengetahuan dan pemahaman tentang pentingnya suatu
strategi komunikasi visual dan penulisan dalam menumbuhkan daya

tarik serta Engagement audiens diberbagai platform digital



