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ABSTRAK 

 
Media sosial Facebook merupakan sarana strategis bagi Badan Kebijakan 
Pembangunan Kesehatan (BKPK) Kementerian Kesehatan untuk 
mengomunikasikan kebijakan publik. Tantangan yang dihadapi adalah 
rendahnya engagement akibat konten visual yang kurang menarik. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengoptimalkan konten visual melalui penerapan prinsip desain 
komunikasi visual dan metode AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). Proses 
desain dilakukan melalui tahap praproduksi, produksi, dan pascaproduksi. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa penggunaan hierarki visual yang tepat mampu 
menciptakan stopping power yang efektif. Hal ini terbukti dari 
peningkatan likes sebesar 160% pada konten Hari Kanker Sedunia dan kenaikan 
impresi sebesar 133% pada konten ucapan HUT RSUP. Strategi desain visual yang 
konsisten terbukti krusial dalam meningkatkan interaksi audiens pada kanal media 
sosial instansi pemerintah. 
Kata Kunci: Desain Visual, Engagement, BKPK, AIDA, Facebook. 

 
ABSTRACT 

 
Facebook serves as a strategic channel for the Health Development Policy Agency 
(BKPK) of the Ministry of Health to communicate public policies. However, the 
agency faced challenges regarding low engagement due to overly formal visual 
content. This research aims to optimize visual content through the application of 
visual communication design principles and the AIDA (Attention, Interest, Desire, 
Action) model. The design process was conducted through pre-production, 
production, and post-production stages. The results demonstrate that the use of 
proper visual hierarchy effectively creates "stopping power." This is evidenced by 
a 160% increase in likes for World Cancer Day content and a 133% rise in 
impressions for the RSUP anniversary posts. Consistent visual design strategies 
proved crucial in enhancing audience interaction on government social media 
channels. 
Keywords: Visual Design, Engagement, BKPK, AIDA, Facebook. 
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