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ABSTRAK 

 

Judul: Pembuatan Desain Visual Konten Media Sosial Tiktok Exioncare 

Untuk Meningkatkan Brand Awareness 

Pembimbing 1: Zaenab, S.S., M.Si. 

Pembimbing 2: Khoirun Nisa, M.I.Kom 

 

Sosial media merupakan salah satu cara pemasaran yang banyak 

digunakan untuk aktivitas promosi melalui internet pada era modern ini. 

Besarnya peluang pada sosial media untuk memasarkan produk dan 

memperkenalkan perusahaan, membuat banyak perusahaan mulai 

memasarkan produk atau jasanya melalui sosial media. Salah satunya adalah 

Exioncare yang menggunakan sosial media guna meningkatkan brand 

awareness. Dalam karya tugas akhir ini penulis akan menguraikan proses 

kerja Graphic Designer dalam pembuatan desain visual konten media sosial 

Exioncare. Masalah yang akan di bahas pada Tugas Akhir ini adalah 

bagaimana desain visual dapat meningkatkan brand awareness. Teori yang 

digunakan adalah AISAS yang dimana dapat membantu dalam 

mengembangkan konten yang terdapat pada Exioncare. Tujuan penulisan 

Tugas Akhir ini adalah untuk menjelaskan bahwa desain visual pada 

Exioncare perlu dibuat agar dapat mencapai tingkatan brand awareness yang 

diinginkan. 

 

Kata Kunci: Graphic Designer, Brand Awareness, Sosial Media, Exioncare. 

Social media is one way of marketing that is widely used for 

promotional activities via the internet in this modern era. The great 

opportunity on social media to market products and introduce companies, 

makes many companies start marketing their products or services through 

social media. One of them is Exioncare, which uses social media to increase 

brand awareness. In this final project, the author will describe the Graphic 

Designer's work process in making the visual design of Exioncare social 

media content. The problem that will be discussed in this Final Project is how 

visual design can increase brand awareness. The theory used is AISAS which 

can help in developing the content contained in Exioncare. The purpose of 

writing this Final Project is to explain that the visual design of Exioncare 

needs to be made in order to achieve the desired level of brand awareness. 

 

Keywords: Graphic Designer, Brand Awareness, Social Media, Exioncare.  
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