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ABSTRACT 

The development of digital media has encouraged the use of video as an effective 
promotional medium to deliver information in a visually engaging way. 
Cosmelutions is a skincare brand located in Bogor that utilizes social media as its 
promotional platform; however, it does not yet have a promotional video capable 
of consistently building its visual identity. This study aims to design a promotional 
video that can strengthen brand identity and increase audience interest. The 
design refers to visual communication design theory, audiovisual media theory, 
and advertising theory. The method used includes observation and interviews as 
data collection techniques. The design process is carried out through 
pre-production, production, and post-production stages. The result of this study is 
a promotional video that presents Cosmelutions skincare products with a clean, 
natural, and fresh visual concept, making the information more communicative 
and visually appealing. It can be concluded that video promotional media can 
effectively build brand visual identity, increase audience trust, and serve as an 
effective communication tool in promoting skincare products on social media. 

Keywords: Promotional Video, Skincare, Social Media, Visual Identity, 
Cosmelutions Bogor 

ABSTRAK 

Perkembangan media digital mendorong penggunaan video sebagai media 
promosi yang efektif dalam menyampaikan informasi secara visual dan menarik. 
Cosmelutions merupakan brand skincare yang berlokasi di Bogor dan 
memanfaatkan media sosial sebagai sarana promosi, namun belum memiliki video 
promosi yang mampu membangun identitas visual brand secara konsisten. 
Penelitian ini bertujuan untuk merancang video media promosi yang dapat 
memperkuat identitas brand serta meningkatkan minat audiens. Perancangan ini 
mengacu pada teori desain komunikasi visual, teori media audio visual, dan teori 
periklanan. Metode yang digunakan meliputi observasi dan wawancara sebagai 
teknik pengumpulan data. Proses perancangan dilakukan melalui tahap pra 
produksi, produksi, dan pasca produksi. Hasil dari penelitian ini berupa video 
media promosi yang menampilkan produk skincare Cosmelutions dengan konsep 
visual clean, natural, dan fresh sehingga informasi dapat disampaikan secara 
komunikatif dan menarik. Dapat disimpulkan bahwa media promosi video mampu 
membangun identitas visual brand, meningkatkan kepercayaan audiens, serta 
menjadi sarana komunikasi yang efektif dalam mempromosikan produk skincare 
di media sosial. 

Kata Kunci: Video Promosi, Skincare, Media Sosial, Identitas Visual 
Cosmelutions Bogor 
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